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A PROPOSTA DO FORUM

O projeto do I Forum Interna-
cional de Conteudo para TVs Pu-
blicas tem sua origem na observagao
dos estudos, textos, noticias, semi-
narios, foruns e atividades similares
sobre o processo e implantagdo da
televisdo digital no Brasil, especial-
mente nos itens que dizem respeito
a televisao e, aprofundando mais o

" recorte temético, na questdo do con-

s teudo programatico a ser desenvol-

vido dentro dos parametros proprios
da tecnologia digital. Explicitando
mais adequadamente, o tema a ser
focalizado ¢ a produgdo de conteu-
dos para o sistema publico de comu-
nicacao no Brasil e no mundo orien-
tados para o paradigma digital.
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First International Forum of Contents
for Public TV
ABSTRACT

The I International Forum of Con-
tents for Public TV to be held in Novem-
ber 2010 in the town of Belém, has as its
content production system for public com-
munication, targeted specifically to the
digital paradigm. The aim of the Forum
1s upright, deepening the ongoing discus-
sions on content production for the public
system, is to think about the possibilities
of building content from the deployment
and spread of digital technology. The goal
of this secondary objective is to create an
integrated network for participants of the
universe of radio and public television,
forming an 'alliance' between social ac-
tors of the construction and distribution of
content to the public system, especially the
TV public, seeking to achieve the purpo-
ses arising from discussions carried out by
working groups: GTP - Working Groups
and Production.
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O modelo universalmente re-
conhecido de radiodifusdo publica
¢ aquele que se mantém indepen-
dente do Estado, do comércio, po-
litica e financeiramente. Conselhos
gestores autonomos, formados por
representantes da sociedade admi-
nistram as emissoras publicas sem
a interferéncia do Estado cuja par-
ticipagdo financeira € pequena e, as
vezes, inexistente.
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O CONTEUDO DA
TELEVISAO PUBLICA

Desde sua implantacao, a te-
levisao no Brasil — ““a televisao de
Assis Chateaubriand” — mostra-se
alinhada com parametros comer-
ciais, visa ao mercado de consumo,
busca sua sustentabilidade empre-
sarial e sua lucratividade. Adota
uma politica de competividade que
hoje ndo vé limites ou obrigagdes
quanto ao seu contetido. Cedendo
as concessoes de exploracao dos
sinais de televisdo ao setor privado,
o pais esquece de tragar uma poli-
tica estratégica para o uso tanto do
radio como da TV com objetivos
sociais. Nesse contexto emerge,
da populacdo e também do Estado,
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um olhar diferenciado em relacao
a uma televisdo preocupada com a
sociedade, que valorize o especta-
dor como cidaddao e nao somente
um mero consumidor. Esse tipo de
TV identifica-se com a educativa
que, contemporaneamente, confi-
gura-se na televisao publica.

A trajetoria da televisdo pu-
blica no Brasil ¢ bastante irregular,
permeada de intromissdes politi-
cas, plena de dificuldades de so-
brevivéncia em razdo da falta de
politicas transparentes que possibi-
litem projetos sérios que se fagam
executaveis a medio e longo pra-
z0s, com uma visao clara da utili-
zacao dos meios de comunicagao a
servico da sociedade.
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TV DIGITAL: MIGRACAO
E CONTEUDO

O objetivo empirico do “I Fo-
rum Internacional de Conteudo
para TVs Publicas” ¢ a criagdo de
um espaco de discussdo que tenha
como meta analisar o contexto da
migracdo digital que se instala nos
paises a partir da implementacao
do novo paradigma tecnoldgico,
tendo como tema a programacao,
ou seja, a producdo de conteudos
televisivos para o sistema publi-
co de comunicacao no Brasil e no
mundo orientados pela ordem digi-
tal que se estabelece.



PROGRAMACAO DO EVENTO

Painéis Tematicos

#Novas linguagens e formatos inova-
dores na televisao;

¢Planejamento de programacdo, for-
matos e conteudos;

¢Qual sera o perfil da TV Publica;
¢Formacao do profissional - O novo
profissional para a TV na era Digital;
¢Operador de Rede Digital - O que €?
Como vai funcionar? Como ficam as
concessoes publicas estaduais?

Grupos de Trabalho e Producao (GTP)
¢Linguagem Televisiva;
¢Criac¢ao e Producao;
¢Planejamento de programacgao;
¢Gestao e funcionamento das

pﬁblica | \ - iE | : . TVs Publicas.
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CARACTERISTICAS DO
EVENTO

N’ de participantes: 150/200
Publico-alvo: Integrantes das TVs \
Publicas Brasileiras (gestor ¢ um
integrante da equipe das TVs). In-
tegrantes das TV's Publicas Interna-
cionais (um participante por TV).
Integrantes de institui¢cdes parcei-
ras (emissoras comunitarias, uni-
versidades etc).

Local de Realizacdo: Belém-Para-
Brasil.

Periodo de realizacdo: novembro
de 2010.

Reunioes: trés dias nos periodos
da manha e tarde.
Inscricoes: online
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MODALIDADES
DE PATROCINIO

COTA 1 e Co-realizador
Valor R$ 300.000,00
Contrapartida: Plano de Midia Pleno (si-
tio eletronico, radio, TV, mailling, revista
e jornal); Material de Divulgacao; Material
Promocional; Kit participante; Sinalizagao
Interna; Press Kit — nacional ¢ internacional.
Citagdo pelo mestre de cerimonias na abertu-
ra e encerramento de atividades (palestras e
conferéncias).

COTA2

Valor R$ 150.000,00

Contrapartida: Plano de Midia Parcial (ndo
inclui Radio e TV; Material de Divulgacao;
Material Promocional; Kit participante; Si-
naliza¢do Interna; Press Kit — nacional ¢ in-
ternacional. Citacao pelo mestre de cerimo-
nias na abertura e encerramento de atividades
(palestras e conferéncias).
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COTA3

Valor R$ 100.000,00

Contrapartida: Plano de Midia Basico (ndo
inclui Radio, TV e jornal) Material de Divul-
gacdo; Material Promocional; Kif participan-
te; Sinalizacdo Interna; Press Kit — nacional e
internacional. Citacao pelo mestre de cerimo-
nias na abertura e encerramento de atividades
(palestras e conferéncias).

APOIADOR
Valor R$ 50.000,00 ou Servigos*

Contrapartida: Mailling e sitio eletroni-
co; Material de Divulga¢do; Kit participante;
Press Kit; Kit Participante. Citagdo pelo mes-
tre de cerimonias.




