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PREFACIO
José Marques de Melo’

A tarefa de apresentar um livro significa motivar o
leitor, no plano estético, para o desfrute do conteudo e, ao
mesmo tempo, no ambito cognitivo, respaldar a contribuicao
do autor para um determinado campo do conhecimento.

Mas isso geralmente ocorre em relagdo aos escritores
estreantes. Este ndo ¢ bem o caso de Maria Ataide Malcher.
Elaja ¢ conhecida da nossa comunidade académica pela obra
com que descortinou o universo do melodrama — 4 memoria
da telenovela (Sao Paulo, Alexa Editora, 2003).

Seu primeiro livro € sem dlivida alguma a confirmacao
daquele relativismo circunstancial que marcou a filosofia de
Ortega y Gasset. Jovem profissional oriunda do segmento
arquivistico das ciéncias da informacdo, ela capitalizou
sua competéncia intelectual para produzir uma descrigdo
critica do processo de formacgdo do acervo historico sobre
a telenovela brasileira. Concretamente, a pesquisadora
académica analisa a riqueza documental acumulada pelo
Nucleo de Pesquisa da Telenovela — NPTN — criado na
Escola de Comunicag¢des e Artes da USP em 1992.

Quis odestino que o seu objeto de estudo, materializado
por jornais, revistas, fitas de video e tantas outras formas
de registro do passado, literalmente se convertesse em
cinzas. Isto porque na madrugada de 2 de outubro de 2001
um misterioso incéndio no edificio principal da ECA-USP
destruiu todos os documentos ali existentes sobre a historia
da telenovela brasileira.

Se Maria Ataide Malcher era conhecida da comunidade
uspiana pela discrigdo com que recolhia, catalogava e dava
acesso as pegas arquivadas no NPTN, naquela madrugada
ela revelou sua faceta dramatica, num choro convulsivo que
contaminou todos os pesquisadores da area.

Quem viu as cenas protagonizadas via televisdo
emocionou-se com o pranto da jovem paraense, cujas
imagens midiaticas pareciam pertencer nao ao telejornal,
mas ao bloco telenovelesco.



Consolada pela professora Anamaria Fadul, primeira
diretora do NPTN, entdo sua orientadora do mestrado, ela
seguiu a risca o conselho do poeta Vanzolini: sacudindo a
poeira, deu a volta por cima!

Ela enveredou pelo universo das ciéncias da
comunicacdo, sem rejeitar sua ascendéncia informacional,
penetrando no amago da telenovela. Assimilou o capital
cognitivo amealhado pelos estudiosos da industria do
entretenimento, dominando o referencial que embasa a
pesquisa sobre o veiculo televisao e sobre o género ficcional.
Penetrando no labirinto fascinante das “fabricas de sonho”
instaladas no Brasil, Malcher elucidou as estratégias da
televisdo aberta para produzir e veicular ndo apenas as
telenovelas, mas também seus congéneres, os produtos
seriados: minisséries e séries completas.

O resultado conduziu a uma narrativa densa e
minuciosa, cuja pretensdo nao se esgota no retrato de corpo
inteirodanossateledramaturgia. Masse ampliasedutoramente
para indicar os caminhos que os pesquisadores da televisdo
devem trilhar. Especialmente aqueles que desejam conhecer
melhor a fisionomia da industria nacional do entretenimento
massivo, cujos produtos disputam a preferéncia dos
telespectadores apaixonados pelas narrativas dramaticas,
onde ficgdo e realidade se cruzam discretamente.

Este livro € inegavelmente o fruto da tenacidade
de uma pesquisadora que pertence a linhagem daquelas
mulheres destemidas, cuja perseveranca as conduz ao final
feliz dos produtos tipicos da cultura da nossa época. A
ousadia investigativa de Maria Ataide mescla-se, nesta obra,
com a asticia sedutora das personagens que povoam seu
objeto de pesquisa, gerando efeitos persuasivos irresistiveis.

Quem se habilitar a leitura vai comprovar tal
peculiaridade. Sentir-se-a4 esteticamente gratificado. E
sem divida ficara estimulado para avangar nas sendas do
conhecimento.

'Fundador e Presidente de
honra da INTERCOM, in-
tegra o Conselho Curador
da Associacao Professor
Emérito da Universidade
de Sao Paulo. Exerce o
cargo de Diretor-titular da
Catedra UNESCO de Co-
municagdo da Universida-
de Metodista de Sdo Paulo.
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A pesquisa proposta neste trabalho teve como objetivo
central entender o papel da teledramaturgia brasileira' na televisao
aberta. Para isso, foi necessario buscar suporte em diferentes
disciplinas, cercando-se de instrumentais de outras areas para
compreender o que ja passou e descortinar o que vira. Contudo, ao
visitar outros campos e outras areas nao se perdeu de vista o lugar
onde foi feita a andlise, que ¢ o campo da comunica¢do na sua
inter-multi-trans-disciplinaridade. Morin ao discorrer sobre essa
questdo enuncia.

A multisciplinaridade constitui uma associagdo de
disciplinas, por conta de um projeto ou de um objeto que
lhes sejam comuns, as disciplinas ora convocadas como
técnicos para resolver tal ou qual problema; ora, ao
contrdrio, estdo em completa intera¢do para conceber esse
objeto e esse projeto (...).”

Esse conceito ¢ chave para o caminhar da ciéncia na
atualidade e coloca-lo em pratica torna-se cada vez mais necessario,
principalmente nas investigagdes que tentam compreender a
complexidade da comunicagdo no mundo.

Foi nessa perspectiva que esta pesquisa ocorreu, sempre
estabelecendo didlogo com as demais disciplinas e areas do
conhecimento. Para que a investigacdo fosse possivel foram
necessarios alguns recortes para centralizacao do seu foco. Assim,
o caminho escolhido para iniciar a aproximagdo do objeto central
desta pesquisa foi o entendimento do conceito lazer na sociedade
pos-industrial, com particular atengdo para um dos elementos que
integram esse universo: o entretenimento. Nessa abordagem nao se
perdeu de vista a importancia de determinantes fatores economicos,
sociais e culturais. Sendo assim, fizeram-se necessarias inimeras
confluéncias e viagens aos diferentes campos do conhecimento
que sdo resgatados ao longo desta investida.

Nesse percurso foi essencial considerar a questao da cultura,
pois como afirma Martin-Barbero a “comunicacdo ¢ questdo de
cultura™, dessa forma, fez-se necessario perceber a comunicagdo
como processo complexo ¢ ampliado no qual interagem iniimeras
variaveis politicas, historicas, sociais e tecnologicas. Configurando a
percepcao e apropriacdes do mundo pelo individuo de forma ptiblica
ou privada, solitariamente ou em coletividade. “O sistema cultural
dominante ndo € estatico como a primeira vista poderia parecer,
pois depende de um processo ativo de incorporagao, selecdo, ajuste,
organizagao e interpretagdo de praticas, sentidos e valores™.

A sociedade atual, principalmente a brasileira, tem como
um dos elementos que integra o sistema cultural a televisdo aberta.
E como tal tornou-se um dos grandes agentes no processo de

1 Como teledramaturgia é questao
central nesta pesquisa o conceito
escolhido, que norteia toda a inves-
tigacdo, foi construido e apresenta-
do ao longo deste trabalho.

2 MORIN, Edgar. A cabeca bem
feita: repensar a reforma reformar
o pensamento. Rio de Janeiro: Ber-
tand Brasil, 2003, p. 115.

3 MARTIN-BARBERO, Jesis.
Pré-textos. Centro Ed. Universidad
del Valle, Colombia, 1995, p. 150.

4 ESCOSTEGUY, Ana C. D. Car-
tografias dos estudos culturais:
Stuart Hall, Jesiis Martin-Barbero
e Néstor Canclini. Tese (Doutora-
do em Ciéncias da Comunicagio).
Escola de Comunicagdes e Artes,
Universidade de Sdo Paulo, 1999,
p. 29.

Maria Ataide Malcher
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5 WOLTON, Dominique. Internet
e depois? Uma teoria critica das
novas midias. Porto Alegre: Sulina,
2003, p. 64-65.

6 Termos utilizados por Umberto
Eco ao discutir as contrarias cor-
rentes teoricas sobre a incidéncia da
cultura de massa propagadas pelos
meios de comunicagdo massivos.
ECO, Umberto. Apocalipticos e
integrados. Sdo Paulo: Perspectiva,
1999.

Maria Ataide Malcher

comunicagdo massiva. Em muitas sociedades subdesenvolvidas ou
em desenvolvimento a televisdo constitui-se como um dos fortes
elos entre o publico e o privado, oferecendo a milhdes de pessoas
informagao, educagao e entretenimento.

Nao resta divida que se faz necessario considerar as criticas
feitas aos produtos audiovisuais, principalmente os de veiculagdo
massivapor sua superficialidade. E fato que alinguagem audiovisual
veiculada nesses meios, por sua necessidade de sintese, costuma
em muitos momentos, sofrer redugdes ou empobrecimento
de conteudo. Mas ¢ fato também que por seus elementos de
constitui¢do (codigos: icdnicos, linguisticos e sonoros, aliados ao
movimento da imagem) tem sido uma das poderosas estratégias de
comunicagdo, principalmente em paises como o Brasil com varias
etapas de “desenvolvimento” queimadas. Nossa cultura passou
da oralidade a cultura audiovisual, na qual a grande veiculadora
foi a televisdao. Passamos de um estdgio a outro sem encarar as
necessidades reais de cultura escrita. O Brasil continua sendo
um pais atormentado pelos indices de analfabetismo e com um
enorme contingente de analfabetos funcionais segundo resultados
de recentes pesquisas do IBGE (2009).

Na verdade, ndo sdo as insuficiéncias da televisdo que
causam a maior parte dos problemas, mas a postura das
elites culturais que, ao invés de verem nisso uma das
caracteristicas essenciais de uma sociedade complexa,
pressentiram a confirma¢do de todos os seus preconceitos
em rela¢do a cultura de massa (...).°

Um outro importante aspecto ¢ que a televisdo no Brasil,
especialmente nos ltimos anos marcados em grande parte pelo
quinquagésimo aniversario de sua implantagdo, tem sido alvo de
inumeras publica¢des, sejam elas comemorativas (baseadas em
biografias, com contetidos advindos de depoimentos, de relatos de
experiéncias, de testemunhos etc.), objeto central de discussoes
teoricas a partir de seus efeitos nefastos e benéficos e, com mais
vigor recentemente, polémicas relativas a distribuigdo, ao seu
controle, as futuras convergéncias, mais uma vez, em grande parte,
com posicionamentos caracterizados por atitudes “apocalipticas”
ou “integradas”.

E interessante resgatar, para contextualizar ainda mais a
postura de Wolton, alguns pontos destacados por Eco das correntes
teodricas contra e a favor da industria cultural presentes no passado
e insistentemente recuperadas na contemporaneidade. Cabe dizer
que essas posturas extremistas, sintetizadas no Quadro 1, regeram
por muito tempo os estudos no campo da comunicagao.
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Quadro 1: Antagonismos tedéricos sobre industria cultural

Apocalipticos

Integrados

Os mass media fendem a provocar emogoes
intensas e ndo mediatas (...);, em outros termos,
ao invés de simbolizarem uma emocdo, de
representd-la, provocam-na, ao invés de a
sugerirem, entrega-na ja confeccionada.(...)

A execrada cultura de massa de maneira
alguma tomou o lugar de uma fantasmdtica
cultura superior; simplesmente se difundiu
junto as massas enormes que, tempos atrds,
ndo tinham acesso aos bens de cultura (...).

Os mass media, colocados dentro de um circuito
comercial, estdo sujeitos a “lei da oferta e da
procura”. Ddo ao publico, portanto, somente
o que ele quer, ou o que é pior, seguindo as
leis de uma economia baseada no consumo e
sustentadapela agdo persuasivadapublicidade,
sugerem ao publico o que este deve desejar.

E verdade que os mass media propéem, macica
e indiscriminadamente, varios elementos
de informagoes, nos quais ndo se distingue
o dado valido do de pura curiosidade ou de
entretenimento, mas negar que esse acumulo
de informagoes possa resolver-se em _formagdo
significa professar uma visdo um tanto
pessimista da natureza humana e ndo acreditar
que um acumulo de dados quantitativos,
bombardeando de estimulos as inteligéncias
de uma grande quantidade de pessoas, ndo
possa resolver-se, para algumas, em muta¢do
qualitativa (...).

Mesmo quando difundem os produtos da
cultura superior, difundem-nos nivelados e
“condensados” a fim de ndo provocarem
nenhum esfor¢o por parte do fruidor (...).

A objegdo, porém, de que a cultura de massa
também difunde produtos de entretenimento
que ninguém ousaria julgar positivo (...).

Por isso, os mass media encorajam uma visdo
passiva e acritica do mundo. Desencoraja-
se o esfor¢o pessoal pela posse de uma nova
experiéncia (...).

Os mass media oferecem um acervo de
informagées e dados acerca do universo
sem sugerir critérios de discrimina¢do: mas
indiscutivelmente  sensibilizam o homem
contemporaneo face ao mundo (...).

Os mass media encorajam uma imensa
informagdo sobre o presente (..) e assim
entorpecem toda consciéncia historica.

Por fim ndo é verdade que os meios de massa
sdo elitistas e culturalmente conservadores.
Pelo fato mesmo de constituirem um conjunto
de novas linguagens, tém introduzido novos
modos de falar, novos estilemas, novos
esquemas perceptivos (...) boa ou ma trata-se
de uma renovagdo estilistica, que tem amiude
constantes repercussées no plano das artes
chamadas superiores, promovendo-lhes o
desenvolvimento.

Feitos para o entretenimento e lazer, sdo
estudados para empenharem unicamente o
nivel superficial da nossa atencgdo (...).

Fonte: ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. Sao Paulo: Perspectiva, 1999, p. 40-48

Maria Ataide Malcher
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7 SILVERSTONE, Roger. Por que
estudar a midia? Sao Paulo: Loyo-
la, 2002, p. 19.

8 SILVERSTONE, Roger. Por que
estudar a midia? p. 61. (Grifos da
autora deste trabalho.)

Maria Ataide Malcher

Fazer este recorte da sintese de Eco sobre as ameagas e
oportunidades dos meios de comunica¢do de massa ¢ uma das
formas de rememorar posi¢des que foram defendidas por décadas
como Unica forma de encarar o complexo processo de comunicagao.
Visdes persistentes na contemporaneidade e facilmente percebidas,
em muitos momentos, nas discussoes sobre televisdo, nas quais
a tomada de posigdes extremamente radicais e unilaterais se
faz presente embargando a possibilidade de transpor os limites
estabelecidos pelo radicalismo ou pela postura reificadora dos
efeitos dos meios impossibilitando, assim, a busca de teorias para
o entendimento das midias no mundo atual. “(...) Por mais atraente
que seja e muitas vezes superficialmente convincente, ndo se pode
obter uma Unica teoria da midia. De fato seria um tremendo erro
tentar encontrar uma. Um erro politico, intelectual e moral’.”

Nao se quer dizer com isso que essas posturas criticas
ou reificadoras devam ser desprezadas. Mesmo porque elas
representam correntes tedricas que nao podem ser esquecidas, pois
em muitos momentos elas se tornam validas quando se fala em
comunicagdo, principalmente a massiva, que necessita de inimeros
olhares para vislumbrar alguma luz, no intricado caminho do
entendimento desse complexo processo que ¢ a comunicagao no
mundo atual. O que causa estranheza ¢ perceber que, em muitos
momentos, os estudiosos e criticos desses meios ignoram posturas
como as defendidas por Silverstone.

A retorica, a poética e o erotismo sdo estratégias tanto
textuais como analiticas. Todos os textos empregam tais
estratégias de uma maneira ou de outra, em diferentes graus.
Mas para compreender as complexidades do apelo textual
e do poder da midia, temos que pensar analiticamente,
pois os textos nos engajam de diferentes maneiras e
com diferentes chamados as nossas sensibilidades. (...)
Consumimos nossa midia de diferentes maneiras, muitas
vezes sem reflexdo: estupefatos e alertas;, muitas vezes
ativos apenas em conformidade com nosso desejo e nossa
capacidade de navegar nos espagos midiaticos, acionando
o controle remoto ou clicando o mouse. Que espagos a
midia nos oferece e o que fazemos neles? Como ela opera
e que operagdo realizamos como resposta?®

Seguindo as sinaliza¢des oferecidas por Silverstone, esta
pesquisa teve como meta analisar a televisdo aberta como um dos
maiores meios massivos de comunicacdo. Analisa-la a partir de
um dos seus “textos” de maior audiéncia — a teledramaturgia — ¢
uma das formas escolhidas como caminho para seu entendimento.
O tratamento da midia pode se apresentar de diferentes formas



Teledramaturgia agente estratégico na construcdo da tv aberta brasileira

como destacado por Silverstone:

Podemos nos acercar dela de diferentes maneiras, pelo
detalhe das mudangas hordrias e diarias de cardter e
conteudo, ou pela consisténcia e insisténcia da forma (...).
Na andlise da midia, o diabo esta no detalhe. As novelas e
os boletins vém e vdo, e, por mais encantados que possamos
ficar com as minucias do personagem ou da situac¢do, é a
producao do encantamento que precisa ser explicada.’

A pesquisa considerou para entendimento da televisdo
suas dinamicas de veiculacdo ¢ pela consisténcia e insisténcia da
Jforma. Dessa forma, buscou-se alcangar ou responder os seguintes
questionamentos:

= Por que a permanéncia dos textos de teledramaturgia
como lideres de audiéncia, diante de outras opgdes na televisao
aberta brasileira?

= Terd a teledramaturgia o poder de centralizacdo na
organizagdo das dindmicas de produgdo, distribui¢o e assisténcia,
como caracterizado até o presente momento na grade de
programagao da televisdo aberta no Brasil?

A escolha da teledramaturgia como objeto de estudo,
tendo como meta entender a configuragao da televisdao no Brasil,
pressupds considerar os textos dramatirgicos como resultado
de processos hibridos, que, ao se constituirem como textos
televisivos, ressignificaram elementos a partir do didlogo com
formas culturais expressas na sociedade, portanto, influenciando-a
e sendo influenciada por eles.

Faz-se necessario, neste momento, evidenciar o conceito
escolhido para identificar o carater de hibridizacdo desses textos,
para tal elegeu-se a forma discutida por Garcia-Canclini. O autor,
na introdugdo da edi¢do de sua obra, discute as divergéncias que
pairam sobre o uso do conceito de hibrido, estabelecendo analises
contextuais das diferentes formas analogas, utilizadas por diversas
areas do saber ao se referir ao entendimento desse processo. Mas
sua abordagem de hibridizagdo parte do seguinte posicionamento.

(...) entendo por hibridizag¢do processos socioculturais
nos quais estruturas ou praticas discretas, que existam
de forma separada, se combinam para gerar novas
estruturas, objetos e praticas (...). Os termos empregados
como antecedentes ou equivalentes de hibridizacdo, ou
seja, mesticagem, sincretismo e crioulizacdo, sdo usados
em geral para referir-se a processos tradicionais, ou a

9 SILVERSTONE, Roger. Por que
estudar a midia? p. 22. (Grifos da
autora deste trabalho.)

Maria Ataide Malcher
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10 GARCiA-CACLINI, Néstor.
Culturas hibridas: estratégias para
entrar ¢ sair da modernidade. Sao
Paulo: Edusp, 2003, p. xix e xxvii.

11 GARCIA-CACLINI,  Nés-
tor. Culturas hibridas: estratégias
para entrar e sair da modernidade.
P. XXX.

12 WOLTON, Dominique. Elogio
do grande publico: uma teoria cri-
tica da televisio. S3o Paulo: Atica,
1996; WOLTON, Dominique. Pen-
sar a Comunicacdo. Portugal: Difel,
1999.

13 BRASIL, Antonio. Disponivel
em: <http://observatorio.ultimose-
gundo.ig.com.br/artigos/>. Acesso
em: 27 dezembro 2004.
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sobrevivéncia de costumes e formas de pensamento pre-
modernos no come¢o da modernidade."

Garcia-Canclini rompe com o uso dos termos comuns
ao pensamento pré-moderno e para isso constrdéi a nogao de
hibridismo, elegendo para sua conceituacdo ““(...) as misturas
interculturais propriamente modernas, entre outras, aquelas
geradas pelas integragdes dos Estados nacionais, os populismos
politicos e as industrias culturais (...)”"".

O objetivo nesta investigacao foi, caso nao se tenha obtido
conclusdes para todos os questionamentos, pelo menos tragar
caminhos para exploragdo do papel decisivo desempenhado
pela teledramaturgia como texto hibrido, que marcou de forma
categorica a “cultura televisual brasileira”. Entender como tudo
isso se deu e as transformagdes vividas e sofridas por esses textos
podem abrir janelas para o descortino de questdes no futuro.

Nesta investigagdo as intengdes foram pretensiosas, mas
ndo incoerentes, consubstanciaram-se em caminhos trilhados para
compreensao dessa que € hoje considerada, como defende Wolton'?,
o0 “elo” que resiste ao exterminio da comunica¢do democratica. Ou
seja, a televisdo aberta, segundo ele, contribui para proximidade
com o outro, para o convivio com a diversidade, com o cotidiano
cada vez mais mundializado, propiciando o respeito ao diferente.

Dominique Wolton (...) alerta sobre os perigos dos excessos
da segmentagdo nas televisoes a cabo e o risco de perdemos
nosso ultimo elo democrdtico de comunicacdo comum.
Assim como um dia abrimos mados dos conselhos tribais
em volta da fogueira (...) agora podemos perder as nossas
ultimas referéncias sociais universais. Apesar de todos
os erros e problemas, a TV aberta ainda é um meio com
grande importdncia para democratiza¢do da informagdo
e para socializa¢do de uma programacgdo universal. Para
existir democracia, precisamos de objetivos politicos
comuns, mas também precisamos de assuntos comuns para
uma integra¢do das experiéncias (...)."

Na busca de alcancar os objetivos propostos e responder as
inquiri¢des ou langar luzes aos questionamentos levantados ¢ que
se apresenta esse trabalho da seguinte forma.

Na primeira parte da pesquisa traga-se ou assinala-se
a importancia do lazer em determinadas dimensdes sociais,
evidenciando a necessidade desse elemento na vida contemporanea,
em uma sociedade de massa. Tendo como preocupacdo orientar
toda a contextualizagdo desse conceito de forma ampliada,
percebendo sua complexidade a partir da realidade brasileira.
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Resgatando dessa forma questdes econdmicas, politicas e culturais
que incidem diretamente sobre a opg¢do de lazer dos brasileiros.
Para que fosse possivel situar com clareza demandas que envolvem
a questdo do lazer, no segundo capitulo, foi explorado o conceito
de entretenimento na sociedade atual, como elemento inerente ao
universo do lazer com papel determinante nas agendas econdmicas
do mundo, e a capacidade de promover a ampliagao dos habitos de
cultura e lazer dos brasileiros. Para o entendimento das questdes
que cercam as op¢des de entretenimento no mundo atual destaca-
se, neste capitulo, o papel dos meios de comunicagdo massiva no
cotidiano e da televisdo como a midia que marcou a historia da
comunicagdo de massa na atualidade. Essa foi a forma escolhida
para aproximagao ao objeto de estudo.

Na segunda parte do trabalho a proposta foi tracar um
panorama da chegada da televisdo no pais contextualizando-a na
realidade aqui vivida. Para tanto foram resgatados seus momentos
iniciais e sua dindmica de estruturagdo. Com a preocupagdo
centrada nas produgdes que evidenciaram os elementos que
compuseram a teledramaturgia nacional. Assim, foi realizada
uma periodiza¢ao dessa midia com foco nos produtos ficcionais
seriados, que constituem a dramaturgia televisiva brasileira,
exibidos nas décadas de 1950 e 1960. Nessa parte da investigacao
o conceito de teledramaturgia brasileira, que ¢ adotado na pesquisa,
comega a ser delineado a partir das dindmicas televisas adotadas a
cada década. Acredita-se que, nesse momento, modela-se o objeto
que sera apresentado integralmente como somatoria das questdes
discutidas no inicio do trabalho, parte trés desta pesquisa. Os demais
capitulos, existentes na terceira parte do trabalho, dao continuidade
ao levantamento e analise do papel da teledramaturgia brasileira,
na constituicdo da televisdo aberta nacional, compreendendo o
periodo de 1970 a 2005.

E porultimo apresenta-se o desfecho do estudo empreendido,
que mais do apresentar mapas conclusivos pretende indicar
caminhos que possam ser trilhados no estudo da televisdo e da
comunicagdo massiva com suas intimeras facetas que demandam,
cada vez mais, multiplos olhares para seu entendimento.

Maria Ataide Malcher

15



Teledramaturgia agente estratégico na construgdo da tv aberta brasileira

PARTE 1
Aproximacgdo ao Objeto de Estudo

Maria Ataide Malcher
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Capitulo primeiro
Lazer

Na tese que deu origem a este livro', duas dimensdes
sobrelevam: o estudo do lazer em relagdo ao trabalho e o
entendimento dos tedéricos dos meios de comunica¢do massiva
com relacdo ao lazer.

A partir da Revolu¢@o Industrial, o conceito de lazer
se estabeleceu como elemento de massa e passou a ter sentido
diferenciado. Segundo Aranha e Martins:

(...) o lazer é uma criagdo da civilizag¢do industrial. Trata-se
de um fenomeno de massa com caracteristicas especiais que
nunca existiram antes do século XX. (...) Com a introdu¢do
do relogio, o ritmo do trabalho deixa de ser marcado pela
natureza. A mecanizagdo, a divisdo e organiza¢do das
tarefas exigem que o tempo de trabalho seja cronometrado.
As extensas jornadas de dezesseis a dezoito horas mal
deixam tempo para a recuperagdo fisiologica.’

O processo histérico de constituicdo da esfera do lazer
moderno partiu, portanto, da Revolu¢do Industrial. Foi nessa
época que surgiu leisure, palavra de origem inglesa, vinculada a
dimensao tempo, como inverso do trabalho.?

De acordo com Santo Agostinho (354-430), existe uma
grande dificuldade em encontrar uma defini¢@o que sintetize o que
¢ o tempo. Por sua concretude como elemento que rege a vida e sua
intrinseca relagdo com o presente, o passado ¢ o futuro, o tempo
determina a importancia de seu entendimento e, simultancamente,
ressalta sua subjetividade.

O conceito* de tempo, esta relacionado ao contexto do
momento vivido, preso ao todo, influenciando-o e sendo por ele
influenciado. Sua dimensdo é formada por suas inimeras variaveis,
as quais determinam sua percepgao.

Nesta investigacao, buscou-se demonstrar como o conceito
de tempo foi apropriado em relagdo a esfera do trabalho e a do
lazer. Entretanto, ao se apontar o modo como isso ocorreu, nao se
perderam de vista os elementos cruciais para seu entendimento:
sua flexibilidade, seu permanente estado dindmico e, portanto,
seu carater mutavel, de grande importancia nas analises atuais
configurado pelos processos culturais de cada civilizagao.

Embora a abordagem aqui proposta ndo pretenda ignorar
as intmeras investigacdes conduzidas sobre as questdes que
envolvem o conceito de tempo, em campos como a Fisica, a
Historia e a Antropologia, busca-se respaldo fundamentalmente na
Sociologia do Lazer.

1 Tese defendida em 2005 na Es-
cola de Comunicagdes e Artes da
USP orientada por Maria Lourdes
Motter e avaliada pela banca exa-
minadora composta pelas profes-
soras doutoras Anamaria Fadul e
Solange Martins Couceiro de Lima
e os professsores doutores Narciso
Julio Freire Lobo e Edson Leite.
MALCHER, Maria Ataide. O pro-
tagonismo da dramaturgia na TV
brasileira. Tese (Doutorado). Sao
Paulo: ECA-USP, 2005.

2 ARANHA, Maria Lucia de Ar-
ruda; MARTINS, Maria Helena
Pires. Filosofando: introdug@o a fi-
losofia. Sdo Paulo: Moderna, 1987,
p. 64-65.

3 Nesse sentido consultar:  WER-
NECK, C. Lazer, trabalho e educa-
¢do: relagdes historicas, questdes
contemporaneas. Belo Horizonte:
UFMG, 2000.

4 BELKIN, N. J. Information con-
cepts for information science. Jour-
nal of documentation, v. 34, n. 1, p.
55-85, 1978. Estabelece a distingdo
entre defini¢do e conceito, para o
que o autor ressalta suas caracte-
risticas: (...) Uma defini¢do busca
dizer o que o fenémeno definido é,
e um conceito ¢ uma forma de olhar
para um fendmeno ou interpreta-lo.
Apud OLIVEIRA, Vitéria P. de.
Uma informagao tacita ou aspectos
tacitos nos processos de geragao e
transferéncia de informagao na Ci-
éncia e no Sufismo. Tese (Doutora-
do em Ciéncias da Comunicacao).
Rio de Janeiro: Escola de Comuni-
cacao — UFRJ, 1998, p. 26.
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Considerando-se que a dimensdo tempo ¢ fundamental
para o entendimento dos momentos destinados ao lazer nos dias
atuais, para que o individuo desfrute do tempo destinado ao lazer,
¢ necessario considerar aquele que dedica as atividades impostas
pelas obrigagdes didrias. Esse tempo, a forma como ele € vivido e
sua distribuig¢do sdo determinados segundo as normas que regem
as diferentes sociedades, portanto, estdo presos as suas praticas
culturais.

O tempo é o primeiro e imprescindivel requisito do ocio.
A distribui¢do que a sociedade e cada pessoa fazem do
tempo limitado de que dispoem é o que possibilitard, mais
adiante, falar de ocio. O homem destina grande parte de
seu tempo a realizar atividades necessarias ou impostas
socialmente. Quando se pode reservar uma parte do tempo
destinada a qualquer atividade socialmente obrigatoria, e,
por isso, é possivel dispor inteiramente dessa por¢do de
tempo, estamos diante do tempo livre. Ou seja, uma por¢do
de tempo ndo ocupada por qualquer tarefa ou atividade,
mas aberta a qualquer ocupag¢do que o sujeito decida.
O tempo livre, assim concebido, é condi¢do primeira e
necessaria do ocio. Podemos entendé-lo como a “liberdade
de”, imprescindivel para tornar possivel a “liberdade
para’”, que nos aproxima do ocio. O tempo, portanto, é
o fundamento objetivo e quantificavel sobre o qual pode
manifestar-se uma atitude de 6cio.’

O lazer esta, portanto, condicionado ao campo social,
do que se pode inferir que se trata de algo flexivel e sujeito a
diversas circunstancias. Além disso, o tempo livre ou a liberdade
de escolha se estabelece em contraposi¢ao ao tempo destinado as
obrigacdes impostas. Depende exclusivamente do tempo destinado
as determina¢des advindas dos campos profissional, familiar,
religioso, fisico e politico, comuns aos seres humanos.

Segundo Dumazedier,

(...) o tempo fora-do-trabalho ¢, evidentemente, tdo
antigo quanto o proprio trabalho, porém o lazer possui
tragos especificos, caracteristicos da civilizagdo nascida
da Revolu¢do Industrial® (...) A sociedade regida pela
logica industrial propicia essa “nova” concepg¢do, ou seja,
(...) as atividades de lazer oferecem terreno privilegiado
para as realizagdes da era da maquina e sdo um de seus
componentes mais disseminados e atraentes.”
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Essa nova dindmica instaurada torna o lazer um elemento
atraente e necessario para a logica do regime industrial, mas nao
deixa de trazer conflitos em relag@o ao tempo destinado a ele, ja que
o limite entre este e o tempo das obrigagdes, de diferentes ordens,
se mostra claro e delimitado; porém, quando se trata do tempo
livre e destinado ao lazer, provavelmente isso ndo ¢ percebido de
maneira tdo concreta. Ainda conforme Puig:

(...)Em resumo, podemos afirmar que parte do tempo de
ndo-trabalho estd destinado a satisfazer obrigagdes para
profissionais, familiares, religiosas ou politicas, portanto,
0 tempo que tais obrigacoes ocupam ndo é tempo livre.
Pelo contrdrio, o tempo livre é a parte de tempo que nos
resta quando se subtrai o tempo de trabalho da parte
ocupada pelas citadas obrigacoes sociais. Nido devemos
destinar essa parte do tempo a satisfazer necessidades ou
cumprir obrigacdes ou imposicoes; fica nas maos de cada
um decidir o que fazer com esse tempo.®

Se ¢ dificil pensar o conceito de tempo, contabiliza-lo na
defini¢do do tempo destinado ao lazer também o sera. Contudo,
essa porcao dedicada, em menor ou maior escala, as atividades ndo
obrigatoérias foi a dimensao escolhida para reflexdo nesta pesquisa.
E nessa porgio de tempo liberto do que ¢ imposto, na qual reside
o direito a escolha de atividades para preenché-lo, que se baseia a
defesa dos pressupostos deste estudo.

Retomando a questdo lazer-trabalho e considerando o
exposto, na dinamica instaurada pela industrializagdo, trabalho e
lazer sdo insepardveis. E importante ressaltar que esse bindmio
ndo foi percebido tranquilamente ao longo da historia. Uma forma
de fazer com que sejam entendidas as dificuldades inerentes a
compreensdo dessa concepgdo como instancia legitima e natural
do ser humano ¢ resgatar explica¢des da origem do universo, tdo
bem lembradas pelas palavras de Aranha e Martins:

A concepgdo de trabalho sempre esteve predominantemente
ligada a uma visdo negativa. Mesmo na Biblia, Adao e Eva
viviam felizes até que o pecado provocou sua expulsdo do
Paraiso e a condenagdo ao trabalho com o “suor do seu
rosto”. A Eva coube também o “trabalho” do parto.’

As palavras de Aranha e Martins apontam caminhos para
a compreensao das dificuldades enfrentadas e da carga negativa
impressa na concepg¢do de “trabalho”. Antes da Revolugdo
Industrial, o trabalho era associado a puni¢ao e a dor. Em muitos
momentos da trajetoria da humanidade, foi desprezado pelas elites

8 PUIG, Josep Maria; TRILLA,
Jaume. A pedagogia do 6cio, p. 44.
(Grifo da autora deste trabalho.)

9 ARANHA, Maria Lucia de Ar-
ruda; MARTINS, Maria Helena
Pires. Filosofando: introdugdo a
filosofia, p. 56.
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por ser considerado destinado aos escravos, aos servos e aos menos
providos de bens materiais e imateriais.

(...) ndo é demais lembrar que a palavra latina que da
origem ao nosso vocabulo “trabalho” ¢é “tripalium”,
instrumento de tortura para empalar escravos rebeldes e
derivada de “palus”, estaca, poste onde se empalavam os
condenados. E “labor” (em latim) significa esfor¢o penoso,
dobrar-se sob o peso de uma carga, dor, sofrimento, pena

e fadiga. (...)"

1.1 Lazer e trabalho

Evidenciar a heranga etimologica da palavra “trabalho” da
alguns indicadores para o entendimento do descaso das classes
sociais favorecidas em relagdo a esse campo da vida cotidiana
delegado a0 homem comum desprovido de bens, escravizado.

Com a revolugdo religiosa, no inicio do século XVI,
o trabalho ganhou importancia e o grande vildo passou a ser o
tempo livre. Assim, o elemento que antes era considerado proprio
da parcela menos favorecida da sociedade ganhou centralidade: a
economia abandonou o regime medieval por um regime capitalista
emergente no século XV. Identificou-se, nesse momento, a unido
“(...) entre o homem religioso ¢ o homem econdémico, ambos
adequando-se reciprocamente. Essa coincidéncia ¢ demonstrada
por Max Weber, quando estabelece a ligagdo entre a origem do
capitalismo e as origens do protestantismo”."!

Essa unido de religido e economia determinou de uma vez
por todas a posi¢ao ocupada pelo trabalho e pelo lazer no mundo
industrial. Nessa mudanca de paradigmas, o lazer foi considerado
algo pecaminoso e contrario a otimizagdo do tempo necessario a
producao, estando, assim, em desacordo com os interesses de uma
sociedade industrial.

Nao é facil submeter o operario a um trabalho rotineiro,
irreflexivo, repetitivo, em que o proprio homem se encontra
reduzido a gestos estereotipados. Se ndo compreendemos
o sentido da nossa agdo e se o produto do trabalho ndo
¢ nosso, ¢ bem dificil dedicar-nos com empenho a essa
tarefa. (...) A fragmentagdo que ocorre nas fabricas facilita
ao capitalista ser o unico a ter o controle do produto final.
A “racionaliza¢do” do processo de trabalho traz em si
uma irracionalidade basica: desaparece a valorizagdo do
sentimento, da emogdo do desejo."
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Os séculos passam, e a mesma revolugdo que condena
o lazer o recupera por considera-lo um dos mais importantes
elementos para o entendimento dos problemas sociais do século
XX. Historicamente, o direito ao lazer ¢ definido em relagdo ao
trabalho profissional; os homens é que o reivindicaram: “o direito
a preguica € o grito de um homem erguido contra a redugdo do
trabalhador ao papel de produtor (...)”."

Essa centralidade, entretanto, ndo aconteceu imediatamente,
tampouco de maneira tranquila. A historia registra, em varias
épocas, a luta dos trabalhadores por seus direitos (a hora livre entre
as jornadas de trabalho, o descanso semanal remunerado, as férias
anuais, a aposentadoria etc.). Esses embates ganharam espaco e
tomaram for¢a com a acelerag@o do poder aquisitivo ¢ do poder de
consumo da populagdo assalariada.'

Para Chaui:

(...) Ao passar da condi¢do humana a de uma mercadoria,
ao tornar-se coisa que produz coisas e perder sua propria
humanidade, o trabalhador se torna “outro” a si mesmo
e os produtos do trabalho se tornam coisas “outras” que
o proprio trabalhador. Esse tornar-se outro constitui a
alienagao do trabalho. Como o trabalhador é uma coisa que
produz coisas, a rela¢do social do trabalho com o capital
(ou entre classes sociais) aparece-lhe como se fosse uma
relagdo entre coisas, ocultando a verdadeira realidade."

O sistema capitalista nutria-se da mais-valia'®, deixando a
margem os produtores do trabalho, que acabavam sendo excluidos
dos beneficios gerados pelo capital. Como sustentaculo vital da
mais-valia para o desenvolvimento desse sistema centrado na
necessidade cada vez maior de alienar o individuo de sua produgao,
em um processo em que o “produto do trabalho do operario subtrai-
se, portanto, a sua vontade, a sua consciéncia e ao seu controle, ¢ 0
produtor ja ndo se reconhece no que produz. (...)."

Segundo Requixa, autores como Georges Friedman, ao
se posicionarem em relagdo a esses conceitos, defendem que
o trabalho, caracterizado como oposto ao lazer, s6 pode ser
considerado quando a concepcdo estd centrada nas atividades
obrigatérias preestabelecidas, ou seja, orientadas pelas obrigagdes
que ndo admitem livre escolha — orientagdo que Requixa corrobora.
Esses autores admitem, inclusive, que o trabalho se aproxima do
lazer “(...) quando ele ¢ escolhido livremente, quando admite
criatividade e exige um comprometimento (...)”."* Considerando-
se essa forma de aproximacdo, o trabalho, quando realizado com
paixao, se separa do lazer apenas tenuamente.

13 DUMAZEDIER, Joffre. Socio-
logia empirica do lazer, 1999, p.
44.

14 Em decorréncia da tardia indus-
trializagdo do Brasil, também foi
lento o processo de legitimacao das
questdes que envolviam o trabalho
assalariado, que s6 se firmaram na-
cionalmente na terceira década do
século XX. BACAL, Sarah. Lazer e
o universo dos possiveis. Sdo Pau-
lo: Aleph, 2003, p. 65.

15 CHAUI, Marilena. Introdugao.
In: LAFARGUE, Paul. O direito a
preguica, 36.

16 “(...) Valor que operario cria
além do valor de sua forga de traba-
lho, e que ¢ apropriado pelo capita-
lismo.” In: ARANHA, Maria Lucia
de Arruda; MARTINS, Maria Hele-
na Pires. Filosofando: introdugao a
filosofia, p. 276.

17 ARANHA, Maria Lucia de Ar-
ruda; MARTINS, Maria Helena
Pires. Filosofando: introdugdo a
filosofia, p. 277.

18 REQUIXA, Renato. Cadernos
de lazer, p. 24.
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Dumazedier, diferentemente de Requixa, percebe a
distingdo entre as diversas formas de trabalho e, ao tratar desse
assunto, destaca a existéncia de quatro classificagdes para o lazer.
Para ele, essa maneira de encarar o trabalho se configura como
“semi-lazer”.

(...) Chamaremos de lazer toda atividade que apresenta
as seguintes quatro propriedades: duas ‘“‘negativas”,
que se definem em rela¢do as obrigagoes impostas pelas
institui¢oes de base da sociedade, e duas “positivas” que se
definem em relagdo as necessidades da personalidade (...).
Com certeza, o lazer pode ter muitas outras propriedades,
assumir muitas outras fungées, pode ter as propriedades
de um objeto a ser consumido, de um servigo educativo,
de um tema de propaganda, etc. Ele é, evidentemente,
um fato social total, ligado a todos os outros. Mas tais
propriedades ndo sdo especificas do lazer; elas ndo sdo
constitutivas de sua realidade social (...). O semi-lazer é
uma atividade mista em que o lazer é misturado a uma
obrigagao institucional. "’

O autor acredita que lazer e trabalho ndo se contrapdem:
“(...) O lazer ndo ¢ ociosidade, ndo suprime o trabalho; o pressupde.
Corresponde a uma liberagao periodica do trabalho no fim do dia,
da semana, do ano ou da vida de trabalho”.?

Para que o lazer se concretizasse como tal e fosse estendido
aos trabalhadores em geral nas sociedades industrial e pos-
industrial, foram necessarias rupturas com o status quo vigente.
Dumazedier determina duas condigdes sociais fundamentais para
essa popularizagdo: a primeira tem relagdo com o modo de como
as atividades eram orientadas, deixando “(...) de ser regradas em
sua totalidade por obrigagdes rituais impostas pela comunidade”.
E a segunda, com o destaque do trabalho profissional. “(...) Sua
organizagdo ¢ especifica, de modo que o tempo livre é bem
nitidamente separado ou separavel dele.””!

Essas condi¢des tornam ““(...) o conceito de lazer
inaplicavel as sociedades arcaicas e pré-industriais”.*> Em suas
analises e estudos realizados no ultimo século, na Franga e nos
EUA, Dumazedier propde o entendimento de “tempo livre” nessa
nova sociedade e pontua o aumento dessa importante variavel
nas sociedades industriais e pos-industriais. Entretanto, observa
que, apesar das projegdes desse aumento em diferentes partes
do mundo, ndo se podem desprezar as especificidades ligadas as
minorias, que ndo gozardo de suas benesses. Particularmente no
caso do Brasil, quando se fala em tempo livre tais especificidades
devem ser bem aferidas.
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De um lado, a sociedade pos-industrial ou cientifico-
técnica, apesar do aumento das possibilidades de tempo
livre, ndo sera para todos uma sociedade marcada pelo
tempo livre. Uma parte dos trabalhadores (...) assumirdo
jornadas, semanas, longos anos de trabalho como na
sociedade anterior. Esquecer de evocar estes fatos, quando
se fala da evolugdo atual e provavel para o futuro, é truncar
a realidade, é reproduzir uma representac¢do ideologica
do tempo livre ou do lazer;, mas tais observagoes ndo
concernem sendo a minorias.*

Analisando a posi¢ao de Dumazedier, com base na realidade
da populagdo brasileira, composta por aproximadamente 170
milhdes de habitantes, é importante considerar que 30% dessas
pessoas vivem abaixo da linha de pobreza, ou seja, estdo abaixo
dos limites inimaginaveis de sobrevivéncia. Nao € possivel ignorar
essa realidade nacional, que tem como um dos seus maiores
problemas a distribui¢do desigual de renda.*

A dimensdo do fenomeno da pobreza urbana no Brasil é
de conhecimento publico (...). Assim, sabemos que 30% da
populagdo vivem abaixo da linha de pobreza. (...) o pobre é
aquele que possui uma renda que ndo lhe permite adquirir
uma quantidade de bens suficiente para satisfazer suas
necessidades. Os numeros sobre a pobreza no Brasil neste
inicio de novo século sao bem conhecidos: um ter¢o da
populagdo vive abaixo da linha de pobreza, sendo que um
pouco menos da metade, em condi¢oes miseraveis. Mas a
linha de pobreza ndo descreve de maneira a exaurir a real
dimensdo econémica do problema.”

Como se pode perceber pelas afirmacdes de Novara, esses
dados s@o extremamente significantes, ndo apenas por questoes
numéricas, mas também pelas diferentes gradagdes que envolvem
a questdo da pobreza comum no panorama brasileiro. Nao se
trata apenas do calculo do contingente representado pelos 30%
da populagdo — o que ja ¢ alarmante —, mas do niimero total de
excluidos das possibilidades de escolha.

Em um pais constituido em grande parte por uma populagio
de minorias, ou grupos minoritarios, quais serdo o tempo livre
permitido e as formas de lazer acessiveis?

Enfim, a significacdo do tempo livre ndo é a mesma
numa sociedade cuja economia prospera ¢ marcada pelo
emprego pleno da forca de trabalho de toda a populagdo e
numa sociedade em que a forca de trabalho da populagdo

23 DUMAZEDIER, Joffre. Socio-
logia empirica do lazer., p. 35.

24 Dado extraido do Censo IBGE,
2000. Disponivel em: <http://www.
ibge.gov.br>. Acesso em: 10 maio
2005.

25 NOVARA, Enrico. Promover os
talentos para reduzir a pobreza. Es-
tudos Avangados, n. 48, Sdo Paulo,
mai.-ago., 2003. p. 2-3. Disponivel
em: <http://www.sielo.br>. Acesso
em: 10 maio 2005.
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¢ subempregada (...). Compreende-se facilmente que nas
sociedades com economia retardada (sic) as necessidades
de alimentacdo, roupas, moradia, sdo tais que os
trabalhadores que ja aderiram aos valores da civilizagdo
moderna desejardo provavelmente ganhar mais dinheiro
que tempo livre.*

Mais uma vez, ¢ interessante resgatar alguns dados que
contextualizam, contundentemente, as dificuldades da analise da
destinacao do tempo livre pelos cidaddos de uma sociedade como
a brasileira (ver Quadro 1.1).

Quadro 1.1 — Tempo de que o trabalhador de saldrio minimo precisa para comprar a racio

essencial
Sao Paulo, maio de 2005
Gasto mensal L Tempo de trabalho
Produtos Quantidades Maio V::::?o Maio
2004 2005 % 2004 2005
R$ R$

Carne 6 kg 48,66 51,42 5,67 41h10m 37h42m
Leite 7,5L 9,6 10,88 13,33 8h07m 7h59m
® 24 Feijao 4,5 kg 11,7 14,18 21,2 9h54m 10h24m
Arroz 3 kg 5,46 4,23 -22,53 4h37m 3h06m
Farinha 1,5 kg 2,46 2,42 -1,63 2h05m 1h46m
Batata 6 kg 8,1 14,52 79,26 6h51m 10h39m
Tomate 9 kg 18,72 22,05 17,79 15h50m 16h10m
Pao 6 kg 28,2 30,54 8,3 23h52m 22h24m
Café 600 g 5,86 6,55 11,77 4h58m 4h48m
Banana 7,5 dz 13,65 13,5 -1,1 11h33m 9h54m
Acucar 3 kg 2,64 3,9 47,73 2h14m 2h52m
Oleo 900 mL 2,66 2,1 -21,05 2h15m 1h32m
Manteiga 750 g 10,97 12,34 12,49 9h17m 9h03m
Total da cesta 168,68 188,63 11,83 142h44m | 138h20m

Fonte: DIEESE. Decreto Lei n. 399, de 30/04/1938. Disponivel em: <http://www.dieese.org.br>.Acesso em: maio 2005.

26 DUMAZEDIER, Joffre. Socio-
logia empirica do lazer, p. 150-153.
(Grifo da autora deste trabalho.)
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O trabalhador gasta mensalmente, em média, 138h20
para a compra do que ¢ denominado pelos especialistas de racdo
essencial. Esse tempo mensal, se pensado a partir das 9 horas de
trabalho diario, equivaleria a 45 horas semanais, que totalizariam
202h50 mensais. O nimero de horas destinadas a compra do
essencial para a alimentacdo equivaleria a aproximadamente 65%
do tempo de trabalho do individuo. Sobrariam apenas 35% de
seu tempo de trabalho e, portanto, de seus ganhos monetarios. Os
dados do grafico 1.1 mostram como se da a distribui¢do de renda
da populagdo considerada ativa no pais e em que patamares se
encontra o ganho salarial da maior parte da populagao.

Figura 1.1 — Distribuicido da populacdo ocupada de 10 anos de idade ou mais, por classe de
rendimento na ocupagio principal — 2003’

Sem declaragdo

Sem rendimento
Mais de 20 S.M.
Mais de 10 a 20 S.M.
Mais de 5a 10 S.M.
Maisde 3 a5 S.M.
Mais de2 a3 S.M.
Maisde 1 a2 S.M.
até 1/2a1 S.M. |
até 1/2 S.M.

0 5 10 15

20 25 30

Fonte: IBGE, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2003 — Salario Minimo (S.M.) =R$ 240,00.

Nessa pesquisa ¢ facil perceber as faixas salariais em
que a populagdo estd categorizada: a maior parte da amostra
encontra-se abaixo dos cinco salarios minimos, tendo sua porgao
maior contida nos niveis inferiores a trés salarios. Levando esses
dados em conta, ¢ possivel perceber que boa parte da populacdo
brasileira necessita destinar parte de seu tempo livre, depois
de cumprida sua obrigacdo com sua principal fonte provedora
de salario, a busca do incremento de sua renda mensal — mais
uma variavel a ser considerada na destina¢do do tempo livre do
brasileiro. Essas informagdes sdo extremamente relevantes na
corroborag@o das posi¢des defendidas neste trabalho. Da mesma
maneira, investigagdes que objetivam refletir sobre a utilizagdo do
tempo livre, em um pais cuja populacdo em sua maior parte busca
a sobrevivéncia, ndo tém como deixar essas variaveis de lado.

27 O grafico foi retirado do site http:
www.Ibge.gov.br/brasil_emsintese,
em maio de 2005.E interessante
considerar o seu titulo, que define
como populagdo ocupada pessoas
com mais de 10 anos de idade. De
acordo com o Estatuto da Crianga
e do Adolescente, a amostra aponta
mais uma distor¢do brasileira, pois
compreende pessoas que ainda es-
tao na infancia ou saindo dessa fase
e que, por isso, nao deveriam fazer
parte dessa amostra.
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28 ORTIZ, Renato. A moderna tra-
di¢do brasileira. Sdo Paulo: Brasi-
liense, 1988; ORTIZ, Renato. Espa-
¢o e tempo: cultura e modernidade.
Sao Paulo: Brasiliense, 1991.

Maria Ataide Malcher

O que se propde nesta investida é que se encare o lazer em sua
abrangéncia, permitindo diferentes abordagens e considerando-o
elemento necessario ao cotidiano humano e, portanto, vital para
a compreensdo do mundo atual, sem, contudo, perder de vista a
realidade brasileira.

Nao foi intengdo desta pesquisa dar conta da abrangéncia
apresentada por Dumazedier ou demais tedricos em relagdo aos
conceitos de lazer e tempo livre, mas vislumbrar a complexidade
que envolve essas questdes para perceber, mais adiante, o papel da
televisdo na sociedade brasileira e a participagao da teledramaturgia
na vida dos individuos deste “novo” tempo.

1.2. Lazer no contemporaneo

E o que seria “lazer” para a humanidade pds-industrial?
E possivel abordar essa questio através do estudo das mudangas
na nova ordem social, para cujo entendimento os conceitos de
“tempo”, “espago” e “pertencimento” sdo fundamentais.

Ortiz?, baseado em Touraine, argumenta em favor das
mudangas recém-ocorridas na esfera cultural como “propiciadora
do advento das sociedades pods-industriais”, em que o
desaparecimento dos “fundamentos culturais das antigas classes
sociais” estaria acarretando a substitui¢do “dos géneros de vida”
(burgueses e proletarios) por “niveis de vida” na sociedade atual.

Liberados de suas origens sociais, os individuos
reagrupam-se em segmentos de acordo com seus “estilos de
vida”, independentemente de serem empresarios ou assalariados.
Seguindo a mesma linha, Giddens pontua que a modernidade
impde ao individuo diferentes escolhas, que, na maioria das
vezes, ndo ha orientagdo para a tomada de decisdo e que essas
decisdes, as quais determinam o estilo de vida de cada um, néo
podem ser analisadas Unica e exclusivamente a partir da visdo do
“consumismo superficial”.

A questdo ndo se resume aos apelos publicitarios vindos
de todas as midias e explorados exaustivamente. Nao sdo eles os
unicos elementos a influir na escolha do cidadao — essa op¢ao
reside em sentimentos que buscam responder a necessidade de
construcdo das identidades culturais.

Mas ha algo mais fundamental em andamento do que
sugere essa concep¢do: na concep¢do de alta modernidade,
ndo so seguimos estilo de vida, mas num importante
sentido somos obrigados a fazé-lo — ndo temos escolha
sendo escolher. Um estilo de vida pode ser definido como
um conjunto mais ou menos integrado de prdticas que
um individuo abraca, nio so porque estas preenchem
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necessidades utilitdrias, mas porque déo forma material a
uma narrativa particular de auto-identidade.”

Em seu processo de mundializago, o lazer ressurge com
roupagem nova. O individuo ¢ livre e capaz de escolher suas
roupas, seus livros e programas de TV em meio a uma gama de
opgoes desterritorializadas. Por isso, de acordo com Hall, “(...)
ao invés de pensar no global como substituto do local, seria mais
acurado pensar numa nova articulagdo entre o global e o local”™,
este ultimo definido no “interior da l6gica globalizada”, um lugar
das velhas identidades para entretenimento e lazer.

(...) Na nova sociedade, caracterizada pela nova revolu¢do
cientifico-técnica, o lazer torna-se o lugar privilegiado da
segunda revolugdo cultural, que é de natureza estético-
ética. A um mundo orientado no sentido da fabricagcdo
racional das coisas e da gestdo racional das organizagoes,
responde um outro mundo, voltado para a livre expressdo
dos proprios seres e para relagbes afetivas com outros
seres, como fim derradeiro, apesar dos condicionamentos
sociais que se lhe opoem.!

Entretanto, para analise do tempo de lazer das diferentes
sociedades, ¢ importante levar em consideracdo as palavras de
Santos que alertam para questdes especificas comuns aos paises
subdesenvolvidos.

Enfim, o espago dos paises subdesenvolvidos é marcado
pelas enormes diferencas de renda na sociedade, que
se exprimem, no nivel regional, por uma tendéncia a
hierarquizac¢do das atividades e, na escala do lugar, pela
coexisténcia de atividades de mesma natureza, mas de
niveis diferentes. Essas disparidades de renda sdo menos
importantes nos paises desenvolvidos e influenciam muito
pouco o acesso a um grande numero de bens e servigos.
Ao contrario, nos paises subdesenvolvidos, a possibilidade
de consumo dos individuos varia muito. O nivel de renda
também ¢ fung¢do da localiza¢do do individuo, o qual
determina, por sua vez, a situa¢do de cada um como
produtor ou consumidor.®

1.2.1 O tempo destinado ao lazer no Brasil
Todos esses elementos, aliados ao progresso tecnoldgico,

atuam de forma decisiva para a configuragdo do conceito de tempo
livre ou do tempo teoricamente dedicado ao lazer e, portanto,

29 GIDDENS, Anthony. Moderni-
dade e identidade. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 2002, p. 79. (Grifo da
autora deste trabalho.)

30 HALL, Stuart. A identidade cul-
tural na pdés-modernidade. Rio de
Janeiro: DP&A, 1999, p. 32-33.

31 DUMAZEDIER, Joffre. Socio-
logia empirica do lazer, p. 173.

32 SANTOS, Milton. O espaco
dividido: os dois circuitos da eco-
nomia urbana dos paises subdesen-
volvidos. Sao Paulo: Edusp, 2004,
p. 21.
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33 REQUIXA, R. Cadernos de la-
zer, p. 13.

34 DUMAZEDIER, Joffre. Socio-
logia empirica do lazer, p. 58.

35 GIDDENS, Anthony. Moderni-
dade e identidade, p. 22.

36 BARROS JR., Rui Coelho.
Tematicas sociais em telenovelas
e cultura popular cuiabana: uma
questdo de negociagdo de sentidos.
Tese (Doutorado em Ciéncias da
Comunicacdo). Escola de Comu-
nicagdes ¢ Artes, Universidade de
Séo Paulo, 2000.
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propicio ao consumo. Como pdde ser percebido neste texto, o
lazer ¢ “praticamente inaceitavel” na historia da humanidade,
em periodos em que o trabalho era considerado a unica forma de
dignidade dada ao homem e capaz de aproxima-lo do Criador, na
atualidade converte-se em um “(...) valor em si mesmo e representa
uma das mais importantes modificagdes na historia social do
homem”.*
Dumazedier, contudo, adverte:

(..) E evidente que o lazer ndo possui a miraculosa
propriedade de anular os condicionamentos sociais, nem de
instaurar o reinado da liberdade absoluta, mas a liberdade
de escolha dentro do tempo de lazer é uma realidade,
mesmo que limitada e em parte ilusoria. (...) Porém, esta
liberdade é sempre limitada, condicionada.**

O tempo, fator preponderante para o entendimento da
dindmica que rege a vida dos cidaddos no mundo atual, ¢ uma
variavel a ser consideradana analise da posi¢do, ainda determinante,
da televisdao como geradora de entretenimento na sociedade pods-
industrial. Dizer que “tempo ¢ dinheiro” tornou-se senso comum,
mas a forma como essa questdo influi em todos os momentos da
vida, seja na rotina do homem comum ou na dos “deuses” dessa
sociedade, provavelmente ¢ um dos elementos mais marcantes da
atualidade.

O papel do tempo, ainda contado e registrado em relogios
que comportam apenas 24 horas diarias, ¢ um descompasso absurdo
diante da necessidade de um mundo que vive freneticamente
e que precisaria de pelo menos 36 horas diarias para usufruir o
tdo almejado tempo livre. “(...) O mundo moderno ¢ um ‘mundo
em disparada’: ndo s6 o ritmo da mudanga social ¢ muito mais
rapido que em qualquer sistema anterior; também a amplitude
e a profundidade com que ela afeta praticas sociais e modos de
comportamento preexistentes sdo maiores.”

Faz-se, aqui, um resgate do movimento de exclusdo detectado
em um estudo de recep¢do conduzido por Barros Jr. ao trabalhar
com a populagdo menos privilegiada de Cuiaba. O estudo apresenta
o processo de formagao do que, nessa pesquisa, sio denominados
bolsdes de miséria constituidos pelo “movimento centrifugo
(migrantes) e centripeto (expulsdo das classes menos favorecidos
para a periferia)*. Essa denominagao ¢é utilizada por ser considerada
comum ndo apenas para a realidade cuiabana, mas — infelizmente
— para a realidade nacional, conforme foi revelado pelos dados
apresentados pelo IBGE e Dieese. Esses bolsdes acolhem a maior
parte da populagdo e sdo bastante comuns no panorama brasileiro,
principalmente em grandes metropoles, como Sao Paulo.
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De acordo com dados levantados pelo Dieese, o brasileiro
habitante da metropole dedica nove horas ao trabalho, duas horas
ao transito, oito horas ao sono e duas horas a alimentacdo. Assim,
subtraindo-se o tempo investido nessas atividades obrigatorias das
horas diarias, restam apenas trés horas®’.

Uma vez que a dimensdo territorial do municipio de Sao
Paulo ¢ de mais de 1.500 km? cabe considerar que, em muitos
casos, a populagdo que se desloca da periferia®® para os centros
empresariais gasta, em média, quatro horas no transito — isso em
condi¢des que nio as dos grandes e comuns congestionamentos.
Com jornada minima de nove horas de trabalho, que ha muito
deixou de ser uma realidade no mundo globalizado, o cidadado tem
comprometidas no minimo 13 horas de seu dia. Sobram-lhe 11
horas, das quais pelo menos 6 deveriam ser dedicadas ao sono.
Restam, ainda, cinco horas para a alimentago e outras obrigagdes
determinadas pela familia, pela religido e pela politica.

Entdo, o que sobra de tempo livre para ser dedicado ao
prazer, ao divertimento, ao lazer? Na realidade brasileira, quando
“sobra” tempo, muitas vezes ele ¢ empregado em atividades que
visam complementar a renda minguada de uma familia. Se, mesmo
assim, sobrar tempo, ndo havera como utiliza-lo para a diversao,
a ndo ser que essa diversdo esteja ao alcance da mao cansada e
do corpo castigado pelos intimeros solavancos dos transportes
coletivos. Como define Giddens: “A separagdo de tempo e espago
envolveu acima de tudo o desenvolvimento de uma dimensao
‘vazia’ de tempo, a alavanca principal que também separou o
espaco do lugar”.%

Mas ndo ¢ s6 a necessidade de sobrevivéncia que estabelece
autilizagdo do tempo livre. Ele também é sentido “(...) como se fosse
oco ¢ (...) € preenchido com bricolagens (biscates) remuneradas ou
segundo emprego, ndo somente porque se tem fome, mas também
porque se deseja preencher um vazio”.*

Essa necessidade de preenchimento que em muitos
momentos acompanha os individuos ndo ¢ algo inexplicavel, ainda
mais em uma sociedade capitalista, excludente, com orientacdo
marcadamente mercadoldgica ¢ consumista, na qual a grande
maioria ¢ impedida de gozar das benesses do tempo livre; ele €
propicio aos sonhos cada vez mais dourados dos lazeres possiveis
a todos que podem, e ndo a todos que querem usufruir os prazeres
da sociedade de consumo.

Mesmo numa sociedade como a brasileira, marcada por
fortes contrastes, com seus “bolsdes de miséria pds-industriais”,
cada vez mais o lazer deixa de ser pensado como privilégio da elite
e passa a ser encarado como direito de todos e parte constituida e
constitutiva de modos de vida culturalmente diferenciados.

37 Dados do Departamento In-
tersindical de Estaticas e Estudos
Sécio-Econdmicos de 2004. Dispo-
nivel em: <http://www.dieese.org.
br>. Acesso em: maio 2005.

38 Segundo BARAT, Josef apud
SANTOS, Milton. Metropole cor-
porativa fragmentada: o caso de
Sdo Paulo. Sdo Paulo: Nobel; Se-
cretaria de Estado da Cultura, 1990,
84-85. “(...) a fixac@o de populagao
na periferia ndo tem sido acompa-
nhada pela implanta¢ao ou amplia-
¢do de um sistema de transportes
coletivos adequado, seja por fato-
res de escassez de recursos ou pela
existéncia de obras consideradas
prioritarias. Isso se traduz na perda
da qualidade de vida destas popu-
lagdes, porquanto seu transporte
para os locais de trabalho ¢ oneroso
e operado em condigdes precarias.
(...) quanto mais longe é a moradia,
tanto mais tempo € gasto em trans-
porte, contabilizados o percurso
dentro do veiculo e o que ¢ feito a
pé para alcanga-lo (...)".

39 GIDDENS, Anthony. Moderni-
dade e identidade, p. 22.

40 FRIEDMANN, Georges apud
DUMAZEDIER, Joffre. Sociologia
empirica do lazer, p. 36.
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41 Pesquisa desenvolvida no Cen-
tro de Estudos da Metropole-USP,
coordenada por Isaura Botelho.
Nessa primeira etapa da pesquisa
foram entrevistadas 2002 pessoas
residentes em diferentes localida-
des de Sao Paulo. Para categorizar
essas localidades, os responsaveis
pela pesquisa utilizaram, a partir
de determinagdo metodoldgica
adotada no estudo, o termo “cen-
tro expandido”, que compreen-
de: Bela Vista, Bom Retiro, Bras,
Cambuci,Consolag¢ao, Liberdade,
Pari, Republica, Santa Cecilia, S¢,
Alto de Pinheiros, Pinheiros, Barra
Funda,Perdizes, Jardim Paulista,
Itaim Bibi, Lapa, Moema, Vila Ma-
riana, Ipiranga e “demais regides da
Regido Metropolitana de Sao Pau-
lo”. Segundo os autores da pesqui-
sa, essa divisdo espacial teve como
objetivo, nessa primeira sondagem,
avaliar se o fato de residir ou nao
numa regido com mais opgodes de
equipamentos culturais interfere
de alguma forma no acumulo de
praticas realizadas no tempo livre.
BOTELHO, Isaura (Coord.). O uso
do tempo livre e as praticas cultu-
rais na regiao metropolitana de Sao
Paulo. Sao Paulo: Centro de Estudo
da Metropole-USP, 2005, p. 8-9.
(Relatorio parcial). Disponivel em:
<www.centrodametropole.org.br>.
Acesso em: maio 2005.

42 BACAL, Sarah. Lazer e univer-
so dos possiveis, p. 112.
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As politicas de democratizag¢do da cultura repousam sobre
dois postulados basicos: o primeiro define que a cultura
socialmente legitimada é aquela que deve ser difundida;
o segundo supbe que basta haver o encontro (mdgico)
entre a obra (erudita) e o publico (indiferenciado) para
que este seja por ela conquistado. Tais politicas levam
em conta fundamentalmente os obstaculos materiais, as
praticas culturais, como ma distribui¢do ou auséncia de
espacos culturais e pregos elevados dos ingressos, vistos
como os entraves basicos a um maior consumo cultural.
Mas ndo atentam para outros fatores, tao decisivos quanto
os citados e que ndo se reduzem a dimensdo econémica
ou “de oferta”. Ha distingées de formacgdo e de habitos
no tecido da vida cotidiana que tém grande incidéncia
sobre as praticas culturais — a comegar pelo fato de a
cultura erudita, embora dominante no plano oficial por
razées historicas e pelos valores que agrega, ser apenas
uma vertente que convive com outras formas de produgdo
e outras tradi¢des populares, tudo bastante infiltrado pela
dimensdo “industrial” e mercantil dos processos atuais.*!

Bacal* destaca os aspectos que afetam de forma direta todo o
contexto vivido: os processos de “urbanizacao, de industrializacao,
de comunicagido de massa”. Esses elementos produzem condigdes
favoraveis para o surgimento de um “mercado dos lazeres”, que
promove as “indulstrias de lazeres ativos e passivos”. Apesar de
a autora considerar essa classificagdo simplista, discorre sobre o
paradoxo que envolve a busca do lazer pelos individuos: ao mesmo
tempo em que o buscam, necessitam trabalhar mais para alcanca-
lo e, com isso, o tempo destinado ao lazer torna-se reduzido —
paradoxo constante na vida do homem poés-industrial brasileiro,
que, para se beneficiar das maravilhas oferecidas pela sociedade
de consumo, cada vez mais se torna “escravo” do trabalho. Como
ja percebido nas palavras dos autores apresentados neste trabalho,
autilizagdo do tempo livre se da em graus distintos, de acordo com
especificidades comuns a cada estagio cultural e econémico das
diferentes sociedades.

1.3 Lazer e comunicacio massiva

Naclassificagdoutilizadapor Bacal os meios de comunicagio
de massa estdo categorizados como propicios ao “lazer passivo”,
gerando produtos destinados a ele. Evidentemente, isso s6 ocorre
quando a comunica¢do nao ¢ considerada um processo no qual
todos os agentes atuam ativamente (em que sujeito e objeto
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interagem). Nessa abordagem, escolhida pela autora, o que se
torna relevante é considerar o papel dos meios de comunicacao
como promotores de lazer dessa sociedade.

O modo como os meios de comunica¢ao de massa atuam
na vida do individuo, diferentemente do que se pensava no
passado, possui inimeros desdobramentos, os quais, a medida
que sdo vislumbrados, demonstram a complexidade dessa relagao.
Resultados parciais da pesquisa O uso do tempo livre e as praticas
culturais na regido metropolitana de Sdo Paulo®, assinalam
uma das facetas da incidéncia dos meios de comunicagdo de
massa na vida dos moradores de regides da cidade de Sao Paulo.
Esses meios, diferentemente do que se alardeia, ndo produzem o
afastamento das praticas culturais externas ao ambiente doméstico;
ao contrario, trazem motivagdo para a realizagdo mais intensa
dessas atividades.

A pesquisa (...) mostrou o predominio das praticas
domiciliares, fenomeno massivo em escala internacional
que vem sendo chamado, pela literatura especializada,
de “cultura de apartamento” ou “cultura em domicilio”.
Uma das razoes da generalizac¢do deste tipo de pratica
¢ a disseminagcdo e o barateamento dos equipamentos
eletronicos — o que permite uma diversidade maior de
praticas de cultura e de lazer em domicilio sem necessidade
de despender tempo em deslocamento e dinheiro, bem
como propicia a simultaneidade de atividades como, por
exemplo, escutar musica enquanto se lé ou se faz outra
coisa.

A “cultura de apartamento’ poderia sugerir a hipotese de
concorréncia entre as praticas que implicam sair de casa e
aquelas realizadas em domicilio. (...) no entanto, os dados
apontam que cerca de 97% daqueles que tém alto indice
de praticas externas sdo grandes ou médios praticantes
domiciliares (...).*

Essando é, entretanto, a inica dimensao a suscitar reflexdes
sobre os meios de comunicagcdo de massa na América Latina.
Martin-Barbero, ao resgatar Brunner, destaca trés contribui¢des
para a analise da complexidade da “nova visdo das politicas
culturais™:

(...) a experiéncia dos paises sob regimes autoritarios, de
que os modos de resistir e opor-se procederam em boa
parte de espagos outros que ndo os considerados pela
andlise tradicional (...) a compreensdo de que mesmo o
autoritarismo mais brutal nunca se esgota nas medidas

43 BOTELHO, Isaura (Coord.). O
uso do tempo livre e as praticas cul-
turais na regido metropolitana de
Sao Paulo. Disponivel em: <www.
centrodametropole.org.br>. Acesso
em: maio 2005.

44 BOTELHO, Isaura (Coord.).
O uso do tempo livre e as praticas
culturais na regido metropolitana
de Sdo Paulo, p. 14-15. (Relatério
parcial). Disponivel em: <www.
centrodametropole.org.br>. Acesso
em: maio 2005.
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310



o 32

Teledramaturgia agente estratégico na construgdo da tv aberta brasileira

45 MARTIN-BARBERO, Jests.
Dos meios as media¢des: comu-
nica¢do, cultura e hegemonia. 2.
ed. Rio de Janeiro: UFRJ, 2001, p.
298-299.

46 MARTIN-BARBERO, Jesiis.
Dos meios as mediagdes: comuni-
cagao, cultura e hegemonia, p. 299.

47 FURTER, P. Comunicagdo e
educacdo, repensando os paradig-
mas. Congresso Brasileiro de Co-
municagdo Social, XIX, 1995, Rio
de Janeiro. (Mimeo). Apud SOA-
RES, Ismar de Oliveira. Sociedade
da informag¢ao ou da comunicagdo?
Sdo Paulo: Cidade Nova, 1996, p.
34-35.
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de forcas nem responde somente a interesses do capital,
e de que ha sempre uma tentativa de mudar o sentido
da convivéncia social transformando o imaginario e os
sistemas de simbolos, e, por ultimo, o fato de que, gracas
a dindamica da escolarizagdo e a dos meios massivos, a
cultura se colocou no centro do cendrio politico e social.®

As investigagdes atuais no campo da comunicagdo
demonstram acomplexidade dos estudos dos meios de comunicagéo
de massa e de seus produtos. Inlimeros investigadores e teodricos,
como Martin-Barbero, Wolton, Mattellart, Ortiz, Wolf e outros,
dedicam-se a desvendar o processo de comunicagdo de massa ¢
seus efeitos, sua atuacdo e sua repercussio, ou seja, seu papel nas
diferentes instancias cotidianas da vida individual e coletiva na
sociedade atual.

(...) Abre-se assim ao debate um novo horizonte de
problemas, no qual estdo redefinidos os sentidos tanto
da cultura quanto da politica, e do qual a comunicag¢do
ndo participa apenas a titulo temdtico e quantitativo — os
enormes interesses econémicos que movem das empresas
de comunica¢do — mas também qualitativo: na redefini¢do
da cultura, é fundamental a compreensdo de sua natureza
comunicativa. Isto é, seu cardater de processo produtor de
significagées e ndo de mera circulag¢do de informagées, no
qual o receptor, portanto, ndo é um simples decodificador
dagquilo que o emissor depositou na mensagem, mas também
um produtor.*s

A comunicagdo permeia todas as dimensdes da sociedade.
Furter*” considera comunicagdo tudo o que transita entre as
pessoas sem determinacdo ou obrigatoriedade, podendo atuar por
um ou mais meios. Ja a comunicagao de massa caracteriza-se pela
utilizagdo de tecnologias sofisticadas, que teriam como meta o
alcance de audiéncias teoricamente ilimitadas, rompendo relagdes
de distancia ou estabelecendo proximidades e representando o eixo
que atravessa as novas condi¢des de pensar e organizar culturas.

Apesar de o tema deste estudo ja ter aflorado, ainda ndo
¢ chegada a hora de encarar centralmente as questoes ligadas a
televisdo. Este ¢ mais um fio que sera usado para tecer a trama
e sustentar discussdes futuras. Basta, no momento, concluir que
as tendéncias do lazer, que tem o entretenimento como elemento
de seu universo, ndo podem ser relegadas a segundo plano. O
entretenimento como fator ou como fendmeno da sociedade
pos-industrial ¢ um elemento basico para a analise da cultura
contemporanea, ja que ¢ parte integrante dos objetivos das midias,
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consideradas mediadoras legitimas ou ndo do processos culturais
contemporaneos.

No inicio do século XX, com a popularizagdo do cinema
no mundo pela industria de Hollywood, surgiu o primeiro
entretenimento para grandes publicos. Ao proporcionar diversao
ampliada, que ndo mais se restringia a uma platéia de poucos
olhares, o cinema, chamado de “a sétima arte”, tornou-se possivel
para uma grande parcela da populagdo, passando a ser uma forma
de entretenimento de massa. No entanto, considera-se a midia
da sociedade poés-industrial a televisdao, que, a partir de 1950,
impulsionou o surgimento da industria do entretenimento.

Sintetizando de modo contundente o sentido especifico de
“comunicagdo de massa”, Thompson, ao estabelecer o significado
dessa expressao, define-a como “(...) produgdo institucionalizada
e difusdo generalizada de bens simbolicos através da fixagdo
e transmissdo de informag@o e contetdo simbolico™. A partir
dessa definicdo, o autor traga cinco caracteristicas pertinentes ao
processo de comunicagdo massiva. No entanto, ressalva que elas
ndo pertencem unicamente a esse processo, mas que, reunidas,
formam um todo de caracteristicas tipicas e relevantes para a
significagdo da expressdo “comunicacdo de massa”.

Thompson assinala ainda o perigo do termo “massa”,
visto que, em muitos momentos, iSO suscita um certo equivoco,
na medida em que estabelece uma relagdo quantitativa entre os
meios e seus receptores, dando a falsa idéia de que todos esses
produtos gozam de elevadissima audiéncia. O autor afirma que o
sentido dessa expressao ndo pode ser relacionado a niimeros, ¢ sim
a disponibilizagdo dos produtos desses meios a uma diversidade de
destinatarios.

Analisando as caracteristicas apontadas por Thompson,
destacam-se: a) os meios técnicos e institucionais de produgdo
e difusdo, baseados nas inovagdes tecnologicas passiveis
de exploragdo comercial por instituigdes estruturadas; b) a
mercantilizagdo das formas simbolicas, baseada nos valores dados
a elas; c) a dissociac@o estruturada entre a produgdo das formas
simbolicas e a recepgao; d) o prolongamento da disponibilidade dos
produtos da midia no tempo e no espago; e, por ultimo, ¢) um dos
pontos em que se baseia a circulagdo publica das formas simbolicas
mediadas, o que pode ser constatado nas palavras do autor:

(...) Os produtos da midia sdo disponiveis, em principio, a
uma pluralidade de destinatarios. Eles sdo produzidos em
multiplas copias ou transmitidos para uma multiplicidade
de receptores e permanecem disponiveis a quem quer que
tenha os meios tecnicos, as habilidades e os recursos para
adquiri-los (...).*

48 THOMPSON, John B. A midia
e a modernidade: uma teoria social
da midia. Petrépolis, RJ: Vozes,
1998, p. 32.

49 THOMPSON, John B. A midia
e a modernidade: uma teoria social
da midia, p. 32-36.
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50 LEVY, Pierre. As tecnologias
da inteligéncia: o futuro do pensa-
mento na era da informatica. Rio de
Janeiro: Ed. 34, 1993, p. 17.

51 LEVY, Pierre. As tecnologias da
inteligéncia: o futuro do pensamen-
to na era da informatica, p. 17.

52 MARTIN-BARBERO, Jesis;
REY, German. Os exercicios do
ver: hegemonia audiovisual e fic-
¢do televisiva. Sdo Paulo: Senac,
2001, p. 18.
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O resgate das caracteristicas apontadas por Thompson tem
por objetivo tragar um breve esbogo da importancia da comunicagio
massiva como um agente decisivo da sociedade atual e, como tal,
preso ao campo da cultura.

Os meios de comunicagdo de massa representam também
importantes agentes de transformagdo, uma vez que introduzem
informagdes e padroes de comportamento, desenvolvem
motivagdo e criam expectativas, ideais de atuacdo e modos
de vida. Em menos de 50 anos, desenvolveu-se uma vivéncia
cultural predominantemente baseada na imagem. Lévy, ao tratar
das modificagdes na ordem social provocadas pelos instrumentos
tecnologicos, acrescenta: “Vivemos um destes raros momentos
em que, a partir de uma nova configuragao técnica, quer dizer, de
uma nova relagdo com o cosmo, um novo estilo de humanidade ¢
inventado”.*

O autor destaca ainda a necessidade do estudo das midias:
“Nenhuma reflexdo séria sobre o devir da cultura contemporanea
pode ignorar a enorme incidéncia das midias eletronicas (sobretudo
a televisdo) e da informatica (...)™!, como veiculo que toma
conta dos lares com sua diversidade de opgdes reais constatadas,
sejam elas boas ou ruins, com a praticidade e a acessibilidade
de uma “janela” pronta a se abrir apenas ao acionamento de
um botdo, possibilitando entrar instantaneamente no mundo
do entretenimento ou pelo menos no mundo a que a maioria da
populagio tem acesso.

Tendo claros a importdncia desempenhada pela
comunicagdo de massa e o enfrentamento de questdes cruciais
para o entendimento dessa sociedade, Martin-Barbero proclama
uma nova forma de leitura para a atual escrita social:

Se ja ndo se escreve nem se lé como antes é porque
tampouco se pode ver nem se expressar como antes. “E
toda a axiologia dos lugares e das fungoes das praticas
culturais da memoria, do saber, do imaginario e da criagdo,
que hoje sofre uma séria reconstituicdo.” A visualidade
eletronica passou a fazer parte constitutiva da visibilidade
cultural, a qual, segundo A. Renaud, é ao mesmo tempo
entorno tecnologico e novo imaginario capaz de falar
culturalmente: de abrir novos espagos e tempos para uma
nova era do sensivel.>

Nessa nova era da escrita visual, é necessario decodificar
a “gramatica”, que tem na imagem sua forte constitui¢do e que,
por mais que a tarefa seja ardua, ndo pode ser deixada de lado; ao
contrario, deve cada vez mais ser encarada como um dos grandes
desafios das Ciéncias Sociais, desafio este assumido por inumeros
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teoricos, como Eco, Ianni, Martin-Barbero, Mattellart, Ortiz,
Silvertone, Wolton, Garcia-Canclini, dentre outros estudiosos
espalhados pelo mundo que se dedicam a busca do entendimento
da complexidade que envolve essa nova gramatica.

Diversos e incertos sao os caminhos que podem ser trilhados
na busca do entendimento que envolve as questdes relativas aos
meios de comunicagdo de massa e seus produtos, mas a escolha
tem de ser realizada. Para que a busca surta efeito, ¢ necessario
nortea-la mesmo que, ao caminhar, se constate a impossibilidade de
descobrir a resposta. Talvez o mais concreto seja o prazer de langar-
se a descobertas e a formulag@o de novos questionamentos.

A modernidade institucionaliza o principio da duvida
radical e insiste em que todo conhecimento tome forma de
hipoteses — afirmag¢oes que podem ser verdadeiras, mas que
a principio estdo sempre abertas a revisdo e podem ter que
ser, em algum momento, abandonadas (...). Mas essa tarefa
deve ser realizada em meio a uma enigmatica diversidade
de opg¢oes e possibilidades.>

1.4 Uma possivel abordagem do lazer

Embora o lazer receba as mais variadas abordagens
teoricas daqueles que se dedicam a investigacdo desse instigante
tema, destacam-se os caminhos mais apropriados para a incursao
na busca do entendimento da sociedade pos-industrial sobre o
assunto:

(...) Na verdade, o fenémeno contempordneo — lazer —
encontra seu principal apoio na evolugdo dos valores e
das estruturas familiares ligadas a civilizagdo técnica e
suas conseqiiéncias sociais, na regressdo das cerimonias
tradicionais, no desenvolvimento dos meios de transporte,
dos meios de difusdo e de outros tipos de meios. (...) O lazer
instalou-se na familia no momento em que esses aparelhos
(radio, televisdo, toca-discos, etc.) integraram-se no
mobiliario doméstico. Dessa situagdo resultou uma fungdo
renovada da familia que devera, agora, ser analisada a luz
das categorias especiais da sociologia do lazer>*

Por fim, Dumazedier conceitua “lazer” da seguinte
maneira:

53 GIDDENS, Anthony. Moderni-
dade e identidade, p. 10-11.

54 DUMAZEDIER, Joffre. Lazer ¢
cultura popular, p. 124.
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55 DUMAZEDIER, Joffre. Lazer e
cultura popular, p. 34.

56 DUMAZEDIER, Joftre. Socio-
logia empirica do lazer, p. 49. (Gri-
fos da autora deste trabalho.)

57 DUMAZEDIER, Joftre. Socio-
logia empirica do lazer, p. 50.

58 DUMAZEDIER, Joftre. Socio-
logia empirica do lazer, p. 52.

59 DUMAZEDIER, Joffre. Socio-
logia empirica do lazer, 1999, p.
177.

60 DUMAZEDIER, Joffre. Lazer e
cultura popular, p. 32.

Maria Ataide Malcher

O lazer é um conjunto de ocupagdes as quais o individuo
pode entregar-se de livre vontade, seja para repousar, seja
para divertir-se, recrear-se e entreter-se ou, ainda para
desenvolver sua informagdo ou formagdo desinteressada,
sua participagdo social voluntdria ou sua livre capacidade
criadora apos livrar-se ou desembaragar-se das obrigagoes
profissionais, familiares e sociais.>

A posigdo do autor ¢ clara quando se julgam tais elementos,
que sdo vitais para os individuos. No entanto, ndo se pode desprezar
a desarmonia gerada pela busca dos prazeres no tempo livre, pois,
como temiam os discipulos de Engels, o lazer pode favorecer a
despolitizagdo das sociedades, tornando-se o novo “6pio do povo”.
“O perigo ¢ real. Se as atividades de participagdo social e politica
ndo sdao encorajadas, os condutos de comunicacdes ltidicas
ameacam provocar seu declinio.”

Levanta-se aqui mais uma questdo: sera que a nao-
participacdo sociopolitica deriva da possibilidade de ascensao
ao lazer ou, como defendem alguns teodricos da sociologia, como
Engels, que prevéem o fim das ideologias, “(...) as atividades
de lazer seriam substitutos felizes de certas atividades politicas
puramente verbais”?%’

Dumazedier, em uma releitura de Richta, destaca: “Se
ndo forem desenvolvidas a tempo formas novas de participagao,
observa-se-a o surgimento de um certo vazio politico, mesmo
dentro das condi¢des de uma sociedade socialista®. Pode-se
acrescentar, apenas, que os receios dos teodricos se confirmam a
cada instante na sociedade pos-industrial.

Ultrapassando esses posicionamentos e os embates
ideoldgicos mais pessimistas, Dumazedier acredita que:

(...) A oferta cada vez mais abundante de divertimentos
obsedantes, faceis ou vulgares, principalmente sob a
influéncia de um sistema desregrado de distribui¢do
comercial, ndo ira inibir a longo prazo as mais nobres
aspiragoes que poderiam ser associadas as atividades
livres das massas? (...) "

Segundo Dumazedier, as trés fungdes mais importantes do
lazersao: “a)descanso; b) divertimento, recreacao e entretenimento;
¢) desenvolvimento™®. Quanto a fungdo de divertimento, recreacao
e entretenimento, o autor explica que ela podera ser um fator de
equilibrio,
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(...) um meio de suportar as disciplinas e as coergoes
necessarias a vida social. Dai a busca de uma vida de
complementagdo, de compensa¢do e de fuga por meio de
divertimento e evasdo para um mundo diferente, e mesmo
diverso, do enfrentado todos os dias. A ruptura podera
levar, ainda a atividades reais, baseadas em mudancas de
lugar, ritmo e estilo (viagens, jogos, esportes), ou entdo a
recorrer a atividades ficticias, com base na identifica¢do e
na projegdo (cinema, teatro, romance...). Serd um recurso d
vida imaginaria, a satisfagdo daquilo que, desde Hoffmann
e Dostoiévski, é chamado de nosso duplo.®'

A necessidade de diversao, de relaxamento e de busca da
felicidade, do belo e do que faz bem ao espirito, recompde o corpo
para a lida diaria. Nao ¢ uma busca nova da humanidade nem esta
presa ao massivo, ¢ algo intrinseco ao ser humano.

(...) Muito antes do surgimento da “cultura de massa”,
auténticos representantes da cultura reivindicaram a
necessidade de divertimento. Logo apos a Renascenca,
Montaigne preocupou-se em proteger a possibilidade
de evasdo contra a agdo de alguns detentores da cultura
engajada da Idade Média. Voltaire exaltava o divertimento
que Pascal condenava como um obstaculo a vida espiritual.
Finalmente, nos meados do século XIX, alguns escritores
opuseram ao excesso de uma arte humanitiria uma
doutrina da arte pela arte, concebida unicamente para o
prazer do artista. Todas essas criticas assumem uma nova
for¢a, numa civilizagdo na qual por intermédio do lazer as
massas tém possibilidades de ascender a uma nova forma
de cultura.?

370

Analisando a questdo do ponto de vista do entretenimento,
qual ¢ a forma de diversdo, distragdo e passatempo para a maioria
dos mortais, mais evidente em paises como o Brasil? E o que se
buscara discutir no capitulo que segue. 61 DUMAZEDIER, Joffre. Lazer

cultura popular, p. 33, fazendo refe-
réncia a MORIN, Edgar. Le Ciné-
ma ou I’homme imaginaire. Paris:
Ed. de Minuit, 1958.

62 DUMAZEDIER, Joffre. Lazer e
cultura popular, p. 178.
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Capitulo segundo
Entretenimento e as midias

Como ja evidenciado nesta pesquisa, apesar de os conceitos
de lazer ndao serem temas centrais do estudo, foi fundamental
compreendé-los como dimensdo abrangente que integra o
entretenimento em seu universo, considerando também as questdes
que envolvem tempo e espago, bem como o papel atual das midias
na sociedade contemporanea. Essa foi a maneira de chegar com
seguranca a testagem das hipoteses defendidas nesta investigagao,
apesar de outros limites terem sido estabelecidos, pois cada um dos
temas apontados apresenta iniimeras possibilidades de incursdes.

Apesar de o fator econdmico ndo ter sido o principal aspecto
a ser abordado, serviu como pano de fundo para a compreensio
das questdes destacadas no campo da cultura e, sendo assim,
na propria sociedade. Neste capitulo, a proposta é evidenciar o
entretenimento como conceito que permeia as discussoes travadas
no decorrer desta tese.

2.1 Entretenimento

A palavra “entretenimento”® possui significados ligados ao
divertimento, a distragdo e ao passatempo. No curso da historia
da humanidade, esses termos estiveram atrelados ao pecado, ao
popular; em outros momentos, foram permitidos apenas aos
poderosos, a elite, ou seja, a uma diminuta e seleta parcela da
populagdo. Nao era algo oferecido aos simples mortais, ¢ sim
restrito aos castelos, as igrejas e aos ambientes politicos. Esses
diferentes modos de encarar o entretenimento fornecem indicios
para a compreensao das dificuldades relacionadas a compreensao
desse termo com postura livre de preconceitos ou, pelo menos,
com a vigilancia necessaria a0 mundo académico.

Com tudo isso o entretenimento é mesmo divertido, facil,
sensacional, irracional, previsivel e subversivo. E um
espetaculo para as massas, como bem afirmou Debord.
E exatamente por isso que tantas pessoas o adoram. O
fato de que a intelectualidade religiosa e politica nunca
prezou muito a diversdo e o prazer ajuda a entender os
preconceitos que cercam essa drea e 0S mMuxoxos que as
elites culturais fazem quando ouvem essa expressdo. Sem
considerar a profunda desconfian¢a que tinham a respeito
da sensibilidade popular. Para essas classes superiores
a maioria do povo era preguicosa, ignorante e infantil.
Estava formado o cendrio para os aristocratas da arte

63 “A etimologia da palavra ‘entre-
tenimento’, de origem latina, vem
de inter (entre) e tenere (ter). (...)
Os conceitos referem-se sempre
as origens latinas da palavra e in-
corporam a idéia de ‘ter entre’. O
entretenimento nos leva para dentro
dele e de nés mesmos. Se a arte nos
oferecia o ékstasis, que em grego
significa ‘deixar que saiamos de
ndés mesmos’, talvez para nos dar
uma perspectiva, o entretenimento,
ao nos puxar para dentro, oferece
o seu oposto, que ¢ a negagdo da
perspectiva. Finalmente segundo
os elitistas, enquanto a arte trata
cada espectador, ouvinte ou leitor
como um individuo, provocando
uma resposta individual a obra, o
entretenimento trata suas platéias
como massa.” In: TRIGO, Luiz
G. G. Entretenimento: uma critica
aberta. Sdo Paulo: Senac, 2003,
p. 32.
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64 TRIGO, Luiz G. G. Entreteni-
mento: uma critica aberta. Sdo Pau-
lo: Senac, 2003, p. 32-33.

65 O’SULLIVAM, Tim et alli
Conceitos-chave em estudo de co-
municagdo ¢ cultura. Piracicaba,
SP: Unimep, 2001, p. 89. (Grifo da
autora deste trabalho.) E oportuno
considerar, em relagdo a essa obra,
que retine verbetes e foi traduzida
do inglés britanico para o portu-
gués por Margaret Griesse ¢ Amos
Nascimento, algumas ponderagdes
destacadas na introduc@o. Segundo
seus autores, docentes ¢ pesquisa-
dores dedicados ao ensino de co-
municagdo ¢ estudos culturais: Tim
O’Sullivam, John Hartley, Danny
Saunders, Martim Montgomery ¢
John Fiske: “(...) Os verbetes ndo
se apresentam como defini¢gdes (o
livro ndo ¢ um dicionario), o que
significa que ndo estamos reivin-
dicando um acesso privilegiado
para o sentido ‘verdadeiro’ de cada
conceito. Eles ndo sdo destinos,
mas pontos de partida para o con-
tinuo trabalho intelectual e pratico.
E lembram, ainda, em outro trecho
dessa introdugdo, que comunicagao
e estudos culturais apresentam-se
como assuntos diversos e nao tém
conteudos unificados ou terminolo-
gias ortodoxas (...)”, p. 14-15. Foi
nessa dire¢ao que os conceitos con-
tidos nessa obra foram apropriados
¢ apresentados nesta investiga-
¢do. Esse foi o caminho escolhido
para propor a discussdo, ndao pre-
tendendo, em momento algum,
desconsiderar a dindmica propria
desses conceitos, tampouco esque-
cer as inumeras formas para sua
apreciacao.
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encararem o entretenimento como um andtema social, sem
contar a preocupagdo dos filosofos com o caos conceitual
e comportamental que se aproximava.®

2.1.1 Dimensio popular

E importante ressaltar a carga ideoldgica impressa no
conceito de entretenimento, principalmente a partir do século
passado. Por tras da palavra “entretenimento” muita coisa tem
sido “perdoada” ou aceita. Muita discussdo envolve esse termo,
especialmente em uma sociedade cada vez mais mediada pelas
midias. No entanto, cabe explicitar o modo como esse fenomeno
se encontra preso as praticas dos tempos vividos.

Entretenimento (...) conceito ideologico, classificado
como uma das estratégias retoricas mais bem-sucedidas
do século XX. Parece referir-se facilmente a um regime
de producdo popular universalmente inteligivel de
impressdo, midia “ao vivo” e eletronica, incluindo géneros
audiovisuais, narrativos e performdticos. Entretanto, é
uma condensacdo complexa de satisfacoes individuais,
formas textuais e organizagdo industrial. O conceito é
ideologico pelo fato de ser sempre utilizado para justificar
praticas ‘discursivas’ que, apontadas para a maximiza¢do
da audiéncia e a reducdo de custos de unidades, sdo
representadas como neutras ou apoliticas, plausiveis (ou
legiveis). Isso ocorre ndo por referéncia aos imperativos
comerciais da industria de entretenimento, mas por alusdo
as demandas assumidas por um publico ou uma ‘audiéncia’
ficticia.®

No trecho destacado ha forte indicio da ligacdo do
entretenimento ao universo popular, ou seja, ao que ¢ do povo ou
para o povo. E possivel compreender, portanto, a carga pejorativa
que envolve o entretenimento, ja que o conceito de “popular”
tem como uma de suas dimensdes esse carater de algo menor.
No entanto, ndo ha como deixar de mencionar que se trata de
um dos conceitos-chave para a compreensao das questoes atuais
envolvidas no processo de comunicagdo humana. Desse modo,
¢ possivel concluir que “popular” é um conceito multifacetado
e, por isso, complexo, que permite multiplas interpretacdes e
questionamentos.

(...) A expressdo “popular” tem, habitualmente, duplo
sentido: pode ser sinonimo de bom, (..), ou também
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indicar o inverso, com conota¢oes pejorativas. Em sua
forma original, o termo é adotado para distinguir a massa
das pessoas (ndo o povo em geral) das classes tituladas,
ricas ou educadas (...). (...) o termo foi até certo ponto
descolonizado, especialmente em razdo de seu uso na
politica democratica a partir do século XIX. Porém, existem
ainda rastros suficientes de sua historia enquanto conceito
multiacentual: a popularidade de algo pode indicar seu
valor positivo ou negativo, dependendo do alinhamento
com o que seja relacionado ao povo (...)%

Os autores pontuam a inter-relagdo do popular com os
meios de comunicagdo de massa.

(...) A popularidade (ubigiiidade) em particular dos meios
de comunica¢do de massa resultou na ambigiiidade
recorrente ao debate académico e publico sobre se os
produtos da midia sdo bons porque sdo populares, ou
ruins porque sdo populares (...). Essa ambigiiidade (...)
apresenta dois aspectos. Primeiro, ha ambigiiidade sobre
até que ponto a cultura popular é imposta ao povo em
geral (por corporagées de midias ou agéncias estatais) ou
derivada de suas proprias experiéncias, gostos, habitos
(...). Segundo, ha ambigiiidade sobre até que ponto a
cultura popular expressa somente uma posi¢do de classe
impotente e subordinada ou representa uma fonte autonoma
e libertadora de modos alternativos de ver e fazer, com
potencial para se opor a cultura dominante ou oficial.®’

O entretenimento, assim como outros elementos ja
destacados (lazer, tempo, trabalho e espago), apesar de integrar
a pauta da agenda de discussdes dos rumos da sociedade atual
(sociedade da informacdo, do conhecimento, da globalizacao,
da pés-modernidade, como denominam diferentes tedricos e
estudiosos®) e de ter grande importancia na contemporaneidade,
tem sido deixado de lado. Poucos estudos, principalmente no
Brasil, o tém como centro de suas investigagoes, talvez em funcao
da carga de preconceito vigente nos diferentes meios académicos.

O modo como se deu o alargamento desse conceito
na sociedade pos-industrial aponta para uma possivel postura
preconceituosa dos estudiosos:

O entretenimento estruturou-se rapidamente nos paises
desenvolvidos em geral e, particularmente, nos Estados
Unidos. Ja em meados do século XIX, a cultura popular era
muito mais ampla nos Estados Unidos do que na Europa,

66 O’SULLIVAM, Tim et alli.
Conceitos-chave em estudo de co-
municagdo e cultura. Piracicaba,
SP: Unimep, 2001, p. 191.

67 O’SULLIVAM, Tim et alli.
Conceitos-chave em estudo de co-
municagdo e cultura, p. 191.

68 Ver IANNI, Octavio. A era do
globalismo; ORTIZ, Renato. A mo-
derna tradi¢ao brasileira; ORTIZ,
Renato. Espago e tempo: cultura e
modernidade; TOURAINE, Alain.
Critica da modernidade.
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69 TRIGO, Luiz G. G. Entreteni-
mento: uma critica aberta, p. 27-28.

70 GABLER, Neal, apud TRIGO,
Luiz G. G. Entretenimento: uma
critica aberta, p. 30-31.
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e estava mais profundamente inserida na sociedade. O
Jovem pais era pragmdtico, democrdtico e avesso as
firulas da alta cultura européia, continente do qual tinha
se desgarrado politicamente pela for¢a das armas. O que
proliferava junto a grande parte da populag¢io era o lixo
cultural (...).%

Partindo dessa explicagdo, Trigo resgata autores como
Gabler e Forsyth, que analisam a estruturag¢do do entretenimento
e demonstram como essa “necessidade” humana era vista como
algo menor, fortemente ligada a dimensao pejorativa do popular,
associada ao lixo, a devassidao:

(...) Um dos dogmas da cultura era que a arte exigia
esfor¢o para ser apreciada, sobretudo esfor¢o intelectual,
mas o entretenimento ndo fazia nenhuma exigéncia ao seu
publico (...) trabalhava apenas a servigo dos sentidos e das
emogdes, era rea¢do passiva recompensada pela diversdo.
Operando sobre as emogoes e sobre as visceras, sobre
os centros da irracionalidade e da irresponsabilidade, o
entretenimento estava fora do alcance do intelecto. O que
se queria dizer era que o entretenimento provocava reagées
excitando o sistema nervoso, quase da mesma forma que
as drogas. De fato, era o entretenimento, e ndo a religido,
como queria Marx, o épio do povo™.

E facil perceber, nas palavras do autor, a forte desqualificagio
impressa ao entretenimento, ¢ seu distanciamento da cultura, da
nobreza, da intelectualidade e do artistico. Sua analise aponta
claramente para a condigdo alienante e irracional que toma conta
daqueles que se deixam levar pelo poder dopante e nefasto do
entretenimento.

A ligacdo do entretenimento com o popular nos dias atuais
¢ indiscutivel, e sua analise ¢ bastante complexa, ja que em muitos
momentos considera apenas um dos lados da questdo: o lado
negativo. Esquece-se, assim, de suas outras facetas, derivadas de
seu papel de resisténcia dos habitos, de suas formas de expressdo e
até mesmo das lutas travadas entre incluidos e excluidos, dimensdes
que ndo podem ser desconsideradas quando se trata de processos
que tem como elemento a cultura popular que é considerada por
autores como Garcia-Canclini espago de resisténcia.

Essa interligacdo indica possibilidades de entendimento
do papel secundario dos estudos sobre o entretenimento.
O distanciamento mantido em relagdo a essa questdo ndo ¢
surpreendente para os que investigam aspectos ligados as midias.
Ao contrario, torna-se cada vez mais claro o ponto em que residem
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as criticas feitas a um dos maiores fornecedores de entretenimento
da atualidade: a televisdo.”! No entanto, neste momento, a
preocupagdo ¢ entender o papel do entretenimento no mundo atual
a partir da realidade brasileira. Conceituar “entretenimento” foi
um dos caminhos escolhidos para esta exploragdo, pela crenga de
que ele constitui um sustentaculo para o entendimento de questoes
fundamentais defendidas neste trabalho.

Trigo alerta para a necessidade de realizar estudos e
discussdes sobre o entretenimento:

(...) a importancia social, cultural e economica do
entretenimento na vida das pessoas, especialmente as
que habitam os bolsées pos-industriais do planeta. Ha
muitos exemplos que demonstram como o entretenimento
permeia nossa sociedade e se torna uma for¢a econémica,
uma referéncia cultural e um estilo em vdrios segmentos
sociais.™

Neste trabalho, o termo “entretenimento” ¢ analisado
a partir da concep¢do atual, ou seja, de uma sociedade pos-
industrial. Por vezes, recorre-se ao passado a fim de assegurar
melhor entendimento dos fatos sociais e de iluminar a trajetoria
que se pretende tragar. Evidentemente, procura-se ndo esquecer a
necessidade de contextualizacdo e de relativizagdo, fundamentais
a analise de acontecimentos presos nas tramas da historia e
impregnados pela trajetoria de quem os narra.

A ado¢do do termo “sociedade pos-industrial” por Trigo
ndo foi uma escolha casual, mas esta ligada a todo o processo do
estudo explicitado em sua obra. O mesmo se da nesta pesquisa,
j& que a tentativa foi de aplicar o termo “entretenimento” a partir
do contexto atual, como o autor esclarece: “(...) o entretenimento
contemporaneo sofreu grandes influéncias das tecnologias da era
industrial e dos novos métodos de gestao criados para administrar
a nova logica da produg@o industrial, posteriormente direcionada
ao setor de servigos, como € o caso do entretenimento”.”

Para tornar mais clara a escolha do termo ¢é preciso recorrer
ainda as explica¢des de Outhwaite e Bottomore:

Economicamente, a sociedade pos-industrial é marcada
pela mudanc¢a de uma economia produtora de bens para
uma economia de servigos, no plano ocupacional, pela
proeminéncia da classe de profissionais liberais e de
técnicos;, e na tomada de decisoes, pela difusdo muito

ampla da “tecnologia intelectual”.”

71 O aprofundamento desta ques-
tao, objeto principal deste estudo,
se deu ao longo desta investigacao.

72 TRIGO, Luiz G. G. Entreteni-
mento: uma critica aberta, p. 35.
(Grifos da autora deste trabalho.)

73 TRIGO, Luiz G. G. Entreteni-
mento: uma critica aberta, p. 49.

74 OUTHWAITE, Willian; BOT-
TOMORE, Tom (Ed.). Dicionario
do pensamento social do século
XX. Rio de Janeiro: Jorge Zahar,
1996, p. 725.
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75 OUTHWAITE, Willian; BOT-
TOMORE, Tom (Ed.). Dicionario
do pensamento social do século
XX, p. 726.

76 OUTHWAITE, Willian, BOT-
TOMORE, Tom (Ed.). Dicionario
do pensamento social do século
XX, p. 728.

77 IANNI, Octavio. A era do globa-
lismo. Rio de Janeiro: Civiliza¢do
Brasileira, 2001.
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Os editores destacam as diferengas da sociedade pos-
industrial resgatando os escritos de Daniel Bell ¢ Alain Touraine,
que, segundo eles, inovam o termo “quase simultaneamente” ¢
dao sentido ao seu uso na atualidade, o primeiro com uma visao
otimista ¢ o segundo detentor de uma visdo mais catastrofica
da nova sociedade. Apesar de serem antagonistas em relagdo a
previsdo e ao destino dessa sociedade, ambos concordam quanto
a “(...) importancia central das universidades, das pesquisas e do
papel da ‘classe conhecedora’ para a engrenagem geral produtiva
e gerencial da nova sociedade”.”

Os editores também destacam cinco areas problematicas
como desafios para o entendimento das questdes atuais: “1)
simbolos sem decisdo; 2) abstragdo e solidao; 3) a recomposicao
involuntaria; 4) pressdo cognitiva e ritmos acelerantes; e 5)
modificagdes na vida social dos locais de trabalho”. Levando em
conta essas areas, eles destacam a complexidade do novo tempo:

Nessas novas condigdes, o estudo da sociedade pos-
industrial torna-se uma opera¢do mais complexa e
multidisciplinar do que no passado recente, resultado da
pesquisa interdisciplinar, com contribui¢des de varias
disciplinas diferentes, incluindo engenharia, informatica,
psicologia e sociologia industrial, ergonomia, avalia¢do
tecnologica, ciéncia da administragdo, ciéncia economica,
ciéncia politica e ainda outras, provavelmente. A tarefa
consiste em administrar a arquitetura da complexidade, que
¢ o elemento mais importante e vulneravel de uma sociedade
dominada pelo trabalho mediado por computador.®

A visdo poés-industrial desse cenario globalizado, que
adquiriu contornos mais nitidos nas ultimas décadas, para lanni,
a globalizacdo expressa um novo ciclo de expansdo do sistema
de produgdo de bens e do processo civilizatorio, envolvendo o
planeta em sua totalidade, complexidade e contraditoriedade.
Além do mais, esse processo de globalizagdo tende a dissolver as
sociedades nacionais em uma comunidade mundial.”

A mundializagdo da cultura extrapola os limites territoriais
e o antigo conceito de entretenimento, renegando cada vez mais
antigas oposi¢des — como burguesia/classe operaria ou primeiro/
terceiro mundo — para redefinir trivialmente o entretenimento com
as suas tendéncias, os seus gostos ¢ produtos no mundo global.

Considera-se, portanto, nesta pesquisa o entretenimento
como fenomeno atual que amplia, reproduz e dissemina o
popular, representando uma variavel importante na agenda
econdmica mundial e demonstrando a cada dia a necessidade de
sua compreensdo. Esse fendmeno, cada vez mais impregnado por
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todas as questdes que envolvem o popular, porém nao mais preso
ao local de sua produg¢ao, mas exposto ao mundo, se constitui como
elemento fundamental nas discussdes de questdes econdmicas
e culturais. A conquista desse carater mundializado, entretanto,
aumenta ainda mais a complexidade de sua analise.

Um dos maiores itens na pauta de exportagéoes dos Estados
Unidos é o entretenimento — tanto que nas discussoes sobre
a liberagdo do comércio internacional eles batem de frente
com a Franga. Os norte-americanos ndo querem limita¢oes
a circulagdo do “entertainment”, ao passo que os europeus,
e os franceses em especial, insistem na preservag¢do das
culturas nacionais, regionais e locais.”™

Como enunciado, o papel econémico do entretenimento
¢ fator preponderante para o que se propde. E facil perceber a
dimensao das variaveis economicas que orientam essa questao; para
isso, basta que se verifique o quanto esse fendmeno movimenta as
cifras no mundo. Para ilustrar, no item a seguir, recorre-se a dados
utilizados por Trigo e atualizados por uma equipe de pesquisadores
da Fundagio Instituto de Administragdo em pesquisa sobre o setor
de entretenimento, ainda ndo disponivel ao grande publico.

2.1.2 Dimensoes econémica e cultural

O Quadro 2.1, a seguir, apresenta os valores movimentados
pelo setor de entretenimento nos EUA e no mundo, com destaque
para o seu papel na economia mundial. Nela chamam a atengao
dois setores, a TV aberta e a TV a cabo, que detém os percentuais
de maior receita. Essas informagdes, essenciais para a pesquisa,
permitem verificar a projecao de arrecadagdo dessas categorias no
Brasil.

78 RIBEIRO, Renato J. O afeto
autoritario: televisdo, ética e de-
mocracia. Sdo Paulo: Ateli€, 2004,

p-77.
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79 Dados referentes ao periodo de
1999, extraidos de: TRIGO, Luiz
G. G. Entretenimento: uma critica
aberta, p. 27. A atualizagdo des-
ses dados para 2004 foi obtida de:
FUNDACAO INSTITUTO DE
ADMINISTRACAO. Estudo sobre
o Setor de Entretenimento, 2004
(Institui¢do vinculada a Faculda-
de de Economia, Administragdo e
Contabilidade da Universidade de
Sao Paulo).
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Quadro 2.1 — Receita bruta referente ao setor de
entretenimento (em bilhdes de dolares)”

USS Bilhaes
Setor EUA Mundo
1999 2004 1999 2004
Cinema 7,2 8,4 15,6 18,3
Video/DVD 16,4 18,2 32,6 36,4
TV aberta 55,0 77,0 101,3 141,9
TV a cabo 40,0 86,4 70,0 151,2
Musica 14,2 20,1 40,1 56,7
Editoracdo 50,0 56,6 90,1 102,0
Esportes 60,3 88,9 1304 1922
PC games 6,8 13,1 16,2 31,5
Total 249,9 368,7 496,3 730,2

E interessante considerar as estimativas apresentadas
por Trigo no Quadro 2.1, que demonstram uma proje¢do do
faturamento dos setores em 2004 e 2008. Ela reafirma a forga
constatada no Quadro 2.2 Os indices de maior crescimento
continuam relacionados a TV aberta, no Brasil e no mundo.

Quadro 2.2 — Estimativa do faturamento da industria cultural
em 2004 e 2008 (em bilhdes de ddlares)

USS Bilhoes
Setor Brasil Mundo
2004 2008 2004 2008

Cinema, video 0,4 0,5 82,0 108,0
TV aberta e por

assinatura 2,6 34 2814 356,5
Industria fonografica 0,2 0,1 29,6 33,6
Livros 0,8 0,8 55,2 59,8
Internet 0,7 1,6 122,4 2239
Total 4,7 6,4 570,6 781,8

Fonte: Trigo, Luiz G. G. Entretenimento: uma critica aberta, p. 27.

Pode-se perceber como os diversos setores crescem
razoavelmente e como a Internet apresenta indices mais
acentuados desse crescimento. No caso do Brasil, a
industria fonografica tem um decréscimo previsto (a
pirataria em grande escala é uma das responsaveis) e o
setor de livros tera uma estagnagdo. Se ndo houver politicas
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publicas e privadas bem-sucedidas de incentivos culturais
e educacionais, a Internet e a televisdo continuardo a
ser os meios prioritarios de contato de grande parte dos
brasileiros com o mundo, e 0 mesmo acontece em outros
paises em desenvolvimento (...).%°

Para corroborar essa projecdo, destacam-se os dados
referentes aos resultados divulgados da pesquisa O uso do tempo
livre e as praticas culturais na regido metropolitana de Sdo
Paulo®, que, na primeira etapa, teve como objetivo levantar os
habitos culturais e de lazer da populagdo com idade superior a 15
anos que residia nessa regido. Os resultados revelam que 93,5%
dos moradores da Grande Sao Paulo tém na televisdao seu maior
meio de informacgdo e entretenimento.

Presente em cerca de 96% dos domicilios da Grande Sao
Paulo, a TV colorida ndo se restringe a uma classe social —
entre as classes D e E, esse numero atinge 87%. Ndo é de se
estranhar que seja apontada com meio de acesso a cultura
por 93,5% dos entrevistados. A surpresa vem na freqiiéncia
com que a populagdo assiste TV — 69,1% da amostra
declarou ver televisdo todos os dias, e 15,2% dedica mais
de seis horas a esse habito. Os grandes consumidores estdo
distribuidos de forma homogénea por toda a amostra, ainda
que os indices sejam maiores na classe C, nos niveis mais
baixos de escolaridade, entre mulheres, jovens e pessoas
com mais de 60 anos.®

Dados de um artigo sinalizam a for¢ca do setor de
entretenimento como fendmeno que modificarda as relagdes
comerciais no mundo. Esses dados sdo significativos para a
exploracdo da relevancia do entretenimento como assunto a ser
considerado nas agendas mundiais ¢ nacionais.

(...) Os especialistas indicam que ha varios sinais de que
se esta testemunhando o nascimento de uma industria
capaz de rivalizar com a automobilistica em importdncia
e poderio economico. (...) a industria em questdo, e a
do entretenimento, faturou no ano passado 1,3 trilhdo
de dolares. Nesse patamar ja é maior que a industria
bélica e equivale a industria automobilistica e a de
telecomunicagades. (...) perde apenas para a da saude e a
de petréleo (...).%3

Como destacam os especialistas, mensurar o poder desse
setor ndo ¢ tarefa simples, ja que para isso é necessario levar em

80 TRIGO, Luiz G. G. (Ed.). Ana-
lises regionais e globais do turismo
brasileiro. Sdo Paulo: Roca, 2005.
p. 69.

81 BOTELHO, Isaura (Coord.). O
uso do tempo livre e as praticas cul-
turais na regido metropolitana de
Sao Paulo. Disponivel em: <www.
centrodametropole.org.br>. Acesso
em: maio 2005.

82 BIANCHLI, Juliana. A onipresen-
te TV, acesso a cultura para maio-
ria. O Estado de S. Paulo, 12 junho
2005, Metropole (capa).

83 SECCO, Alexandre; PIMENTA,
Angela. A proxima atragdo: como
a industria do entretenimento esta
mudando o jeito de trabalhar dos
demais setores empresariais. Exa-
me, Abril, n. 4, ano 39, 2 marco
2005, p. 19-22.

Maria Ataide Malcher

47 @



o 48

Teledramaturgia agente estratégico na construgdo da tv aberta brasileira

84 SECCO, Alexandre; PIMENTA,
Angela. A proxima atragdo: como
a industria do entretenimento esta
mudando o jeito de trabalhar dos
demais setores empresariais, p. 19-
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85 SECCO, Alexandre; PIMENTA,
Angela. A proxima atragdo: como
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demais setores empresariais, p. 22.
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conta que ele se caracteriza como “um grande guarda-chuva”,
abrigando “shows, cinema, teatro, radio e televisdo (...)”. Essa
consideragao destaca um dos elementos que integram o fendmeno
do entretenimento: a televisdo. Nao ha como deixar de observar
a meta explicitada por Bill Gates nesse mesmo artigo: “(...) que
¢ fazer do computador o que foi a TV nos ultimos 50 anos, uma
espécie de central doméstica de entretenimento”.®

No Brasil, ao se falar de entretenimento, ha que se
considerar todo o seu contexto socioecondmico. S6 assim pode
ser analisado o papel desse fenomeno. O crescimento desse setor €
identificado também no Brasil em relag@o a outros paises, mas por
aqui a historia € outra...

Os americanos consomem quase a metade da diversdo do
planeta, mas surge um publico avido por entretenimento
na China, no Leste Europeu e em outras partes do mundo
a medida que a populagdo ascende economicamente. No
Brasil, os calculos mais confiaveis indicam que o negocio
formal do entretenimento movimenta algo em torno de 5
bilhoes de dolares anuais. Por enquanto ¢ uma gota no
oceano (...). Ndo deve soar como novidade para ninguém
que uma das maiores barreiras é a renda. Segundo o IBGE,
o gasto médio do brasileiro com diversdo consome pouco
menos de 2% da renda. Da 35 reais por més, por familia.
Detalhes: essas contas incluem gastos com celulares e
acessorios. Ainda é muito pouco.®

Quando se traz essa questdo para o ambito nacional, torna-
se evidente que as cifras geradas sdo pequenas se comparadas aos
valores recolhidos pelos EUA nessa industria, mas continua sendo
um setor em expansdo. Retomando-se os dados dos Quadros 2.1
e 2.2, as categorias que detém maior percentual no Brasil sio TV
aberta e TV a cabo.

A televisdo continua sendo, comprovadamente, o setor que
possui maior destaque e, de acordo com a projegao apresentada
nas tabelas, serd um dos maiores fornecedores de entretenimento
no pais. Isso demonstra que o papel desempenhado pelo
entretenimento deveria ser uma questao fundamental a ser estudada
no Brasil. Reafirmando o que ja foi dito, esse assunto faz parte da
pauta de discussdo sobre comunicacdo massiva, sobre cultura e
sobre questdes financeiras, portanto, € vital para a compreensdo do
mundo contemporaneo.

Na maioria das vezes, a categoria que detém o maior
percentual desse setor ¢ alvo de andlises presas a criticas feitas
a industria cultural e¢ fortemente orientadas pelas tendéncias
“apocalipticas”. Para ilustrar essas formas de analise, destaca-se
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aqui um trecho que assinala o poder nefasto da televisdo no Brasil
e, por conseguinte, de sua programacgao.

Em torno dos anuncios, ha um espa¢o comum, vazio,
cotidiano e vulgar: o dos programas. Ndo preenche nada,
exceto a necessidade que temos de ndo pensar em coisa
nenhuma, ndo imaginar, ndo viver: de experimentar
nossa identidade nacional, nossa condi¢cdo de cidaddos e
de brasileiros, nossa posicdo de classe, como em estado
da matéria, como uma situa¢do vegetativa, como uma
banalidade consentida.*

Pode-se afirmar que o entretenimento deveria ser continua
e exaustivamente analisado por diferentes teoricos e em especial
pelos criticos fervorosos da televisdo, que deveriam se livrar dos
rangos historicos que cercam tanto o conceito quanto o meio, ja que
a necessidade de centralidade do tema mostra seu peso de modo
inequivoco quando se trata de discutir a constituicdo da cultura
brasileira. Essa afirmacdo ndo ¢ nascida da paixdo pelo objeto de
estudo desta investigacdo, e sim apoiada em posturas muito bem
evidenciadas pelas palavras de Bucci.

(...) a televisao tem sido tratada como fenomeno menor.
Como se fosse a vitrine dos lixos gerados pela industria
cultural e nada mais. Como se ver ou ndo ver televisdo
fosse mera questdo de escolha sobre como passar o tempo,
ou, pior, de falta de escolha. Mas ndo tem jeito. Para os
interessados na cena brasileira, a televisdo tem sido o
ambiente inevitavel. Falar de televisdo, repito, ¢ falar do
Brasil ¥

Deixando em aberto a questdo para retoma-la mais adiante
¢ importante destacar uma outra dimensao da vida, que ¢ a cultural,
agindo e interagindo constantemente com os meios de comunicagao
massiva em um processo de retroalimentagdo constante, e ¢ dessa
maneira que se buscou investigar a televisdo nesta pesquisa.

(...) estudar a televisdo como um fenémeno de lazer que
tende a ser comum a todas as classes e categorias sociais.
Para muita gente, assistir a televisdo é uma ocupa¢do do
tempo livre, sendo ja essa caracteristica uma poderosa
determinante daquilo que o publico espera do contetido
dos programas. Essa expectativa é porém complexa:
desejo de evasdo e participa¢do, entretenimento e
adaptagdo, informacdo e formagdo desinteressadas. Ainda,
¢ ela dominada por modelos e valores que possibilitam

86 COELHO, Marcelo. O direito de
emburrecer. Folha de S.Paulo, Ca-
derno TV, 16 setembro 2000, p. 8.

87 BUCCI, Eugénio. Brasil em
tempo de TV. Sao Paulo: Boitempo,
1996, p. 25.

88 DUMAZEDIER, Joffre. Lazer e
cultura popular, p. 178-179.
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a compreensdo e apreciagdo do conteudo da cultura
televisionada, estudar suas diferencas, contradi¢oes e
meios de que dispoe para ultrapassd-los.®

Para alcancar essa proposta foi necessario - antes de
penetrar na questdo da televisdo — contextualiza-la em um universo
mais amplo que configurasse as formas de ver, agir e se comunicar
nos dias atuais. A partir dessa consideracdo se estabeleceu como
abordagem necessaria a verificagdo de questdes relacionadas ao
papel das midias na sociedade atual.

2.2 As midias

Cada vez mais incorporados ao dia-a-dia, as midias tornam-
se parte integrante de todas as dimensdes da vida humana. Propde-
se ao leitor um rapido exercicio: imagine um dia — um tnico dia
—em que ndo se tenha contato com pelo menos um desses meios
de comunicagdo massiva. Imagine passar vinte e quatro horas sem
telefone, radio, celular, televisdo. Tantos sdo os aparatos ¢ eles
estdo incorporados de tal modo ao “estilo de vida” de cada um ou
coletivo, tdo inseridos em suas rotinas, que a privagdo de um deles
tornaria a vida inviavel.

Ja ndo se percebe o cotidiano sem essas mediagdes — ¢
impossivel desgarra-las dele, por estarem vinculadas ao proprio
sentido de “vida” nessa sociedade. Essas mediacdes estdo presentes
em todos os momentos da vida privada, quase imperceptiveis,
fazem parte do todo social. Por maior que seja o distanciamento
permitido, escolhido ou imposto, ndo ha como se isentar de seus
apelos. “Nao podemos escapar a midia. Ela esta presente em todos
os aspectos de nossa vida cotidiana.”®

Mas sera que alguém deseja estar distante desses apelos?
Isso seria ignorar a propria cultura vivida, abrir mao do ato maior,
que é a comunicagao entre as pessoas, cada vez mais possibilitada
por eles.

(...) nossa midia ¢é onipresente, diaria, uma dimensdo
essencial de nossa experiéncia contempordnea (...).
Passamos a depender da midia, tanto impressa como
eletronica, para fins de entretenimento e informacdo,
de conforto e seguranga, para ver algum sentido nas
continuidades da experiéncia e também, de quando em
quando, para as intensidades da experiéncia (...)."°

A abrangéncia desses apelos permeia as dimensdes
“culturais e sociais, politicas e econémicas” do cidaddo no mundo
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atual e sua constante incidéncia possibilita a compreensdo desse
mundo, dando-lhe significado. Os apelos da midia permitem
o compartilhamento da descoberta, a busca de respostas e
estabelecem os vinculos para a comunicagdo tdo necessaria ao
convivio social. Sem eles, como seriam possiveis 0 momento
do encontro, a certeza da chegada, a descoberta do outro, a
descoberta do novo, o sentimento de fazer parte do todo, a viagem
a lugares tdo distantes sem sair do lugar de origem ou, na partida,
a identificagdo com lugares e personagens que remetem ao lar,
mesmo que a distancia. Para dar um exemplo das possibilidades
viabilizadas pelos midias, apresenta-se a seguir um trecho de
uma “narrativa de viagem” contemporanea:

(-..) “uma noite em Bergen, desorientada com os brilhos
persistentes do sol da meia-noite, comecei a assistir
televisdo...”. (...) Passando rapidamente de um canal para
outro ndo consegui encontrar nada que suscitasse em mim,
ndo tanto a curiosidade e estimulante sentido de exploragdo
do novo, do exotico (...), no maximo a irresistivel atra¢do
trangiiilizadora chamada do conhecido e o familiar. Até
que meu zapping cada vez mais nervoso e insatisfeito me
fez captar a inconfundivel figura do detetive Sipowicz; e,
na frente da NYPD, finalmente me senti em casa.’!

As midias tém um paradoxo: ao mesmo tempo em que
congregam, distanciam; a0 mesmo tempo em que solicitam atengao,
oferecem seus produtos em fragmentos, em “flashs, (...) tanto nos
incapacitam como nos capacitam, enquanto nos, objetos e sujeitos
da midia, nos enredamos mais e mais no profilaticamente social”.”
Entender sua participagdo e importancia tem sido o objetivo de
muitos tedricos”, cada qual defensor de determinada corrente e
posicionamento, nos quais este trabalho se apoiou. Suas buscas
propiciaram alguns encontros, langaram mais questionamentos e
demonstraram quao distante mora o conhecimento sobre todas as
nuances que envolvem o processo midiatico.

Como uma das propostas para o acercamento do assunto
Silverstone propde :

(...) teremos de investigar as maneiras como a midia
participa de nossa vida social e cultural contemporanea.
Precisamos examinar a midia como um processo, como
uma coisa em curso e uma coisa feita, e uma coisa feita em
todos os niveis, onde quer que as pessoas se congreguem no
espaco real ou virtual, onde se comunicam, onde procuram
persuadir, informar, entreter, educar, onde procuram
de muitas maneiras e com graus de sucesso varidveis, se
conectar umas com as outras (...).>*

91 BUONANNO, Milly. Além da
proximidade cultural: ndo contra a
identidade mas a favor da alterida-
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A comunicagdo ¢ um ato complexo com risco de fracasso,
mesmo que naturalmente social. “Entender a midia como um
processo € reconhecer que o processo ¢ fundamental e eternamente
social®.” E por que ¢é necessario encara-la assim? Silverstone
responde:

(...) Pois a midia ¢, se nada mais, cotidiana, uma presenca
constante em nossa vida diaria, enquanto ligamos e
desligamos, indo de um espacgo, de uma conexdo midiatica,
para outro. Do radio para o jornal, para o telefone. Da
televisdo para o aparelho de som, para a Internet. Em
publico e privadamente, sozinhos e com 0s outros.*®

De acordo com a categoriza¢ao dos meios de comunicagio
de massa sugerida por Rabaga”, a televisdo seria um dos meios
eletronicos inseridos em uma classificagdo que abrange outras
midias. Discutir qualquer um desses meios e sua incidéncia,
reduzindo-os a uma dimensao técnica, ¢ limitar a questdo. Cada
um deles possui trajetorias especificas e “(...) se desempenha
um papel essencial, ¢ porque simboliza, ou catalisa, uma
ruptura radical de ordem cultural ocorrendo simultancamente na
sociedade”.”® Embora a questdo da tecnologia seja importante e
tenha sido decisiva em varios momentos historicos da humanidade,
as dimensdes que formam a sociedade ndo se resumem a técnica,
mas estendem-se aos dominios politicos, econdmicos, sociais e
principalmente aos culturais.

Acreditar em analises isoladas ou supervalorizadas, feitas
a partir das evolugdes e revolugdes do campo da tecnologia, ¢
estreitar o campo de investigagdo e desconsiderar a complexidade
existente ao se encarar a comunicagdo massiva na atualidade. Sendo
assim, reafirma-se que o estudo aqui proposto teve na dimensao
cultural o seu direcionamento, sem, contudo, deixar de lado os
demais dominios que compdem a ambiéncia social. Além disso,
¢ necessario considerar que, por mais ambiciosa e presungosa que
tenha sido a investida pretendida nesta pesquisa, ndo houve como
aprofundar as inimeras questdes que envolvem cada uma das
midias. Embora nao se as tenha desconsiderado, buscou-se centrar
esfor¢os em entender o papel da televisdo aberta no Brasil.

Wolton, em defesa da televisdo “generalista”, determina
que mesmo transcorrido meio século, ainda ndo se avaliou a real
forga desse meio. E que a maioria das criticas recai no que, para o
teorico, se constituem como privilégios proprios dessa midia.

Todas essas defasagens entre o papel considerdvel
desempenhado pela televisdo e o conformismo critico que
a envolve ilustram uma vez mais a falta de reflexdo da parte
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das elites sobre a sociedade contemporanea: e o quanto
suas criticas constantes em rela¢do a sociedade de massas,
sob o manto da lucidez, exprimem seu conformismo e
ilustram seu atraso em compreender trés grandes questoes
da modernidade: a comunicag¢do, a maioria e a relacio
entre esfera publica e esfera privada em uma sociedade
aberta.”

O que ndo se pode e ndo se deve desconsiderar, entretanto,
¢ sua trajetoria individual, o que cada uma possibilitou de
conhecimento e de experimentacdo, pois “(...) a nova midia ¢é
construida sobre as bases da velha. Ela ndo nasce completamente
emplumada ou perfeitamente formada”.'"

Todas essas trajetorias midiaticas fornecem aprendizados
para a leitura dos “novos artefatos culturais”. “A cultura ¢, numa
medida significativa, uma questdo de domar o selvagem. Fazemos
isso com nossas maquinas, com nossa informagdo, assim como
fizemos no passado com nossos animais ¢ nossas colheitas.”'”!
Essa experiéncia empirica, comum a todos os que vivem nesta
sociedade, torna as pessoas mais aptas aos novos desafios
midiaticos, permitindo a utilizagdo da experiéncia acumulada.

Encarar essas modificagdes ndo ¢ um eterno recomegar,
mas apetrechos de leituras e referéncias trazidos na bagagem
viabilizam novas experimentagdes. As experiéncias com as midias
antecessoras ndo s6 oferecem bases para a convivéncia com uma
nova midia, como também fornecem elementos para sua produgao.
Sao conhecimentos que migram de um campo cultural estruturado
para outro em via de estruturagdo, e isso ¢ facilmente percebido
quando se verificam as historias das diferentes midias. Nao ha, por
exemplo, como negar a presenga do cinema, do teatro, da literatura
e do radio na televisdo; no entanto, essas influéncias, apropriagdes
e hibridizagdes se dao em graus diferenciados. A maneira como a
incidéncia das linguagens radiofonica, cinematografica, literaria e
teatral colaboram na formagao da televisdo varia de acordo com
cada realidade, a partir de cada contexto que envolve o social, o
cultural e o econdmico.

Em um trecho de um depoimento de Manoel Carlos —
renomado autor de telenovelas — extraido da obra de Ortiz,
destaca-se 0 modo como esses dominios impactaram na formagao
da linguagem televisual brasileira.

(...) A televisdo brasileira foi basicamente feita pelo
pessoal do radio, diferente da televisdo francesa, inglesa,
italiana e mesmo da americana, que foi feita pelo pessoal
do cinema e do teatro. Todos os escritores, atores, diretores
de programas de televisdo radiofonicos foram dirigir
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programas de televisdo. Até hoje a televisio tem muita
coisa com o radio, e sua formagdo se deve muito ao pessoal
do radio (...).""

2.2.1 Por que estudar televisiao?

Embora sejam inumeras as obras que descrevem o percurso
da televisdao, pode-se afirmar que todas acabam chegando ao
consenso de que, apesar de as experimentacdes sobre esse aparelho
datarem de muito antes de 1950, foi s6 na metade dos anos 50 do
século passado que a TV se tornou um meio de comunicagdo de
massa e, a partir dai, marcou para sempre a historia das midias e do
proprio sentido de comunicagdo massiva no mundo.

Como dito anteriormente, nao ha midia que nao utilize as
bases daquelas que a antecederam. No caso da televisdo, a que
atuou mais fortemente, preparando o caminho para dar sustentagao
a sua implantacdo e possibilitando-lhe ganhar plumagem e algar
voo, foi o radio, que “ (...) preparou o terreno para a televisao
ao desenvolver um sistema rapido de comunicagdo de massa,
nacional e internacional: populagdes inteiras acolheram a idéia
de se envolver com um meio que era anénimo, remoto, €, ao
mesmo tempo, pessoal e proximo. Uma fonte alimentava a muitos
receptores”.!'®

Apesar de ter sido o radio o propiciador das condigdes para
a instalagdo da televisdo na década de 1950, no século anterior,
logo apos a inveng@o do telefone por Graham Bell, visionarios
comecgaram a dar asas a devaneios que antecederiam a invengo
do aparelho: “(...) os sonhadores comegaram a imaginar que, se 0
som podia ser transmitido por fios, por que ndo a imagem?”.!%

A historia nunca ¢ linear, principalmente quando se trata
de estabelecer a cronologia da televisdo, ja que muitas foram as
contribuigdes para sua formagdo e implantagdo. Varios nomes
atuaram para sua constitui¢do, passando por mentes imaginativas,
como a de George du Maurier, ¢ por inventores, como Paul Nipkow,
Boris Rozing, Vladimir Zworykin, entre outros.

Entre a descoberta conceitual de Rozing e a aplica¢do
pratica de Zworykin, um oficial do servico de patentes
britanico abriu um novo arquivo sobre o titulo “Televisdo”.
As duas patentes de Rozing para seu receptor de raios
catodicos demonstravam que a televisdo teoricamente
scaneada era possivel. Mas, ainda assim, isto ndo se
tornou uma base para um meio de comunica¢do de massa
até meados da década de 1950 (...)."%

Para que essa nova midia al¢asse voo, foi necessaria a
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presenca de outros fatores e condigdes. Nesse caso, o elemento
que lhe deu impulso foi o aproveitamento da

(...) capacidade ociosa da industria eletronica em 1945-
46 (..). As formas complementares de tecnologia na
industria do radio, um meio estabelecido, e a televisdo,
um instrumento promissor ainda ndo testado no mercado,
significavam que os investimentos feitos durante a guerra
ndo precisavam ser desperdicados se uma nova demanda
pudesse ser encontrada (...)."%

Com o objetivo de caracterizar o universo que configurou
os anos iniciais da televisdo no mundo, apresenta-se o Quadro 2.3,
em que sao indicados os modelos organizacionais e financeiros
adotados por alguns paises até os anos 70 no que tange ao
gerenciamento das questdes que envolvem essa midia. Destaca-se,
neste recorte, a forma adotada para a implantagao da televisdo, ou
seja, suas especificidades ¢ os diferentes modelos ligados a sua
administracdo financeira e politica:

a)  Servigos explorados pelo Estado, seja através de
um departamento governamental ou de uma unidade, com
autonomia, mas sob seu controle direto: a Unido Soviética
e a Espanha sdo exemplos deste tipo;

b)  Corporagoes publicas criadas pelo Estado, as quais
concede certa independéncia, mantendo o controle final
(Gra-Bretanha e Franga);

c) Corporagoes privadas nas quais o Estado pode ser o
unico proprietdario ou o acionista majoritario, juntamente
com outros interesses privados (Italia),

d)  Emissoras comerciais privadas nas quais o Estado
atua apenas com autoridade que concede licenca e
regula seu funcionamento (Estados Unidos, Japdo e
Luxemburgo).'"
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Quadro 2.3 — Modelos de organizacio e financiamento da televisao

em alguns paises'®

PAISES

MODELO

Gra-Bretanha

“A 1.2 de janeiro de 1927 era criada por decreto real a British Broadcasting
Corporation (BBC) (...). Em 1954 era criada (por lei de 30 de julho) uma segunda
rede de televisdo, a Independet Television Authority (ITA), corporagdo publica,
como a BBC (...). Atribui-se a ITA a responsabilidade legal dos servigos, e ndo as
concessionarias. Do ponto de vista organizativo, a BBC ¢ o principal instrumento
para a radiodifusdo, enquanto que a ITA se encarrega de servigos adicionais
aos da BBC. Esta comegou suas transmissdes regulares em 2 de novembro de
1936, enquanto a ITA transmitiu seu primeiro programa em 22 de setembro de
1955. A BBC obtém seus recursos fundamentais mediante fundos publicos, isto
¢, através das licengas de radio e televisdo estabelecidas pelo governo e que
sdo diretamente arrecadadas por este, cabendo uma parte a titulo de gastos de
gerenciamento e de administragdo. Os recursos da ITA provém integralmente
das taxas de arrecadagdo pagas pelas companhias concessionarias, que obtém
deste modo o direito de transmitir seus programas com os equipamentos da ITA.
Os recursos derivados da publicidade sdo canalizados diretamente para essas
companhias sem que a ITA possa beneficiar-se de sua solugdo favoravel (...).”

Franca

“A lei de 27 de junho de 1964 consagrou o carater de empresa industrial e
comercial do Organismo da Radiodifusdo e Televisdao Francesa (ORTF), ao qual
se encarregou o servico publico do radio e da televisdo. O parlamento francés, pela
lei de agosto de 1974, confirmou o papel da televisdo como servigo publico; os
seus objetivos e o exercicio de seu monopdlio foram entregues a sete sociedades
publicas, autonomas e independentes, encarregadas dos diversos aspectos do
servico (industria, comércio, programacgdo, gestdo de desenvolvimento dos
centros regionais, instituto audiovisual, conservagdo de arquivos, formagao
profissional, criacdo de equipamentos, etc.).”

Espanha

“A lei de 26 de junho de 1934 criou o Servico Nacional de Radiodifusdo
considerando esta fungao essencial e privativa do Estado. Em 29 de junho de 1956
comegaram as transmissdes regulares da televisdo. Alguns anos antes, a Diregdo
Geral de Radiodifusdo, que tinha a seu cargo todas as atividades radiodifusoras,
como organismo dependente do Ministério da Informacao e do Turismo, realizava
experiéncia para a colocacdo em funcionamento dos servigos de televisao no pais.
Posteriormente, em 1958, uma vez iniciadas as transmissdes, mudou seu nome
para Dire¢ao Geral de Radiodifusdo e Televisdo, organismo do qual depende
diretamente a Direcdo da Televisdo Espanhola (TVE). A nomeagdo do diretor é
tarefa do Ministro da Informacéo ¢ Turismo. Com relagdo ao financiamento, a

108 BIBLIOTECA SALVAT DE

GRANDES TEMAS.
p. 46-61. (Livros GT).

A televisao,
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Espanha

Espanha ¢ um dos poucos paises da Europa que ndo tem instituida a taxa pelo
uso e posse do receptor (os outros sdo Andorra, Grécia, Monaco, San Marino
e Unido Soviética). Os recursos sdo provenientes de dotacdes estabelecidas no
Org¢amento Geral do Estado, em pequena parcela, e, fundamentalmente, derivada
da publicidade difundida pela televisdo (aproximadamente 80% dos recursos
totais). A administracdo e a comercializacdo desta atividade esta a cargo, desde
1969, de um servigo especializado, denominado Administracdo de Publicidade
da TVE.”

Argélia

“Pela Regulamentagdo de 9 de dezembro de 1967, a Radiotelevisdo Argelina
(RTA) ¢ definida como uma empresa publica de carater industrial e comercial,
dotada de personalidade juridica e autonomia financeira. Assegura o servigo
publico de radiodifusdo e televisdo e exerce seu monopdlio sobre todo territorio
nacional. O financiamento estd garantido fundamentalmente por meio da taxa
pelo direito de uso do receptor e pelos beneficios derivados da publicidade
televisada.”

Republica
Federal Alema

“A 22 de margo de 1935 se transmitiu em Berlim o primeiro programa de televisao.
Era transmitido trés vezes por semana, das 20,30 as 22h. Ao comegar a Segunda
Guerra Mundial, as transmissdes foram interrompidas, ndo se repetindo até 25
de novembro de 1952. A estrutura juridica da televisdo e do radio é conseqiiéncia
da organizagdo federal do pais. Corresponde aos Estados (Lander) a criagdo
dos organismos publicos, os quais se encarregam do servigo de radiotelevisdo.
Existem nove organismos que tém a seu cargo o radio e a televisdo em seus
respectivos Estados, com carater independente. A partir de margo de 1953,
os diretores das diversas emissoras concordaram em estabelecer cooperagdo
concernente a uma programagao Unica para todo o territorio nacional, para a
qual cada uma delas contribui numa determinada porcentagem. O 6rgdo criado
para colocacdo em funcionamento desta “televisdo alema” foi o ARD, Centro de
Estudos das Institui¢des da Radiofonica Publica da Republica Federal Alema.
Em 1961, os diversos Estados fundaram o Zweites Deutsches Fernasehen (ZDF),
Segunda Televisdo Alema, que dispdoe de rede propria e se difunde por todo
territdrio. O financiamento ¢, como na Franga, por um sistema misto de recepgao
de taxa pelo uso do receptor, que ¢ arrecadado pelo Ministério dos correios e
depois revertido as emissoras, em proposi¢do a seus contribuintes e deduzidos os
gastos de administracdo, e pelas rendas da publicidade veiculada.”

Italia

“A RAI, Radiotelevisione Italiana, ¢ uma sociedade por agdes, com sede e
direcdo geral em Roma. Seu capital social esta distribuido entre o Instituto para
a Reconstrug¢ao Nacional, o IRI, a Sociedade Financeira Telefonica por A¢des ou
STET, por sua vez controlada pela IRI, e o restante distribuido entre acionistas
privados. A concessdo do servico da radiodifusdo e televisao em qualquer de
suas formas, que o Decreto Real de 27 de fevereiro de 1936 atribui ao Estado,
foi outorgada em 1952 por convénio realizado entre o Ministério dos Correios e
Telecomunicagdes e a RAI. Sua validade inicial estabeleceu até 15 de dezembro
do ano de 1972, sendo renovada posteriormente. As transmissoes da televisdo
foram iniciadas na Italia, como servico regular, a 3 de janeiro de 1954.

Maria Ataide Malcher
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Italia

No exercicio de sua atividade, a RAI, como concessionaria de um servigo
publico, estd sujeita a uma série de limitacdes e controles, a fim de garantir
o cumprimento dos interesses gerais. Tanto as diretrizes dos programas
como as horas de transmissdo sdo aprovadas pelo Ministério dos Correios e
Telecomunicag¢des. Tem por este motivo a obrigagdo de respeitar a independéncia
politica e a objetividade da informacdo. O controle desta obrigagdo ¢ exercido
por uma Comissao parlamentar nomeada pelos presidentes das duas camaras,
a dos Deputados ¢ o Senado, entre os representantes dos diferentes grupos
parlamentares. As principais fontes de recurso da RAI estdo constituidas pela
taxa de contribuicao do radio e da televisdo, de um lado, e pelos derivados da
publicidade radiofonica e da televisdao, de outro. O uso da radiodifusdo esta
regulado por lei. De acordo com ela, as pessoas que disponham de um ou mais
receptores aptos ou adaptados a recepgao das transmissoes de radio e televisdo tém
de pagar uma determinada taxa (de 12.000 liras anuais em 1971). O valor da taxa
de contribuicdo ¢ fixado pelo Estado, que deste modo determina que as rendas de
publicidade estdo condicionadas a obrigagao de manter no limite maximo de 5%
a incidéncia da publicidade sobre a emissao total, que s6 pode se elevar para 8%
por motivos justificaveis e sempre com a autoriza¢do do Ministério dos Correios
e Telecomunicagdes. A propria RAI participa de uma série de sociedades afins,
relacionadas com as produgoes radiofonicas e para televisdo. Para a produgao de
suas publicagdes foi criada a ERI, Edi¢cdes da RAI. Em abril de 1975 foi votada
uma lei garantindo a independéncia politica da RAI, alargando o seu campo de
aplicagdo e aumentando a autonomia das duas cadeias italianas de televisao; a lei
afirma o direito do parlamento de controlar a escolha de programas.”

Suica

“O nascimento da Sociedade Sui¢a de Radiodifusdo (SSR) ocorreu em Berna,
a 24 de fevereiro de 1931. Integrava sete sociedades com sedes em diferentes
cantdes: Lausane, Zurique, Genebra, Berna, Basiléia, Saint Gall e Lugano. A
SSR receberia a 26 de fevereiro do mesmo ano uma concessdo para si ¢ para
seis membros, ¢ de acordo com ela foram distribuidas as tarefas de radiodifuséo.
O o6rgdo supervisor da atividade da nova Sociedade seria a Direcdo Geral do
Correio e Telecomunica¢des. Quando em 1951 comegou a funcionar um servi¢o
experimental de televisdo, o Conselho Federal dirigiu as Camaras um projeto de
lei para financia-lo. Para um or¢camento de 4 milhdes de francos a Confederagéo
deveria contribuir com 2,4 milhdes, enquanto a SSR se encarregaria do restante:
1,6 milhdes de francos. Quando, finalmente, as transmissdes de televisao
puderam comegar, a 20 de julho de 1953, o Conselho Federal outorgou uma
nova concessdo a SSR, que ja agrupava sociedades, responsabilizando-a pelo
servigo dos programas. O financiamento do servigo foi estatuido desde o comego
mediante a aplicagdo de uma taxa anual, que durante a renovagao da concessdo,
em 1958, foi fixada em 84 francos anuais para a recepgdo privada da televisido
e em 168 francos anuais para a recepgdo publica. A 27 de outubro de 1964, o
Conselho Federal outorgou uma nova concessido de 10 anos, atribuindo agora
o servi¢o da programagdo as sociedades regionais, de linguas alema, francesa e
italiana, sob a responsabilidade geral do diretor geral SSR. Zurique, Genebra ¢
Lugano foram designadas sedes das respectivas dire¢des regionais de televisdo..

Maria Ataide Malcher
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Suica

Do mesmo modo, o Conselho Federal autorizou a publicidade na tela pequena
Para realiza-la foi constituida, apds muitas conversagdes com a Associagdo
Suica de Editores de Jornais, com a Associagdo Sui¢a de Anunciantes e com
outras organizagoes interessadas, uma Sociedade Andnima para a publicidade na
televisao, com um capital de 500.000 francos.

A divulgagdo das mensagens publicitarias comegou, com uma quota de 4 minutos
em trés sessdes publicitarias todos os dias uteis, a 14 de fevereiro de 1965. O
desenvolvimento posterior dos recursos derivados da taxa pelo uso do receptor
e da publicidade possibilitaram a SSR apresentar um or¢amento que se elevou a
190 milhdes de francos, dos quais 33 milhdes correspondem a televisdo.”

Israel

“As caracteristicas especiais deste pais condicionam uma peculiar organizagao.
A lei de 17 de margo de 1965, modificada posteriormente em 1966, e depois
em 30 de dezembro de 1968, criou um Organismo de Radiotelevisao de Israel,
com capacidade e personalidade juridicas proprias, mas diretamente vinculado
ao governo, que mantém o controle sobre este servigo publico. O financiamento
¢ feito na base da taxa por posse e uso do receptor, a qual é, atualmente, de 85
libras anuais.”

Portugal

“O decreto-lei de 18 de outubro de 1955 atribui a uma Sociedade Anonima
de responsabilidade limitada a concessdo do servigo publico da televisdo em
territério portugués em carater exclusivo. O capital da sociedade, 60 milhdes de
escudos, era dividido em 60.000 agdes, das quais 20.000 pertencem ao Estado,
outras 20.000 a 9 emissoras do continente, ilhas e ultramar, e o restante a bancos
comerciais e a Caixa Geral de Depositos. Posteriormente, o capital social foi
elevado para 100 milhdes de escudos, reservando-se ao Estado 60% das agdes. A
duragdo da sociedade ¢ por tempo indeterminado, mas 0 mesmo nao acontece com
a concessao que foi fixada por um prazo de 20 anos, prorrogéavel por periodos de
10 anos. O financiamento de uma taxa pelo uso do receptor, 480 escudos anuais,
e pela renda produzida pela publicidade televisada.*

Japiao

“Neste pais coexistem dois sistemas de estruturas diferentes: o publico e o
comercial. O primeiro tem caracteristicas bem semelhantes as da BBC inglesa.
Até 1950, a Nippon Hoso Kyokai (NHK) exercia o monopolio da radiodifusdo no
pais, ¢, embora bastante controlada pelo Ministério das Comunicagdes, tratava-
se de uma companhia privada. Depois desta data, a nova lei de radiodifusdo
autorizou a criacdo de novas emissoras. O governo nao tem nenhum interesse
financeiro na sociedade nem tampouco lhe proporciona nenhuma subvengdo. O
financiamento de seus servicos ¢ feito por meio da taxa pelo uso do receptor.
Deve-se assinalar o fato de que ambos os sistemas de televisdo vigentes enviam
suas transmissdes na mesma freqiiéncia. Por isso, os receptores capazes de captar
as emissoes da NHK podem também captar os programas das cadeias comerciais,
que sdo quatro ¢ dependem dos recursos proporcionados pela publicidade. A
Nippon Television Network Corporation (NTV) foi a que primeiro se estabeleceu
¢, do mesmo modo, a primeira a transmitir a cor, a partir de 1960. As outras trés
cadeias comerciais sdo TBS, FUJI e NET-MBS.”

Maria Ataide Malcher
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Estados
Unidos

“O exemplo norte-americano, modelo tipico dos regimes liberais, se estendeu
praticamente a quase todo o continente. O governo, através da Comissao
Federal de Comunicag¢des, se limita a conceder licenga ou concessdao a todas
as empresas que desejem promover uma estagdo ou cadeia de televisdo,
sempre que cumpram determinados requisitos previamente estabelecidos pela
legislagdo. Essas empresas se apdiam financeiramente no rendimento produzido
pela publicidade comercial. Trata-se de sociedades comerciais, propriedades
de grandes grupos financeiros, editoras de jornais, agéncias de publicidade e
particulares. Ocasionalmente, como € o caso da cadeia dedicada unicamente aos
programas educativos (a NET), sdo financiadas por fundagdes de carater cultural
(neste caso, a Fundagao Ford). A maior parte das estagdes estdo agrupadas em
trés cadeias que praticamente cobrem todo o territério norte-americano: a ABC
(American Broadcasting Company), a NBC (National Broadcasting Company) e
a CBS (Columbia System). O sistema de difusdo através de grandes redes permite
suportar mais vantajosamente os altos custos da programacao e dos equipamentos,
mediante a distribui¢do proporcional dos gastos entre os membros da cadeia.
Permite, além disso, oferecer aos anunciantes a possibilidade de divulgar seus
produtos simultaneamente num amplo mercado potencial, o que de outro modo
nao seria possivel.”

América
Latina

“Asituagao da América Latina é muito semelhante a dos Estados Unidos quanto as
caracteristicas gerais. Nota-se, contudo, um predominio dos interesses pessoais,
superiores em termos absolutos e relativos, nas organizagdes de televisdo, aos
que existem nos Estados Unidos. Algumas televisdes sdo conhecidas pelo nome
de seus proprietarios individuais.”

Fonte : BIBLIOTECA SALVAT DE GRANDES TEMAS. A4 televisdo. Rio de Janeiro: Salvat, 1979, p. 46-61. (Livros GT).
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Os trechos apresentados no Quadro 2.3 servem para
contextualizar os momentos iniciais da televisdo no mundo. E
oportuno salientar que, apesar de as formas descritas persistirem
em alguns paises, ndo se buscou, nesta investigacdo atualizar os
dados. Essas formas estdo sendo consideradas um pano de fundo,
mas ¢ necessario relativizar os dados considerando-se o0 momento
atual.

E interessante observar neste quadro ilustrativo a
reafirmagdo das informagdes apresentadas por estudiosos da
televisdo que sinalizam como o modelo norte-americano se
assemelha ao modelo instalado na América Latina naquela época.
A forma personalista comum ao modelo que se implantou no
continente latino aponta para um modelo bastante familiar aos
padrdes brasileiros. Os dados mostram os diferentes momentos
de implantago dos sistemas de televisdo nos paises e evidenciam
a diversidade de formas de regulamentacdo, que estdo presas as
condi¢des socioecondmicas, politicas e culturais de cada um dos
paises e cujas particularidades derivam dessas condigoes.

Para esta pesquisa considerou-se o marco de ascensdo da
televisdo o ano de 1952, referenciado pela maioria das publicagdes
como o ano que marca sua “decolagem”. Dai em diante a “televisao
se fez...”, como registra Cashmore'”. A televisao chegou ao Velho
Mundo muito antes disso, mas por 1 ela tinha outra forma para
reger sua implantacdo. Se do lado norte-americano a preocupacao
residia no poder de venda que o novo meio proporcionaria, primeiro
como utensilio doméstico e depois como uma grande “porta” para
a oferta dos diferentes produtos da sociedade de consumo, na
Inglaterra a televisdo teria de servir a fins culturais, ndo apenas ao
entretenimento. Dois modelos de televisdo se implantavam. Seria
i$so uma nova cisdo entre esses dois mundos?

Parece que sim. Em uma critica atual, feita por Ribeiro,
sobre a forma como a televisao € concebida nesses dois continentes,
as especificidades dos modelos sdo acentuadas. Segundo ele, sdo
diferengas que modificam toda a logica de producdo e consumo
dos produtos da televisdo, e os diversos padroes que orientam cada
modelo partem de paradigmas opostos.

A diferenga é que os europeus falam em cultura, os norte-
americanos em entretenimento — aqueles, em formacdo,
estes, em informag¢do — os primeiros, em desenvolvimento
da pessoa, inclusive em termos de cidadania, os segundos,
em diversdo, em descompromisso — e, enfim, a Europa
pensa numa responsabilidade do setor publico pelo acesso
a cultura, enquanto os Estados Unidos consideram que
0 acesso ao lazer deve depender sobretudo do mercado

(...).no

109 CASHMORE, Ellis. ... ¢ a te-
levisdo se fez, 1998.

110 RIBEIRO, Renato J. O afeto
autoritario: televisdo, ética ¢ demo-

cracia, p. 78.
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111 CASHMORE, Ellis. ... ¢ a tele-
visdo se fez, p. 15.

112 CASHMORE, Ellis. ... ¢ a tele-
visdo se fez, p. 30.

113 WOLTON, Dominique. Elogio
do grande publico: uma teoria cri-
tica da televisdo. Sdo Paulo: Atica,
1996, p. 5.

Maria Ataide Malcher

A forma como a televisao foi encarada desde o inicio pelos
diferentes continentes explica suas caracteristicas até os dias
atuais. “(...) O modelo de transmissao refinado pelos EUA desde a
guerra tornou-se quase universal. Isso afirma a proeminéncia ndo
apenas da cultura norte-americana, mas também do consumismo
que ela ostenta e transmite”.'"!

Em decorréncia da crise do cinema, a televisdo norte-
americana recebeu profissionais desse meio, gerando, assim, a
mao de obra do veiculo. Esses profissionais, em grande parte,
possibilitaram que a televisdo se tornasse vanguarda e lider em
producdo e exportagdo de produtos televisivos nos EUA. Ora, a
“sétima arte” a servico da massificagdo da cultura! Mais uma vez,
uma midia antecessora proporciona condigdes para a estruturagao
da mais recente.

Dois modelos de TV distintos se consolidavam “(...) e
do mesmo modo que a cultura européia tinha sido exportada
para cantos extremos dos impérios, os programas de TV norte-

\ ~

americanos eram facilmente incorporados a programagdo de
outros, desta vez paises industrializados”.'"?

Em seus primeiros anos, a televisdo era o centro das
atengdes por questdes técnicas voltadas mais para sua construgao
como aparelho transmissor e para sua instalagdo, mas, em pouco
tempo, tornou-se o centro das aten¢des por seu poder econdmico,
ou secja, passou a servir de porta aberta para o escoamento da
producdo dos bens de consumo. Ao mesmo tempo em que suas
possibilidades de exploracdo pelo mercado cresceram, surgiram as
discussdes de seu papel transformador da sociedade e seus efeitos
no tecido social. Wolton, na introdugdo da versao em portugués de
sua obra, fez uma sintese extremamente interessante, derivada de
seus dez anos de pesquisa sobre a televisao.

A televisdo constitui uma mudanca radical na historia da
comunica¢do. A imprensa escrita, a partir da metade do
seculo XIX, ja havia permitido que um nuimero sempre maior
de cidaddos tivesse acesso a informagées, mas sempre havia
a barreira da leitura. O radio, depois da Primeira Guerra
Mundial, foi uma outra revolugdo, mais democrdtica. (...) A
chegada da televisdo na década de 1950 veio revolucionar
uma comunicagdo que, com o radio, ja se havia libertado
das limitagoes de distancia. Com a televisdo foi o milagre
da imagem. (...). Ndo so o espetdiculo em imagem seduzia
imediatamente, como também a janela para o mundo
proporcionada pela informagdo, pelos documentarios,
filmes e espetaculos estrangeiros fizeram da televisao um
dos meios instrumentais da emancipagdo cultural (...).""
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Wolton prossegue em sua explicagdo sobre o potencial da
televisao:

E ¢ nesse sentido que a conceberam os que primeiro a
promoveram. A televisdo, mais do que distracdo, devia
assumir um papel cultural e de educagdo no sentido amplo.
Exceto nos Estados Unidos, onde o modelo exclusivo foi
o da televisao comercial, deliberadamente oposto a toda
problematica cultural. No resto do mundo, e sobretudo na
Europa, a televisdo ligava-se ao servi¢o publico com um
desejo de promogdo cultural."*

As criticas da atualidade acompanharam essa midia
praticamente desde seu surgimento com posturas extremistas
defendidas pelas correntes tedricas: de um lado, os que a
desqualificavam como a qualquer produto da industria cultural
e, de outro, os que viam nela a possibilidade de redengdo do
homem. Contudo, tanto uma corrente como a outra creditavam ao
individuo uma posigdo passiva e alienada, destituida de razdo ou
discernimento.

Muito se falou sobre seu poder nefasto, sua condigdo
entorpecente e, para alguns teoricos alinhados a corrente
apocaliptica, identificada por Eco, detonadora de efeitos parecidos
com os provocados pela “maconha” ao ser utilizada por seres
humanos. Outros a consideravam uma “droga injetavel” mais
poderosa, que chegava a corrente sanguinea mais rapido e com
poder mais devastador.

E desnecessario, neste momento, passar em revista as
diferentes correntes teodricas que, ao criticarem ou exaltarem essa
midia, trouxeram ¢ trazem contribui¢des para seu entendimento
e que — por que ndo dizer — em diferentes graus auxiliaram no
papel que ela desempenha hoje. O que ¢ importante ressaltar, nesta
investigagdo, sdo as concepgdes que orientam seus estudos nos dias
atuais. Distante de posturas ingénuas e tdo pouco apocalipticas,
essas concepgdes encontram indicios concretos que demonstram o
potencial desse meio na comunicagdo massiva.

Os poderes publicos, em quase todas as partes, tiveram
medo da influéncia da televisdo sobre os publicos. Quiseram
exercer controle sobre ela para evitar efeitos negativos,
assim como quiseram dela se servir na maioria das vezes
para influenciar os cidaddos! Ai encontramos, sem duvida,
uma das conclusoes mais interessantes do ponto de vista da
teoria da recepg¢do e da influéncia das midias. A televisdo
ndo manipula os cidaddos. Evidentemente influencia,
mas todas as pesquisas, ao longo de meio século, provam

114 WOLTON, Dominique. Elogio
do grande publico: uma teoria criti-
ca da televisdo, p. 5.
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que o publico sabe assistir as imagens que recebe. Ndao é
Jamais passivo. Nem neutro. O publico filtra as imagens
em fun¢do de seus valores, ideologias, lembrangas,
conhecimentos...'"

Cashmore, no final de sua obra, faz uma interessante
exploracdo sobre a televisdo a partir dos varios olhares teoricos.
Bastante critico sem ser superficial, aponta para questdes que
serdo destacadas a seguir:

Nada nem ninguém nos obriga a assistir televisdo;, no
entanto, nos o fazemos em numeros e em freqiiéncias que
alarmam a nés mesmos. E como se assustar com a nossa
propria sombra: quando entendemos que ela é apenas um
reflexo de nos mesmos, podemos sorrir de nossa nervosa
ignorancia. O titulo deste livro nos alerta para o fato de que
a televisdo ndo é uma forca enviada por ordem divina: ela
é nossa criacdo e, como tal, s6 pode nos ameacar quando
ignoramos esse fato."'’

Ao reler ... e a televisdo se fez foi inquietante repassar as
criticas frontais feitas pelo autor aos Estudos Culturais ou aos que
iniciaram essa tendéncia. Cashmore defende que, na proposta
desses estudos, nada se vé de concreto, pois suas abordagens
acabam ndo dizendo nada sobre os objetos estudados. Sua Unica
contribuigdo ¢é trazer o individuo para o centro das discussdes, mas
ndo acrescentam muito ao entendimento complexo dos processos
de comunica¢do de massa.

o 64

(...) Ao contrario das teorias anteriores da ideologia que

viam os humanos como recipientes inconscientes, e talvez

até involuntarios, das mensagens politicas filtradas pela

midia e que se destinavam a manter as massas submissas

e os gatos gordos no poder, os estudos culturais tém uma
115 WOLTON, Dominique. Elogio imagem dos humanos como seres que usam boné pensante,
do grande piblico: uma teoria criti- continuamente refletindo sobre o passado e o presente,
ca da televisdo, p. 6. . g

sobre a realidade e a ilusdo. Podemos receber de colher

116 CASHMORE, Ellis. ... e a te- nossas ideologias, mas sempre tomamos o cuidado de
levisdo se fez, p. 245. (Grifos da mastigar cuidadosamente antes de engoli-las.""

autora deste trabalho.)

117 CASHMORE. Ellis. ... ¢ a tele- Prosseguindo em suas criticas, o autor destaca as
visdo se fez, p. 58. contribuigdes apresentadas pelos Estudos Culturais até o momento

de sua analise:

(...) 1) a visdo de que ndo pode haver conhecimento neutro
e objetivo do mundo e que aquilo que passa por verdade

Maria Ataide Malcher
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¢ uma questdo de concordancia coletiva em vez de reflexo
da realidade (a estrutura das revolugées cientificas, de
Thomas Kuhn, ja havia tocado um ponto similar (1970),
de modo mais convincente e com uma evidéncia historica
apropriada);

2) aidéia de que quando consumimos programas dos meios
de comunicagdo estamos, na verdade, ativamente engajados
na producdo de significados ou, mais precisamente,
decodificando-os de um modo que eles nos parecem de bom
senso e obvios. Um argumento muito semelhante foi usado
anteriormente por Peter Berger e Thomas Luckmann em
seu livro The Social Construction of Reality (1966), cujo
titulo transmite a origem de sua teoria, na qual a linguagem
¢ vista como um dos instrumentos principais na produgdo
de significados pelos humanos."'

Cashmore, ao passar os Estudos Culturais em revista,
aponta modificagdes mais recentes nessa tendéncia em razdo da
proximidade com os estudos semidticos, como a utilizagdo de
propostas de investigag@o a partir de semiologistas como Roland
Barthes. Mas, no final do capitulo dedicado a essa discussao,
ele reitera o afastamento desses estudos de questdes vitais para
o entendimento da importdncia das midias, especificamente
da televisdo, na atualidade. Segundo o autor, alguns pontos
desconsiderados pelos “adeptos” desse movimento sio:

= A dependéncia do consumismo, necessaria ao
capitalismo;

= A televisio como instrumento de “poder” e
“persuasao”;

= O aumento ou a criagdo de demanda e “desejos”
progressivamente “satisfeitos s6 pelo consumo de mercadorias”;

= O poder das propagandas ¢ do comércio de governar “a
representacdo da realidade nos meios de comunicagdo de massa”;

= (...) Sobre como as descricoes de TV poderiam ser
entendidas ndo como propaganda para uma ideologia especifica,
conservadora ou liberal, mas como propaganda para mercadorias

(.).

Bom, o que se faz agora? Como sair dessa encruzilhada? Se
de um lado as correntes teodricas ndo dao conta das complexidades
da contemporaneidade, de outro, as novas tendéncias de estudos,
na visdo do autor, ainda ndo estabeleceram novos caminhos.

Como afirmado no inicio desta pesquisa, varios foram
os olhares utilizados para o entendimento dos questionamentos
propostos, e esse autor forneceu um deles. Acredita-se que
no didlogo entre posigdes opostas seja possivel estabelecer

118 CASHMORE, Ellis. ... € a tele-
visdo se fez, p. 59.

119 CASHMORE, Ellis. ... € a tele-
visdo se fez, p. 72.
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cooperagdes ¢ trocas, o que permitira ampliar a maneira de
olhar determinadas questdes, se nao forem estabelecidas novas
conclusdes ou caminhos. De acordo com Silverstone, um dos
alvos das criticas de Cashmore, ndo devera existir uma teoria inica
sobre a midia. Entdo, ndo ha como estuda-la a partir de uma tnica
perspectiva.

Mas a historia ndo para por ai. H4 muito que refletir antes
do estabelecimento do dialogo ¢ a descoberta de novos caminhos.
Neste momento faz-se necessario o registro apenas para que seja
apresentada mais uma das linhas que ajudaram a tecer as estruturas
desta investigacao.

Qual sera ou quais serdo os caminhos mais adequados para
a abordagem do papel das midias na contemporaneidade?

Esta pesquisadora teve grande convivio com a televisdo
aberta, uma vez que foi integrante da geracdo que cresceu em
contato com ela, que foi sua companheira de infancia, adolescéncia
e fase adulta. Apesar disso, essa midia ainda se mostra desconhecida
e indomavel, com inimeras facetas a serem descobertas, mesmo
depois de mais de meio século de existéncia. O que resta ¢ esperar
que pelo menos nesta trajetdria tenha se arado o caminho e semeado
algo que possa garantir boas colheitas futuras.

2.3 Objetivos e hipéteses do estudo

Neste momento, ja se pode afirmar que uma das opgdes
mais usuais de entretenimento no Brasil ¢ a televisdo aberta. Aqui
se concretiza o que se espera ter construido ao longo das paginas
anteriores, a primeira hipotese deste trabalho, mas nao a tUnica,
pois serdo apresentadas outras que tornardo claros os objetivos
desta investigag@o. Dessa forma, buscou-se alcangar ou responder
aos questionamentos apresentados.

O objetivo geral do estudo foi tracar caminhos para a
exploracdo do papel decisivo desempenhado pela teledramaturgia
como texto hibrido que marcou de modo categoérico a linguagem
televisual. Isso s6 foi possivel a partir dos seguintes objetivos
especificos:

2.3.1 Objetivos tedricos

= Buscar uma conceitualizagdo de teledramaturgia que
permita determinar as diferentes tipologias que a compdem.

= Apresentar elementos que demonstrem a contribui¢ao da
teledramaturgia para o estudo das questdes da televisdo no Brasil.
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2.3.2 Objetivos empiricos

= Verificar o porqué da permanéncia dos textos de
teledramaturgia como lideres de audiéncia diante de outras op¢des
na televisdo aberta brasileira.

= Verificar o papel centralizador da teledramaturgia na
organizagdo das dindmicas de produgdo, distribui¢a@o e assisténcia,
como caracterizado até o presente momento na grade de
programagdo'? da televisdo aberta no Brasil.

O foco da pesquisa se afunila ainda mais ao se produzir
mais um recorte: mesmo a televisdo aberta fazendo parte dos
meios eletronicos, a investigagdo se processa a partir dela, mais
especificamente dos formatos de fic¢ao televisiva seriada que
compdem a teledramaturgia brasileira, pelo fato de ela ainda ser
um dos fendmenos de maior repercussdo na grade de programagao
televisiva brasileira ¢ uma das formas mais marcantes de
“narrativiza¢do”'?! da atualidade.

Ela nos colhe no descanso (...) nos toca a emog¢do. (...)
Somos realimentados do esgotamento, passeando por
outras vidas, outros dramas, outras tramas, onde a beleza
compensa o lado escuro do mundo e neutraliza o escuro
que ela ilumina, mas, sendo do outro e ndo nosso, ficamos
preservados para reter apenas a licdo e a experiéncia,
que se inclui como mais uma possibilidade na solu¢do dos
nossos proprios problemas.'*

Apresentam-se, assim, a proxima hipdtese e suas
derivagoes: “(...) Quaisquer que sejam as razoes sociais ¢ culturais,
¢ evidente que assistir simulagdes dramaticas de uma vasta gama
de experiéncias ¢ agora uma parte essencial de nossos modernos
modelos culturais”.'?

Para confirmar a escolha do estudo de caso da televisdo
brasileira como opg¢do metodoldgica, nesta investigagao, resgatam-
se as conclusdes de Wolton, que, ao buscar uma reflexdo critica
sobre a televisdo nas sociedades democraticas, tece comentarios
em relagdo ao modelo da televisdo aberta no Brasil, que evidencia
o sentido de hibridiza¢do defendido por Garcia-Canclini.

Desse ponto de vista, a experiéncia do Brasil, para um
europeu, ¢é essencial e rica de ensinamentos. Um pais
imenso, novo, com uma riqueza de convivéncia de diversas
culturas, que amou imediatamente a televisio e que,
sem contar com nenhuma televisdo publica importante,
conseguiu, dominado pelo modelo privado, fazer uma

120 Segundo Souza, “A distribui-
¢do dos programas em horarios
planejados e previamente divulga-
dos pela emissora, desde o inicio
da programagao até o encerramento
das transmissdes, cria um plano co-
nhecido como grade horaria sema-
nal. (...) A grade horaria desenvol-
vida pelas redes teve momentos de
experimentagdo até que fosse esta-
belecido o padrdo atual conhecido
pelos telespectadores, o que pro-
picia a memorizagdo dos horarios
de programagao”. SOUZA, José C.
A. Géneros e formatos na televisao
brasileira. Sdo Paulo: Summus,
2004, p. 58-62.

121 BUONANNO, Milly. Além da
proximidade cultural: ndo contra a
identidade mas a favor da alterida-
de... In: LOPES, Maria 1. Vassallo
de. Telenovela: internacionaliza¢do
e interculturalidade. Sdo Paulo:
Summus, 2004.

122 MOTTER, Maria L. O que a
ficcdo pode fazer pela realidade?
Comunicagdo & Educagdo, Sao
Paulo, n. 26. jan.-abr. 2003, p. 78.

123 WILLIAMS, Raymond apud
BUONANNO, Milly. Além da
proximidade cultural: ndo contra a
identidade mas a favor da alterida-
de... In: LOPES, Maria 1. Vassallo
de. Telenovela: internacionaliza¢do
e interculturalidade. Sdo Paulo:
Summus, 2004, p. 340.
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124 WOLTON, Dominique. Elogio
do grande publico: uma teoria criti-
ca da televisdo, p. 7.

125 MATTOS, Sérgio. Historia da
televisdo brasileira: uma visao eco-
nomica, social e politica. Petropo-
lis: Vozes, 2002, p. 11.

126 MALHOTRA, Naresh. Pesqui-
sa de marketing: uma orientagao
aplicada. Porto Alegre: Bookman,
2001, p. 193.

127 McDANIEL, Carl; GATES,
Roges. Pesquisa de marketing. Sao
Paulo: Pioneira Thomsom Lear-
ning, 2003, p. 162.
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televisdo de qualidade, inteligente e chegada a sociedade e
as sua evolugoes. Desse ponto de vista o Brasil é um caso
exemplar. (...) Em poucas palavras, o Brasil ndo é os Estados
Unidos. E tanto melhor. E como se esse pais tivesse sabido
fazer uma sintese entre a Europa e a América! (...)."*

Mattos, ao discutir as questdes que envolvem a trajetoria
dos meios de comunicag@o de massa no Brasil, adverte que nao se
devem desprezar as caracteristicas especificas desse pais. O autor
evoca a necessidade de estudos que ndo s6 tenham uma visdo
global, mas busquem como estratégia para a compreensao do papel
da televisao os estudos de casos. Partindo do particular para o geral,
o estudo de caso, possibilita o entendimento e a contextualizagdo
das caracteristicas e do desenvolvimento da televisdo.

O caso do Brasil nos leva a repensar as suposi¢oes e
hipoteses de inumeras teorias que vém estudando o
desenvolvimento dos meios de comunicag¢do, principalmente
a televisdo nos paises periféricos. Exatamente por isso
acreditamos que estudos de caso podem ser de maior
utilidade para se compreender o crescimento da midia
no Brasil do que muitas abordagens que tentam estudar a
evolugdo da televisdo brasileira a partir, e unicamente, de
uma perspectiva global.'*

Partindo desses posicionamentos, esta pesquisa se propds
a analisar o papel desempenhado pela teledramaturgia ao longo
dessas décadas na estruturagdo da cultura televisiva, e essa foi,
portanto, a unidade a ser estudada no caminhar da televisdo aberta
brasileira.

2.4 Métodos e técnicas

Em face dos objetivos e das hipoteses estabelecidos,
propds-se a adogao de duas técnicas de pesquisa: a observagao e o
estudo de caso descritivo.

Na técnica de observacdo, o pesquisador procura observar
comportamentos efetivos de um dado fendmeno sem controlar
ou manipular o que estd sendo observado. Como adverte
Malhotra, a observag@o é o «(...) registro, de forma sistematica,
dos padroes de comportamento de pessoas, objetos ou eventos
para obter informagdes sobre o fendmeno de interesse»'*, o que
McDaniel e Gates complementam: «(...) sem fazer perguntas ou se
comunicar».'?’
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As informagdes coletadas podem ser registradas a medida
que os eventos ocorrem ou a partir de registros histéricos passados.
A técnica de observagdo empregada neste estudo é de natureza
pessoal e estruturada. Segundo Malhotra, a observagao pessoal
corresponde a «(...) estratégia de pesquisa em que os observadores
humanos registram o fendmeno em analise tal qual ele ocorreu»'?%.
Em termos de a observagdo ser estruturada, o pesquisador define
o0 que serd observado e os métodos pelos quais o fendmeno sera
avaliado ou medido.

A segunda técnica de pesquisa a ser empregada ¢ o estudo
de caso, o qual leva «(...) em consideragdo, principalmente,
a compreensdo, como um todo, do assunto investigado (...).
O direcionamento desse método ¢ dado na obtengdo de uma
descricdo e compreensdo completas das relagdes dos fatores em
cada caso».'?

Seguem-se as indicagdes contidas nas obras de Mattos ¢
Wolton e escolhe-se 0 método de estudo de caso como caminho
possivel para a compreensdo dos problemas impostos nesta
investigacdo. O motivo da escolha deu-se pela propria dinamica
do objeto, inserido no contexto atual da sociedade, em que a
compreensdo dos fatos empiricos ¢ necessaria a analise.

Como entendido por Yin, «(...) o estudo de caso ¢ uma
investigagdo empirica que analisa um fenémeno contemporaneo
dentro de seu contexto da vida real (...)»"*°. Esse método torna-se
aplicavel com a combinacdo de varias técnicas que serao utilizadas
nesta pesquisa. E importante ressaltar que elas ndo invalidam
a escolha do método, apenas correspondem a instrumentos
necessarios a sua utilizacgdo.

O estudo de caso conta com muitas das técnicas utilizadas
pelas pesquisas historicas, mas acrescenta duas fontes de
evidencias que usualmente ndo sdo incluidas no repertorio
de um historiador: observacdo direta, série sistemdtica
de entrevistas (...) o poder diferenciador do estudo é
a sua capacidade de lidar com uma ampla variedade
de evidéncias — documentos, artefatos, entrevistas e
observacoes — além do que, pode estar disponivel no
estudo historico convencional (...)."!

O estudo incidiu sobre o periodo'? de 1950 a 2005, a
partir da observag¢ao de dados secundarios coletados. O objetivo
foi rastrear e mapear a trajetoria da teledramaturgia na grade de
programacdo da televisdo aberta brasileira. Esse mapeamento foi
feito considerando determinadas varidveis, como, por exemplo,

128 MALHOTRA, Naresh. Pesqui-
sa de marketing: uma orientagao
aplicada, p. 194.

129 FACHIN, Odila. Fundamentos
de metodologia. 4. ed. Sao Paulo:
Saraiva, 2003, p. 42.

130 YIN, Robert K. Estudo de caso:
planejamento e métodos. Porto Ale-
gre: Bookman, 2001, p. 32.

131 YIN, Robert K. Estudo de caso:
planejamento e métodos, p. 27.
(Grifos da autora deste trabalho.)

132 Anexo B — Mapa Geral do
Banco de Dados (Resumo Conso-
lidado).
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133 Para melhor entendimento, ver
Anexo A — Relatorio de Programa-
¢ao de Teledramaturgia Veiculada
no Brasil 1950-2005.
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0 ano de inicio da obra, o horario de veicula¢do, a emissora, a
audiéncia, o nimero de capitulos etc.** Foram rastreadas 1.022
obras da teledramaturgia nacional.

Esse levantamento, aliado a orientagdo tedrica, forneceu
a base para a construcdo do conceito de teledramaturgia que foi
defendido nestatese. A analise da grade de programagao possibilitou
os estudos qualitativo e quantitativo do desenvolvimento da
teledramaturgia no pais, bem como permitiu visualizar suas
modificagdes, permanéncias, tipologias e seu papel na dindmica
organizativa da grade horaria da televisdo aberta.

A seguir, sera apresentado o Quadro 2.4, que contém as
etapas do trabalho que foi realizado.
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PARTE 11
Modelando o Objeto de Estudo
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Capitulo terceiro
Engquanto isso no Brasil... como se fez a Televisdo?

Para o entender como a televisdo se fez no Brasil ¢
necessario considerar o contexto vivido naquela época. Mesmo
chegando ao Brasil na década de 1950, a exemplo de outros
paises integrantes do quadro 2.3, a televis@o no pais toma corpo
e amadurece contextualizada pelo panorama nacional com suas
inumeras disparidades, suas oscilagdes politicas e econdmicas,
sua tendéncia ao modelo personalista, principalmente, nos
empreendimentos de midia e sua relagdo paradoxal entre Estado-
Empresa. O pais daquele tempo pouco sabia de sua diversidade
cultural, de sua, ainda, inexplorada dimensdo, transformando suas
regides em ilhas com pouca ou dificil comunicagao entre si.

Historia de um pais periférico com fortes marcas do
movimento colonizador que se estabeleceu a partir de sua
descoberta pelos portugueses, ¢ que guarda, ainda, nos dias atuais
resquicios, ou melhor, reflexos desse movimento. Evidentemente
ndo ha como analisar todas essas variaveis ja que um Unico estudo
ndo daria conta da magnitude que envolve essas questdes. Além
disso, existem obras como as de Caparelli e Lima, Marques de
Melo, Sodré, Mattos, Ortiz e Simdes, dentre outras' que se
dedicam a dar conta desse desafio com muito mais propriedade do
que poderia ser feito aqui.

O que se pretende, portanto, nesta parte do trabalho ¢
resgatar o que esses ¢ demais autores ja tragaram. Partindo dos
pressupostos ou explicagdes fornecidos por eles de como se deu a
implantagdo e desenvolvimento da televisdo no Brasil acredita-se
que, dessa forma, se estabelegam caminhos para o entendimento
desse processo. A proposta ¢ lancar mao dos aspectos mais
significativos que atendam aos objetivos desta pesquisa. Tendo
sempre em mente que isso ¢ apenas um exercicio exploratorio,
nunca conclusivo, apenas um indicativo dos motivos que fizeram
a TV nesse pais ter se apropriado de modelos e produtos de outras
nagdes, estabelecendo uma dinamica prépria. Ao transpor as
primeiras décadas alcanga uma linguagem televisiva hibrida, que
nao ¢ nem o padrdo europeu e tampouco o norte-americano, como
defendido por Wolton? ao tratar da especificidade do processo
televisivo no Brasil.

Realidades diferentes, historias especificas. No entanto,
a televisdo brasileira guarda proximidade, principalmente em
seu inicio, com o modelo de TV norte-americano, seja na sua
implantagdo, ou na importagdo do que era produzido por esse
pais. A trajetoria deste meio nesses novos dominios espelha suas
diferencas, justificada, em grande parte, pelo contexto de sua
constitui¢do. Com o passar dos anos reverte-se o quadro de total

1 CAPARELLI, Ségio; LIMA Ve-
nicio A. de. Comunicagdo e Televi-
sdo: desafios da pos-globalizagao;
MARQUES DE MELLO, Telema-
nia anestésico social; SODRE, Mu-
niz. A comunicagdo do grotesco:
um ensaio sobre a cultura de massa
no pais; MATTOS, Sérgio. His-
toria da televisdo brasileira: uma
visdo econdmica social e politica;
ORTIZ, Renato. A moderna tradi-
¢do brasileira: cultura brasileira e
industria cultural; SIMOES, Ini-
ma. A nossa TV brasileira: por um
controle social da televisdo. Para
informagdes bibliograficas estraté-
gicas sobre pesquisa, elegendo a te-
levisdo como objeto de estudo, um
excelente instrumental e o levanta-
mento analitico disponibilizado em
http://www.sergiomattos.com.br/
liv_perfil04.html, que compreende
o periodo de 1950 a 1990.

2 WOLTON, Dominique. Elogio
do grande publico: uma teoria cri-
tica da televisdo. S3o Paulo: Atica,
1996.
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3 Configurando mudangas nos
campos econdmico, tecnoldgico e
politico, por exemplo.

4 WOLTON, Dominique. Elogio
do grande publico: uma teoria cri-
tica da televisdo, 1996.

5 MATTOS, Sérgio. Historia da te-
levisdo brasileira: uma visao eco-
ndmica social e politica. Petropolis-
RIJ: Vozes, 2002, p. 18.
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dependéncia dos modelos externos, modificando-se ao longo
de sua trajetoria e construindo um modelo televisivo proprio,
caracterizado, em grande parte, por fatores internos e ndo apenas
pelos externos’. E importante considerar o estabelecimento, a
partir da década de 1980, de uma linguagem televisiva brasileira
ganhando terreno no seu processo de desligamento da dependéncia
exclusiva da produg@o externa para televisdo. O movimento de
nacionaliza¢do da programagdo torna-se real, rompendo, a partir
de entdo, com o movimento “colonizador” estabelecido pela
hegemonia dos produtos televisivos norte-americanos.

Como defendido por Wolton* e rearfimado por Mattos, o
caso da televisdao no Brasil ¢ especial e relevante como objeto de
analise. Por isso faz-se necessario, dentre outros fatores, perceber
algumas caracteristicas desse pais como, por exemplo, seus
diferentes ciclos econdémicos e culturais. Mattos sintetiza essas
evolugdes da seguinte forma:

Ao longo dos seus primeiros quatrocentos anos, a evolugdo
economica do Brasil foi marcada por ciclos distintos,
nos quais sempre um produto isolado liderava a lista de
exportagdo, enquanto os demais eram relegados a uma
posi¢do secundaria. No periodo colonial, por exemplo,
sucessivamente tivemos o ciclo do pau-brasil, cana-de-
agucar, minera¢do. Durante o Império e os primeiros anos
da Repuiblica, o café exerceu sua predomindncia.’

De acordo com Mattos, o Brasil nos 400 primeiros anos
orientava sua economia a partir da exploragao de produtos eleitos
pela demanda externa com um sistema que esgotava o produto
sem mensurar toda sua potencialidade, sem estabelecer uma
politica diversificada de exportagdo e exploragdo dos produtos.
Assim foram marcados os passos iniciais da evolu¢do econdmica
brasileira. Ja no século passado, quando o Brasil entra nos seus 500
anos, esse panorama se altera devido ao movimento industrial que
chega por aqui e inicia sua expansdo. Esse movimento modifica
os rumos do pais, imprimindo necessidades e objetivos diferentes
dos até entdo vigentes nacionalmente. No entanto, as rupturas com
as origens do movimento econdmico, praticado anteriormente,
ndo acontecem de forma imediata e talvez nunca tenham se dado
definitivamente.

Se esse movimento ciclico era a politica economica vigente
nos quatro primeiros séculos no Brasil ¢ evidente que ndo havia
infraestrutura que pudesse dar conta de produgdes industrializadas
e, com certeza, as novas tecnologias ndo faziam paradas por essas
bandas. Nao era facil a locomoc¢ao ¢ a comunicagao nesse imenso
territorio brasileiro, principalmente o acesso ao consumo em
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grande escala aos bens industrializados produzidos pelos paises
desenvolvidos. Ortiz defende que s6 em 1940, pode-se considerar
o inicio do Brasil como uma “sociedade de massa”, mas com
tragos bem peculiares.®

E dentro desse contexto de mudangas no qual se inserem
os primeiros anos da televisdo no Brasil. Mudangas essas que
trouxerem a industrializagdo, a urbanizacdo, a alteragdo na
estratificagdo social, a implantagdo da burocracia e as novas
formas de gestdo e de controle publico e privado, além do aumento
populacional e do fluxo migratério da mao de obra do setor
agricola para o setor terciario. E nesse processo de modificagdes,
segundo Ortiz, “que sdo redefinidos os antigos meios (imprensa,
radio e cinema) e direcionadas as técnicas como a televisdo e o
marketing’”.

Nas trés primeiras décadas do século passado, o Brasil
experimentou um razoavel crescimento industrial. (...) Em
1938, ja existiam mais de sessenta mil fabricas no Brasil.
Durante a Primeira Grande Guerra, o pais teve excelente
expansdo industrial (...). Nos anos trinta do século XX, o
modelo colonial de exporta¢do de matérias-primas ainda
era praticado. Apesar da grande expansdo industrial, o
pais continuava a importar quase todos os tipos de produtos
manufaturados que consumiamos, do palito de dentes aos
automoveis.®

Propde-se prosseguir nesse salto historico, mudando o
foco das questdes gerais para uma area fortemente influenciada
pelo econdmico, no entanto, mais especifica a esta pesquisa que
¢ a comunicacdo de massa. O que estava acontecendo no pais
em relacdo a esse processo, nos primeiros anos do século XX?
Em 1930, com a ruptura da Velha Republica, o Brasil assiste ao
nascimento da cultura de massa:

O radio ja era mania nacional, Assis Chateaubriand criava
o seu império jornalistico, cresciam o proletariado e as
classes médias urbanas (formando o publico de massa)
(...) surgiam os primeiros grandes projetos de autonomia
industrial do pais. O publico das grandes cidades ja ndo era
tdo bitolado, tdo controlado de perto quanto o dos meios
rurais, mas também ndo era radicalmente diferente.’

Na verdade, o radio se introduz no Brasil em 1922 e
durante toda essa década se faz a partir de experimentagdes ¢
pouca penetragdo no pais. Sua expansdo e modificacdo iniciam-
se em 1930 com a chegada do radio de valvula, proporcionando,

6 ORTIZ, Renato. A moderna tradi-
¢do brasileira: cultura brasileira e
industria cultural. Sdo Paulo: Brasi-
liense, 1991, p. 38-39.

7 ORTIZ, Renato. A moderna tra-
di¢do brasileira: cultura brasileira
e industria cultural, p. 39.

8 MATTOS, Sérgio. Historia da te-
levisdo brasileira: uma visdo eco-
ndémica social e politica, p. 18.

9 SODRE, Muniz. 4 comunicagéo
do grotesco: um ensaio sobre a cul-
tura de massa no pais. Petropolis,
R:J: Vozes, 1978, p. 24-25.

10 Ano em que a ruptura com “mo-
delos importados ” na estética visu-
al se fez anunciar com a Semana de
Arte Moderna ocorrida no Teatro
Municipal de Sdo Paulo no més de
fevereiro.

Maria Ataide Malcher
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consequentemente, seu barateamento e possibilitando sua
disseminagao.

(...) Existiam poucos aparelhos, eram de galena, e o ouvinte
tinha que pagar uma taxa de contribui¢do para o Estado
pelo uso das ondas. (...) O Espaco de irradiacdo sofria
continuas interrup¢ées e ndo havia programagdo que
cobrisse inteiramente os horarios diurnos e noturnos. (...)
Esta situa¢do comega a se transformar com a introdu¢do
do radio de valvula na década de 30, o que vem baratear
os custos de produgdo dos aparelhos e possibilitar sua
difusdo junto a um publico ouvinte mais amplo. Em 1932
ocorre uma mudanga na legislacdo, que passa a permitir
a publicidade no radio (...). As emissoras podiam agora
contar com uma fonte de financiamento constante e
estruturar sua programagdo em bases mais duradouras.
(...) o carater do radio se torna cada vez mais um veiculo
comercial (...)."

O radio no Brasil comega a abrigar, também, pessoas ligadas
ao teatro ¢ ao cinema, que sem condigdes de atuar nessas areas
trazem suas competéncias para esse meio e produzem programas
que marcam esse veiculo. Esses programas foram reaproveitados
nos primeiros anos da televisdo brasileira, caracterizando a
migragao do capital cultural acumulado no radio que se deslocou
para a televisdo e marcou toda a linguagem televisual brasileira.

o 76

(...) O ator de teatro, assim com os diretores de companhias,
trazem ainda uma bagagem cultural precaria, mas
superior a média dos homens de radio, que lhes permite
desenvolver programas culturalmente mais ambiciosos
como os radios-teatros. Este capital cultural pode ser ainda
“contrabandeado” de outras dreas (...). E o caso de jovens
que se interessavam pelo cinema como Castellar, mas que
ndo tinham oportunidades concretas de se deslocarem para
esta atividade, uma vez que se tornar cineasta era inviavel

11 ORTIZ. Renato. 4 moderna tra- (...). Pessoas como Walter Durst e Cassiano Cabus Mendes
di¢do brasileira: cultura brasileira trabalham com programas como o Cinema em Casa,
¢ industria cultural, p. 39-40. filme feliniano sem imagens, que transmitia pelo radio a

dramaticidade do que era exibido nas telas. Ja na década
12 ORTIZ, Renato. 4 moderna tra- , N Co o . .
diciio brasileira: cultura brasileira de 40 é possivel perceber no radio uma nitida diferenciacdo
e indistria cultural, p. 86-87. de legitimidade cultural. O radio-teatro e o cinema falado
se aproximam do polo da modernidade mais culta, ficando
os shows de auditorio e os programas humoristicos no
segundo plano.

Maria Ataide Malcher
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A partir de 1930, o radio inicia um outro momento em sua
trajetoria, distanciando-se do modelo inicial, no qual predominava
o estilo ndo-comercial e experimental. Galga sua escalada para
ser tornar na década de 1950 o meio propagador potencial da
“cultura popular de massa” e assim surgem produtos que marcam
a historia da industria cultural brasileira e, por extensao, a historia
da televisao.

Com o radio surgem espetdculos como o0s programas
de auditorios, musicas variadas e especialmente a
radionovela®, introduzida no Brasil em 1941. Esta ultima
logo se constitui no produto tipico do sistema radiofonico
da época; entre 1943 e 1945, a Radio Nacional chegou a
produzir 116 novelas num total de 2.985 capitulos (...)."*

Uma das semelhangas com outros modelos de televisao ¢
que aqui o radio também foi a midia que deu base para implantagao
da TV. Mas mesmo nesse caso de similaridade houve aspectos
diferenciados. Enquanto nos EUA o radio forneceu bases de
infraestrutura para expansao da televisao e a sua formagao deu-se
em grande parte por profissionais do cinema; no caso brasileiro,
além da infraestrutura fornecida foram os profissionais do radio
com suas experiéncias, competéncias ¢ trajetorias de sucesso ¢
popularidade que desenharam os primeiros contornos dessa que se
tornaria a maior midia da atualidade: a televisdo.

No contexto existente nas décadas que antecederam a
vinda da televisdo para o Brasil, apesar de ndo ser considerado
como a época de total implantagdo da industria cultural, sdo
detectados movimentos que demonstram que varios setores dessa
area se encontravam em ebuli¢do. Comegou, naquelas décadas, a
ampliacdo da imprensa (revistas, jornais e livros) que aumentava
seu volume de circulag@o; o radio se expandia e se consolidava
como veiculo de maior poder de penetragao em relagdo aos demais.
O cinema demonstrava atividades marcadas pela forte hegemonia
dos produtos norte-americanos no mundo todo e, em particular,
no terceiro mundo. Naqueles anos também se configuraram as
tentativas do cinema nacional.

Mesmo com essa movimentagdo que ndo se restringe
aos meios de comunica¢do de massa, mas abrange, também, o
campo das artes marcado por reconhecidos empreendimentos'
realizados nessa época, Ortiz acredita que ndo era possivel falar
em “industria cultural” nos moldes dos conceitos defendidos por
Adorno e Horkheimer. Uma das razdes que impede a caracterizagao
dessa industria reside na forte mentalidade paradoxal do Estado
Novo, que desejava utilizar os meios de comunicagdo de massa
para integracdo da nacdo sem condi¢cdes para isso, seja por

13 “(...) Tendo sido idealizada nos
Estados Unidos, a soap-opera sur-
ge na década de 30 e se difunde
nas radios americanas. (...) Com
expansdo das empresas america-
nas na América Latina buscou-se
aclimatar a american-soap ao in-
teresse folhetinesco das mulheres
latino-americanas. Nasce assim as
radionovelas, que primeiramente
florescem em Cuba (...) e sdo em
seguida exportadas para o resto do
continente como técnica de venda
e comercializagdo de produtos.”
ORTIZ, Renato. A moderna tradi-
¢do brasileira: cultura brasileira e
industria cultural, p. 45.

14 ORTIZ, Renato. A moderna tra-
di¢do brasileira: cultura brasileira
e industria cultural, p. 40.

15 Como exemplo podem ser cita-
dos a cria¢ao da Vera Cruz, do Mu-
seu de Arte Contemporanea no Rio
de Janeiro, Museu de Arte de Sdo
Paulo, Museu de Arte Moderna de
Sio Paulo, dentre outros.

Maria Ataide Malcher
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16 ORTIZ, Renato. A moderna tra-
di¢do brasileira: cultura brasileira
e industria cultural, p. 54.

17 ORTIZ, Renato. A moderna tra-
di¢do brasileira: cultura brasileira
e industria cultural, p. 49.
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impossibilidades politicas e/ou econdmicas, delega essa missao
as empresas privadas. Era o setor privado que ditava as diretrizes
da organizagdo dos meios. A integragdo que propiciaria o sentido
de nag@o e consequentemente o consumo de massa dos diferentes
produtos culturais por diversos publicos, ndo se da imediatamente
nesses anos como pode ser percebido na analise do autor sobre a
radiodifusdo no Brasil.

(...) 0 sonho do Estado totalitario de construir um sistema
radiofonico se desfaz diante da impossibilidade material
de realiza-lo. Isso significa que a radiodifusdo brasileira
ndo adquire a forma de rede, o que favorece a radio local.
O que acontecia ¢ que algumas emissoras mais potentes
se limitavam a irradiar seus programas a partir de suas
bases geogrdficas, mas elas ndo se constituiam em centro
integradordadiversidadenacional. Simplesmente poderiam
ser captadas de acordo com o padrdo de recep¢do de cada
local. Um exemplo sugestivo era a Radio Nacional, que
praticamente ndo era ouvida na cidade de Sdo Paulo, onde
operavam a Radio Record e a Difusora numa freqiiéncia de
ondas que bloqueava sua penetragao (...)."°

A almejada integragdo, quando alcancada, seria a forga
motriz para a concretizagdo ampla do conceito de massa e de
industria cultural defendido pelos frankfurtianos. “A idéia de
um centro onde se agrupam as instituigdes legitimas €, portanto,
fundamental para que se possa falar de uma sociedade de massa no
interior da qual operam as industrias de cultura.”"’

Os anos cinquenta do século XX configuram-se como anos
de fomentagdo de varios setores, mas ainda sao configurados como
anos frageis em termos de infraestruturas para uma “sociedade
de massa”. Varias areas recebem investimentos, as mudangas,
no entanto, acontecem de forma paulatina, como ¢ de se esperar
pela heranca historica de um pais colonial que necessita se inserir
no movimento industrializado que marca esses novos tempos.
O reflexo da colonizagdo de outrora deixa marcas provocando o
embate entre os “novos rumos” do pais e gerando um profundo
dilema entre o conservadorismo europeu colonizador ¢ as
tendéncias determinadas, em grande parte, pelos modelos norte-
americanos representantes das necessidades modernas. A esfera
governamental ¢ marcada pelo intercambio de forcas entre o Estado
¢ a iniciativa privada. Essa relagdo simbidtica ¢ caracterizada por
uma coopera¢do mutua, na qual as dindmicas do Estado e das
empresas convivem, em muitos momentos, sobre 0 mesmo teto
sem conflitos.
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Essasimbiose pode ser constatada na trajetoria, por exemplo,
da Radio Nacional, que nasce sob o signo da gestio publica s6 que
direciona suas praticas a partir das orientagdes mercadologicas.
Desse “casamento” entre empresa ¢ Estado geram-se os impérios
midiaticos que dominaram ou dominam o setor até os dias atuais
no Brasil. Uma das bandeiras levantadas para a legitimacdo dessa
“parceria” foi a de ter o mercado subsidiado as condi¢des para
integragdo do pais sem 6nus para o governo ja que naqueles tempos
ndo havia as estruturas industriais e tecnolégicas necessarias para
essa expansao e teoricamente esses setores investiriam subsidiando
essas infraestruturas. Teoricamente, pois, na maioria das vezes
os investimentos eram em parte, ou totalmente, custeados pelo
Estado, através de linhas de créditos, favorecimentos etc.

(...) Nao é por acaso que os economistas chamam essa
fase de “industrializagdo restringida”, isto é, o movimento
de expansdo do capitalismo se realiza somente em
determinados setores, ndo se estendendo para a totalidade
da sociedade. (...) “a industria cultural” e a cultura
popular de massa emergente se caracterizam mais pela
insipiéncia do que pela sua amplitude (...)."*

Ortiz chama a ateng@o para o surgimento de iniciativas na
esfera da cultura popular de massa que marcam significativamente
esse setor. A seguir sdo destacados alguns desses acontecimentos.

Quadro 3.1 — Importantes acontecimentos na cultura popular
de massa'

Ano Acontecimento

1948 — 1°. Encontro dos Empresarios do Livro

1949 —Fixacdo de normas padrao para funcionamento
das agéncias de publicidade

1950 — Criagdo da TV Tupi

1951 — Introduc¢ao da fotonovela no pais

— Mudan¢a no decreto sobre propaganda no
radio (Césper Libero)

1952 — Criagdo da TV Paulista

1953 — Criagdo da TV Record

— Lancamento da Revista Manchete
Fonte: ORTIZ, Renato. 4 moderna tradi¢do brasileira.

Ao caracterizar cultura de massa como um movimento
inexperiente e inicial no Brasil, Ortiz destaca os fatos apresentados
acima como sinalizadores de mudangas e¢ agentes ativos desse
processo. Essas iniciativas buscam a institucionalizacdo e
regulamentagédo de atividades, fornecendo base para a constitui¢do

18 ORTIZ, Renato. A moderna tra-
di¢do brasileira: cultura brasileira
e industria cultural, p. 68. (Grifo da
autora deste trabalho.)

19 ORTIZ, Renato. A moderna tra-
di¢do brasileira: cultura brasileira
e industria cultural, p. 68.
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20 MATTOS, Sérgio. Historia da
televisdo brasileira: uma visao eco-
nomica, social e politica, p. 27.

21 MATTOS, Sérgio. Histéria da
televisdo brasileira: uma visao eco-
ndmica, social e politica, p. 26.
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da cultura de massa no Brasil. O processo, no entanto, ¢ lento se
comparado a realidades principalmente de paises industrializados.
Mais uma vez os diferentes estagios “evolutivos” marcam a
trajetoria e a implantagdo do processo da comunicagdo de massa
no pais. O Brasil ndo dorme rural e acorda urbano, nao se desgarra
do dia para noite de suas origens coloniais.

Para que isso acontecesse foram necessarios muitos anos,
¢ assim, ao longo deles o movimento de urbaniza¢do ocorreu,
tentando imprimir aceleragdo aos seus passos como se para
compensar os séculos de “adormecimento”. Era como se fosse
necessario amadurecer rapidamente, tendo que queimar etapas
ou aborta-las. Queimaram-se, assim, as etapas. Entrou-se na
modernidade sem competéncias amadurecidas, sabendo-se pouco
sobre o pais ¢ sua populagdo, desconhecendo ou ignorando as
competéncias e fragilidades individuais, coletivas e mesmo das
instituigdes. Essa busca de compensagao dos tempos “perdidos”,
com certeza, trouxe varios problemas detectados com mais
clareza atualmente quando se verifica, por exemplo, a questio
da distribuicdo espacial, as diferencas sociais gritantes entre as
regides, ¢ mesmo as desigualdades percebidas nas distribui¢des
de renda.

No caso brasileiro, as analises da inser¢do da TV e sua
expansdo, demonstram que esse processo esta fortemente ligado
aos fatores relacionados ao momento vivido no pais. O Brasil
daquele tempo possuia uma orientagdo fortemente agricola e so
a partir dos anos 50, verificam-se as modifica¢cdes em relacdo a
esse quadro — fortemente ligado a area rural — ao se intensificarem
os estimulos para a entrada no mundo industrial. “Em resumo, a
introdugdo da televisdo no Brasil coincide com o comego de um
importante periodo de mudangas nas estruturas economica, social
e politica.”?

O pais da metade do século passado era um pais
predominantemente rural (vide Quadro 3.2). Em cinquenta anos
a distribui¢do da populagao, por localizagdo geografica, inverteu-
se completamente, caracterizando-se na atualidade como uma
populagdo majoritariamente urbana.

Quadro 3.2 — Distribuicio da Popula¢io no Brasil”'

Periodo Rural Urbana
1950 80% 20%
1975 40% 60%
2000 20% 80%

Fonte: MATTOS, Sérgio. Historia da televisdo brasileira
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A inversdo desse quadro acompanha todas as necessidades
de um pais que precisa se modernizar. Essas modificagdes marcam
de forma inquestionavel o caminhar da televisao, da mesma forma
que sua insercdo na sociedade brasileira, atua decisivamente na
constitui¢do dessa sociedade.?

Com caracteristicas comuns aos paises com grande
dimensao territorial, o Brasil com regides distantes e isoladas,
ou seja, com uma geografia natural rica, mas pouco “explorada”,
tornava-se um desafio integrar essa “grande nagdo”. Naquela época
ndo havia ligagdo entre as regides, o acesso no pais de um extremo
a outro ndo era facil e algumas areas se mantinham inexploradas.
Era comum nesse periodo que as tendéncias “modernas” ficassem
restritas ao eixo Rio-Sao Paulo®. Como possivel ilustragio para
essas afirmagdes basta perceber como a televisdo, mesmo dez
anos apos a sua chegada, se distribui no pais de forma desigual,
com maior inser¢@o nas regides que integram as cidades do eixo ja
consagrado.

Quadro 3.3 — Proporcio de Domicilios com Televisio no
Brasil*

~__ A" 960 1970 1980 1991
Regido
Norte 0,0% 8,0% 33.9% | 48,7%
Nordeste 0,3% 6,0% | 281% | 472%
Centro-Oeste 0,3% 10,5% 44, 7% 69,7%
Sudeste 12,4% | 384% | 74,1% | 84.4%
Sul 0,8% 173% | 60.5% | 79.7%

Fonte: HAMBURGER, Esther. Diluindo fronteiras.

A chegada oficial da televisio no Brasil ¢ datada de
18 de setembro de 1950. Apesar desse dia ser motivo de muita
discussdo anterior, a estréia foi fomentada ¢ organizada por Assis
Chateaubriand em seu sonho “louco” de implantar a televisdo no
pais. Antes mesmo da estréia desse veiculo, o magnata dos Diarios
Associados contratava os profissionais do radio com adendo em
seus contratos, obrigando-os a prestarem servigos a televisdo
quando da sua instala¢do. Essas atividades extras seriam realizadas
sem qualquer acréscimo as suas remuneragoes.

A inauguragdo foi cercada de muito improviso e amadorismo
como pode ser constatado no depoimento de Georges Henry um
dos participantes dos primérdios da televisdo no Brasil:

Paraseteridéia daimprovisa¢do que marcou a estruturagdo
da emissora, os numeros musicais que seriam apresentados
no dia da estréia so foram ensaiados na tarde do mesmo

22 MATTOS, Sérgio. Histéria da
televisdo brasileira: uma visao eco-
ndémica, social e politica, 2002.

23 Interessante destacar um comen-
tario sobre as condigdes das vias de
transporte no Brasil, datado do final
do século XX. “Embora a rede ro-
doviaria seja bastante extensa, com
mais de 1 milhdo de quilometros,
ela ¢ mal distribuida, privilegiando
as regides Sul, Sudeste e a faixa li-
toranea. As vias de transporte ferro-
viario, fluvial, aéreo e maritimo re-
ceberam menos investimentos e por
isso tiveram um desenvolvimento
bastante inferior”. VASCONCE-
LOS, Regina; ALVES FILHO, Ail-
ton P. Atlas Geogrdfico. Sdo Paulo:
FTD, 1999, p. 41.

24 HAMBURGER, Esther. Diluin-
do fronteiras: a televisdo e as no-
velas no cotidiano. In: NOVAIS,
Fernando A. (Coord.). Historia da
Vida Privada no Brasil: contraste
da intimidade contemporanea. Sao
Paulo: Companhia das Letras, v. 4,
1998, p. 453.
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25 GONCALO IJr, Silva. Pais da
TV: a historia da televisdo contada
por Gongalo Silva Junior. Sdo Pau-
lo: Conrad do Brasil, 2001, p. 155.

26 ORTIZ, Renato. 4 moderna tra-
di¢do brasileira: cultura brasileira
e industria cultural, 1991, p. 58-59.

27 GONCALO JUNIOR, Silva.
Pais da TV: a historia da televisao
contada por Gongalo Silva Junior,
p- 149.
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dia, 18 de setembro de 1950. Era impossivel fazer diferente
por causa do caos que marcou a semana que antecedeu a
estréia. Simplesmente porque todos os muisicos e cantores
ocupavam todo o seu tempo nos programas de radio e ndo
tinham como ensaiar. No meio de toda aquela confusdo,
técnicos e diretores ainda eram obrigados a conviver com
as excentricidades de Chateaubriand.”

E interessante destacar consideracdes tecidas, por Ortiz,
baseadas em Fernando Henrique Cardoso. Segundo o autor, os
empresarios daquela época estariam categorizados como “capitaes
de industria”, identificados como empresarios que direcionavam
suas agdes a partir das vantagens que poderiam ter das instituigdes
governamentais ¢ tracavam suas trajetérias no mundo dos
negocios guiados pelo empirismo e pelo espirito aventureiro. Esses
empresarios teriam na figura emblematica de Assis Chateaubriand
um dos seus exemplos:

(...) Chateaubriand pode ser considerado como o tipo ideal
de capitdo de industria. Ativo empreendedor (...). Mas, ao
mesmo tempo, um homem aventureiro, que buscanos acordos
politicos a realizagdo de suas propostas, e que se guia
menos pelo calculo racional que implica uma avaliagdo do
mercado do que pelo empiricismo. (...) Chateaubriand havia
encomendado um estudo mercadologico a uma companhia
americana para conhecer as condi¢des materiais para
realizagdo de um empreendimento como a implantag¢do
da televisdo no Brasil. Os trabalhos concluiram que ainda
era prematuro, devido a incipiéncia do mercado brasileiro,
langar-se a uma proposta de tal monta. Prevaleceu, porém,
a vontade empresarial e politica, marcada pelo signo do
pioneirismo (...).%

Esse distanciamento do planejamento ¢ do racional pode
ser percebido na agitagdo da estréia que marcou a improvisacao,
pois o diabo “mora nos detalhes”, e quantos detalhes! Nao existia
no pais, préximo da inauguragido da TV, sequer um transmissor
para captar as primeiras imagens da televisdo. Essa descoberta
foi constatada pelo técnico Walther Obermiiller, que seria o
responsavel pela primeira transmissdao: “(...) um més antes da
inauguragdo da primeira televisao no Brasil — a PRF-3 TV, Tupi,
(...) Obermiiller descobrira que ndo havia televisor na casa de
um unico telespectador em Sdo Paulo para receber as primeiras
imagens da emissora.”’

Com todas as dificuldades, contratempos, amadorismo e até
falta de publico, o Brasil daqueles anos era um pais que rumava para
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a industrializac¢do e nessa caminhada a TV contribuiu e beneficiou-
se em cada uma das fases. Mattos, baseado em Sodré, destaca que
surgem nesse periodo “(...) grandes projetos industriais, da politica
demagobgica, do proletariado e da classe média urbana, formada
por membros de uma aristocracia decadente e por familias de
migrantes e imigrantes.””

Um dos fatores que torna a TV uma opgdo ¢ exatamente
ter se constituido como uma modificagdo da vida social da elite
que, com a proibigdo do jogo, necessitava buscar outras opgdes de
divertimento. Essa nova possibilidade de entretenimento nao era
dada aos menos favorecidos, mas a uma seleta parcela do publico,
justificada pela ocupagdo espacial, j4 que somente uma parte
pequena da populagdo tinha acesso a essa tecnologia. Portanto,
naquele tempo, a audiéncia, desse veiculo era pequena. Isso pode
ser explicado em grande parte pela ocupagdo de apenas 20% da
populagdo em areas urbanas, areas essas nas quais as emissoras se
localizavam (tendéncia mantida até os dias atuais, ja que as grandes
emissoras continuam instaladas nos grandes eixos econdémicos
brasileiros), mas também pela situacdo financeira e pelo atraso
tecnologico. Principalmente se levada em considerag@o a questio
da transmissdo dos sinais da televisao.

Nos anos cinquenta a transmissao era feita por antenas com
reduzido poder de alcance, os sinais cobriam apenas um raio de
100 quildmetros a partir da emiss@o do sinal. S6 nos anos 1960 ¢
que se tem o uso do videoteipe, permitindo que a reproduc@o dos
programas produzidos no Rio de Janeiro e em Sdo Paulo passassem
a ser veiculados em outras regides. Criam-se assim as primeiras e
ainda rudimentares redes brasileiras. E nessa década que se inicia
a transmissdo por microondas, permitindo o alcance ao vivo, por
outros estados, das programacdes produzidas na regido Sudeste. De
acordo com Priolli esses anos marcam o estabelecimento das redes
rudimentares de televisdo, mas também, anulam as possibilidades
de producdes das televisdes regionais.”

Vale lembrar que ¢ s6 a partir da década de 1970 que a
indtstria de comunicagdo eletronica se estrutura consolidando-se
no pais, Mas é em 1985 que as transmissoes televisivas via satélite
se efetivam. Dessa forma, transpor as barreiras geograficas do
pais e a ineficiéncia tecnologia estava, ainda, distante nos anos
iniciais da televisdo no Brasil. Essas variaveis, aliadas a outras
como o baixo poder aquisitivo da maioria da populacao, formavam
impedimentos decisivos, impossibilitando a disseminagdo do meio
¢ delimitando-o a S@o Paulo e Rio de Janeiro. Percebe-se que a
televisdo ndo se inseria, ainda nesses anos de implantagdo, na
l6gica do mercado.

28 MATTOS, Sérgio. Histéria da
televisdo brasileira: uma visao eco-
ndmica, social e politica, p. 26.

29 PRIOLLI, Gabriel. Antenas da
brasilidade. In: HAMBURGER,
Esther; BUCCI, Eugénio (Org.). 4
TV aos 50: criticando a televisdo
brasileira no seu cinqiientenario.
Sdo Paulo: Fundagao Perseu Abra-
mo, 2000.
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30 ORTIZ, Renato. 4 moderna tra-
di¢do brasileira: cultura brasileira
e industria cultural, p. 47.

31 MATTOS, Sérgio. Historia da
televisdo brasileira: uma visao
econdmica, social e politica, p. 88
esl.

32 MATTOS, Sérgio. Historia da
televisdo brasileira: uma visao eco-
nomica, social e politica, p. 25-27.

33 MATTOS, Sérgio. Historia da
televisdo brasileira: uma visao eco-
ndmica, social e politica, p. 89.
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(...) Existiam somente alguns canais e a produgdo e a
distribui¢do televisiva (resumida ao eixo Rio-Sdo Paulo)
possuia um cardater marcadamente regional. Ndao havia um
sistema de redes, os problemas técnicos eram consideraveis,
e o videoteipe, introduzido em 1959 — o que permitiu uma
expansdo limitada da teledifusdo para algumas capitais —so
comega a ser utilizado mais tarde (...). (...) Devido ao baixo
poder aquisitivo de grande parte da popula¢do havia uma
dificuldade de comercializar os aparelhos de televisdo que
no inicio eram importados, e somente em 1959 comegcam a
ser fabricados em niimero maior no Brasil (...).%°

A tendéncia no momento de instalagdo da televisdo no
Brasil, segundo autores como Caparelli e Mattos, caracteriza-se
por inserir-se em um movimento que pretende romper com o0s
lagos do “capitalismo monopolista”, quando o pais busca novos
direcionamentos. Sua primeira década ¢ marcada pelo império dos
Diarios Associados concentrados no eixo Sao Paulo-Rio de Janeiro.
Esses Estados se tornaram e se consolidaram até os dias atuais
como maiores polos produtores dos contetidos veiculados nessa
midia. Nesses anos de 1950 a maneira como se da implantacao e
crescimento da televisdo é marcada “(...) pelo favoritismo politico,
o qual concedia licengas para explorag¢des de canais sem um plano
preestabelecido™!.

Segundo Mattos*, com a chegada dos anos 1960 aumentam
o consumo dos produtos industrializados e a consciéncia de
“militares e civis”, de que o pais necessitava de mudangas. Na
procura por métodos para o desenvolvimento e modernizagdo do
pais € que a televisdo torna-se atividade economicamente viavel, e
inicia decisivamente sua expansio.

O golpe de 1964 afetou diretamente os meios de
comunicagdo de massaporque o sistemapolitico e a situagdo
socioeconomica do pais foram totalmente modificados
pela defini¢do e adog¢do de um modelo econémico para o
desenvolvimento nacional. (...) Os veiculos de comunica¢do
de massa, principalmente a televisdo, passaram a exercer o
papel de difusores ndo apenas de ideologia do regime como
também da produ¢ao de bens durdveis e ndo durdveis.*

A televis@o neste pais foi sendo incorporada aos habitos
cotidianos paulatinamente e ganha maior envergadura e expansao
a partir de 1964. Com o golpe politico ndo s6 a televisdo, mas
também os demais meios de comunica¢ao de massa passam a ter
papel fundamental nos duros tempos que se iniciam.
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Jaépossivel verificar nesse breve percurso as caracteristicas
especificas da trajetoria da televisdo brasileira. Sejam por seus
objetivos, por seu estagio tecnologico diferenciado, sua orientagdo
politica, sua distribui¢do espaciais ou suas caracteristicas
econdmicas, por exemplo. Mattos defende que os estudos que
envolvem a televisdo necessitam de contextualizagdo local ja
que cada pais possui trajetdria propria e que nao ha como estudar
esses rumos distantes das agdes vividas interna e externamente.
Essa influéncia interna no modelo de televisdo brasileira ¢ um
dos motivos da defesa do autor para a adogdo do estudo de caso,
como uma das boas alternativas metodologicas de analise para o
entendimento do processo que envolve a televisao.

Se a televisdo é considerada como um ponto importante
no processo da acumulagdo capitalista porque ajudou a
vender televisores e outros bens de consumo, além de ter
sido usada para formagdo de opinido publica, entre outras
coisas, é necessario que se identifiquem os elos vigentes
(as logicas estéticas, sociais, politicas e economicas)
que foram diretamente responsdaveis ou promoveram
indiretamente aquele processo do desenvolvimento
historico do veiculo. Com isso constata-se, portanto, que
ele ndo pode ser analisado fora do contexto no qual esta
inserido sob pena de se tirar conclusoes cheias de viés,
principalmente porque, no caso do Brasil, a televisdo
sofre ndo apenas as influéncias internas como também
as externas, cujos resultados podem apontar para certos
principios explicativos.**

Segundo Marques de Melo, a televisio na América
Latina teve implantagdo simultanea em cinco paises: Argentina,
Brasil, Cuba, México e Venezuela. Esses paises, a exemplo
do caso brasileiro, entram nesse ‘“novo” processo midiatico de
forma prematura, segundo analises dos especialistas, que se
embasavam na comparagao entre os estagios evolutivos dos paises
desenvolvidos, em contraposi¢do aos de terceiro mundo. Do
lado latino era precario o mercado para inser¢do dessa tdo nova
tecnologia e ndo haveria como torna-la um bem consumivel em
grande escala nesses paises em curto tempo.

Como tragado ao longo deste trabalho as diferencgas ditadas
pelos estagios econdmicos do Brasil estabelecem peculiaridades a
essa historia. Mas mesmo com todos os prognosticos a televisao
se fez... por esses dominios ¢ de alguma forma contrariou a
racionalidade economica. Os custos e os beneficios desse rompante
latino terd que ser estudado ainda por muitos anos e, com certeza,
sobre varios aspectos e clamando por diferentes olhares.*

34 MATTOS, Sérgio. Historia da
televisdo brasileira: uma visao eco-
ndmica, social e politica, p. 15.

35 “Em 1954 a televisdo estava em
20 mil residéncias na Argentina e
na Venezuela, em 70 mil no Brasil,
¢ 90 mil lares no México.” MAR-
QUES DE MELQO, José. Televisdo
brasileira: desenvolvimento e pers-
pectivas. Comunicagdo & Socieda-
de,n. 19, s.d., p. 81.
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36 SOUZA, José C. A. Géneros e
formatos na televisdo brasileira.
Sao Paulo: Summus, 2004, p. 138-
139.

37 RABACA, Carlos A.; BARBO-
SA, Gustavo G. Diciondrio de Co-
municagdo. Rio de Janeiro: Cam-
pus, 2001, p. 711.
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O desafio encarado na constru¢do desta investigagdo ¢
compreender o papel e a construcao da televisdao aberta no Brasil,
¢ para isso se propds como objeto de analise a teledramaturgia
brasileira como um dos pontos estratégicos para essa apreensio.
A analise do papel exercido pela teledramaturgia, que acompanha
o proprio desenvolvimento da televisdao, mostra-se como caminho
privilegiado. Partiu-se de um movimento especifico buscando nas
partes a compreensao do todo. Ela esteve e esta presente em toda
a trajetoria da televisdo neste pais, pois ¢ uma das produgdes que
atuou em grande escala para construg@o do habito de assistir TV.

Até este ponto do trabalho o termo teledramaturgia foi
utilizado sem maiores explicagdes. Aqui se inicia a explicitacdo
do conceito utilizado e que se desenvolve ao longo da tese, a partir
das analises tecidas e aprofundadas nos proximos capitulos.

O termo significa, obviamente, dramaturgia adaptada
para a televisdo e engloba todas as produg¢oes em que
personagens sdo caracterizados para transmitir uma
mensagem. No Brasil, a teledramaturgia ganhou luz e
cendarios proprios e promoveu a abertura de um leque de
outros géneros.*

Essa categorizagdo de Souza sugere que o termo
teledramaturgia significaria adapta¢des dramatiirgicas, no entanto,
essa questdo ndo parece tdo Obvia para a autora deste trabalho,
pois se acredita que o termo, principalmente referido a produgao
brasileira, ndo ¢ apenas uma questdo da jungdo do prefixo “tele”
com o sufixo “drama”, mas a producdo de obras criadas ou
recriadas, a partir de apropriagdes de varias areas (teatro, cinema,
radio etc) que favoreceram o estabelecimento de uma linguagem
hibrida utilizada especialmente nas obras televisivas ficcionais
brasileiras. Linguagem essa composta por elementos como roteiro,
direcdo, cenario, musicas, dentre outros realizados ou adaptados
para atender as necessidades desse meio. Como teledramaturgia ¢
conceito central neste trabalho, no seu desenvolvimento é que se
construird o conceito que prevalecera nesta investigacdo. Mesmo
que em varios momentos tangencie-se essa questdo ¢ interessante
destacar uma das concepgdes do termo apresentada por Rabaga e
Barbosa.

(...) Conjunto das obras de um género (telenovela, telefilmes,
minisséries, etc.) de um autor, emissora, produtora pais
ou época (ex.: Janete Clair e Dias Gomes criaram uma
teledramaturgia de grande importancia para a cultura
brasileira).’
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Nao ha como negar a forte contribuigdo da teledramaturgia
na construgdo da linguagem televisual produzida no Brasil. Tendo
essa afirmagdo como direcionamento propde-se estabelecer uma
leitura da televisdo a partir desse tipo de produgao. Para isso mais
um salto serd dado na historia da trajetoria da televisdo aberta,
ou expresso de outra maneira, sera feita uma interrup¢do no
desenrolar dessa trajetoria, recuperando-a mais adiante com o foco
centrado no processo teledramatirgico brasileiro. No capitulo 4
destinado ao aprofundamento dessas questdes sera retomada a
trajetoria aqui interrompida. Ao resgatar o desenrolar da produgao
teledramaturgica brasileira acredita-se que essa continuidade se
estabelecera.

Para entender a participagdo dessas produgdes faz-se
oportuno iniciar a contextualizagdo das mesmas a partir do papel
da televisao na atualidade.

3.1 O Papel Atual da Televisdao no Brasil

Para iniciar a breve exploragdo desse assunto ¢ relevante
considerar os Ultimos dados do Ibope, em relacdo ao numero
de horas destinadas a assisténcia de televisdo. “O telespectador
brasileiro, um dos maiores consumidores de TV do mundo, gastou
4 horas, 53 minutos e 22 segundos vendo televisdo aberta em cada
diade 2004”. A amostra dessa pesquisa ¢ nacional e “(...) representa
52 milhdes de telespectadores em 15,9 milhdes de domicilios nas
principais cidades™®.

Essa matéria segue apresentando conclusdes dos resultados
da pesquisa.

A média diaria de consumo de televisdo por domicilio foi
de 8 horas e 31 minutos em 2004. (...) Esse é o tempo médio
diario que um ou mais televisores de uma mesma casa
ficaram sintonizados em canais abertos.

(...) idosos véem mais TV do que criangas (...). Jovens de 18
a 24 anos e pessoas de classe A e B sdo as que menos véem
TV. Telespectadores mais pobres (classes D e E) consomem
quase 40 minutos a mais de TV dos que as mais ricas (A
eB)¥

Mesmo que ndo se tenha conhecimento de todas as
informagdes da pesquisa, os dados da matéria reafirmam que um
dos meios de maior abrangéncia e de grande penetragdo no Brasil
¢ a televisdo. Nessa dimensao territorial tdo desigual essa ¢, muitas
vezes, a unica forma de lazer possivel a milhdes de brasileiros.

38 CASTRO, Daniel. Brasileiro
consome quase 5 h diarias de TV.
Folha de S. Paulo, Sdo Paulo,
11 janeiro 2005. Disponivel em:
<http:www.folha.uol.com.br/fsp/
ilustrada>. Acesso em: 11 janeiro
2005.

39 CASTRO, Daniel. Brasileiro
consome quase 5 h diarias de TV.
Folha de S. Paulo, Sdo Paulo,
11 janeiro 2005. Disponivel em:
<http:www.folha.uol.com.br/fsp/
ilustrada>. Acesso em: 11 janeiro
2005. [Grifos da autora deste tra-
balho.]
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maio 2005.

41 WOLTON, Dominique. Elogio
do grande publico: uma teoria cri-
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levisdo: desafios da pds-globaliza-
¢d0. Sdo Paulo: Hacher, 2004, p.
132-133.
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Outro dado chama a atencdo nas conclusdes do Ibope:
mesmo as classes mais favorecidas t€ém como uma das suas opgdes
de entretenimento a TV aberta. Considerando o leque de opgdes
dessas classes ¢ pequena a diferencga de apenas 40 minutos a menos
que a das categorias D e E.

Os dados divulgados por esse artigo, se analisados
comparativamente com os resultados da Pesquisa O uso do tempo
livre e as praticas culturais na regido Metropolitana de Sdo
Paulo®, acentuam as conclusdes parciais obtidas nessa pesquisa.

A pesquisa coordenada por Botelho indica ser a televisao
um dos habitos audiovisuais caracteristico a todas as categorias
integrantes da amostra ndo havendo grandes diferengas no consumo
de televisdo entre os de maior ou menor poder aquisitivo. Sendo
assim, essa pequena diferenca entre as classes mais favorecidas
em relacdo a assisténcia de televisao ¢ mais um dado a ser somado
aos resultados preliminares verificados por Botelho em sua
pesquisa. Na pesquisa foi verificado que o consumo de lazeres
domésticos por parte da populagdo favorecida economicamente,
que tem na televisdo sua maior promotora, ¢ também o publico
mais consumidor de lazeres externos. A televisdo nessa perspectiva
ndo pode ser considerada como restritiva na busca da ampliagao
do universo cultural, mas sim um motivador de buscas externas
de produtos culturais, contrariando, mesmo que ainda de forma
parcial, a televisao ser incentivadora do lazer passivo e doméstico.
A TV poderia, ainda, ser apontada como agente propiciador da
busca pela ampliag@o dos habitos culturais. A questao da restrigdo
dos habitos culturais quanto ao lazer doméstico ndo derivam da
assisténcia cotidiana da televisdao, mas de todo o contexto social
e econdmico no qual esta inserido o individuo e que ampliam ou
limitam seu leque de op¢des.

Acredita-se, no entanto, que nesse ponto ja se tenham
apresentado as diferentes razdes que justificam o estudo da
televisdo e seus produtos. Mas, caso isso ndo tenha sido alcangado,
acredita-se que se tenha, pelo menos, estabelecido elementos que
permitam afirmar que:

(...) a televisdo é hoje, nas democracias, uma questdo tdo
importante quanto a educag¢do, a pesquisa, a saude e a
defesa. Agora que sabemos, com meio século de experiéncia
e pesquisa, que ela ndo “manipula” necessariamente as
consciéncias, vamos poder retornar ao ponto de partida:
conceber uma politica ambiciosa, publica e privada, com
triplo objetivo: informar, educar e distrair."'

Langa-se aqui, mdo de um exercicio de periodizagdo,
realizada por Caparelli ¢ Lima, em que a trajetéria da televisao
brasileira foi dividida em 2 fases*.



Teledramaturgia agente estratégico na construcao da tv aberta brasileira

m Primeira fase (1950-1970), “(...) dentro de um mercado
nio consolidado da induastria cultural brasileira (...)”, com as
seguintes caracteristicas:

* organizag@o em rede;

* nacional;

* massiva;

» financiada por patrocinadores e pela publicidade;

* dominio da produgdo pela TV Tupi;

* com pouca competéncia tecnoldgica;

* sistema centralizado de producdo;

* com grande vigilancia do Estado;

* administrada nos velhos moldes tycoons e capitaes da
industria;

* predominancia de audiéncia espalhada em ilhas de
prosperidade, de variados brasis dentro do Brasil;

* busca de uma linguagem e gramatica proprias;

* atender a massas que ainda estdo se constituindo enquanto
povo;

* reativar 2 memoria de um género narrativo através
da telenovela.

m Segunda fase (1970 em diante), “(...) a televisdo vive
num mercado de industrias culturais consolidadas, que ela mesma
ajudou a construir dentro de um mercado ndo consolidado da
industria cultural brasileira (...)”, caracterizada por:

* 0 povo tornar-se nagao;

* internacionalizacao;

» surgimento e consolidacdo da Rede Globo como o
principal grupo de comunicagao;

» atender a audiéncia especifica a partir dos usos das novas
tecnologias;

* ter capacidade para chegar a todos os pontos do pais,
instantaneamente;

* manter o sistema de financiamento indireto através
da publicidade, mas buscar o financiamento direto através de
assinaturas;

* exibir um padrao técnico avangado;

* insistir em ndo ser regulada pelo Estado, mas pelo
mercado;

* exportar programas;

* importar poucos programas ¢ passar encomendas a
produtores independentes nacionais;

* tender a uma concentracgao horizontal, vertical e cruzada;

* transformar a telenovela e dela fazer o motor da grade
de programacio;

¢ discutir um projeto de televisio digital.

Maria Ataide Malcher
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43 Ver Anexo C — Evolug@o dos
indices de audiéncia das princi-
pais emissoras de televisdo aberta
(2004).

44 Para a questdo da audiéncia de
telenovela ver BORELLI, Silvia
H. Simdes; PRIOLLI, Gabriel (Co-
ords.). A deusa ferida: por que a
Rede Globo ndo ¢ mais a camped
absoluta de audiéncia? Sdo Paulo:
Summus, 2000.

45 MOTTER, Maria L. Fic¢do e
realidade: a construcdo do cotidia-
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Cultural, 2003, p. 43.
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Os tdpicos apontados pelos autores serviram, aliados a
outros, de diretrizes para este estudo. Mas o que ja ¢ interessante
ressaltar, nesse momento, ¢ a presenca da telenovela nas duas fases
estabelecidas como vetor significativo da trajetoria da televisao no
Brasil. Da mesma forma, essa presenca, foi destacada em outras
periodizagdes, como as que integram as obras de Wolton e Mattos.
Essas obras ndo deixam de assinalar, em sua analise, a importancia
deste componente no processo de estruturagdo da TV no pais.

Ao falar da televisdo brasileira na atualidade depara-se
com esse elemento, que marca todas essas fases estabelecidas por
Caparelli e Lima, a telenovela. Neste trabalho, esta ¢ considerada
como uma das mais significativas producdes da teledramaturgia
brasileira e, portanto, elemento fundamental a este estudo.

Mesmo distante do tempo em que a telenovela e demais obras
da teledramaturgia correspondiam a picos de audiéncia de 90% em
seus ultimos capitulos, ela continua sendo lider de audiéncia em
todo Brasil®. Os indices de audiéncia do come¢o dos anos 70 e
80 do século passado, quando a Rede Globo se consolidou a partir
de seu conhecido “padrdo de qualidade”, ndo sdo os mesmos que
os de agora, mas ao se observar os indices de audiéncia no Anexo
C, constata-se ainda que os programas de maior audiéncia, ¢ com
certa distancia dos outros produtos da grade de programacao, sdo
0s que compdem a teledramaturgia.**

Portanto, dois elementos importantes nesta tese sdo a
telenovela e a Rede Globo, intrinsecamente vinculados. Uma
explicagdo possivel a essa ligagao ¢ que ela ¢ uma das emissoras
que sempre utilizou o drama e a fic¢do como estratégia; nos
primeiros anos de existéncia para se consolidar e se tornar lider,
e nos dias atuais como resisténcia na luta pela audiéncia. Foi
essa emissora, também, que investiu sistematicamente durante
todos esses anos na constru¢do de uma teledramaturgia nacional,
tornando-se referéncia no Brasil ¢ no mundo.

Nesses trinta anos, no Brasil, a Rede Globo — que se dedicou
ao aperfeicoamento do género de ficcdo — acumulou
experiéncia e aperfeicoou um modo de fazer especifico
que distingue a nossa telenovela das outras experiéncias,
sejam elas nacionais ou de outros paises. Outras emissoras
brasileiras de televisdo, excetuados casos esporddicos e
excepcionais, ndo logram grande éxito no aproveitamento
dessa experiéncia (...).*

Em 2004, a Rede Globo entra para o Guinness Book como
a maior produtora de telenovela do mundo:
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As novelas da Rede Globo foram parar no “Guinness
Book”. Na edicdo de 2005, o livro dos Recordes, (...) inclui
a emissora como a maior produtora de folhetins do mundo.
So no primeiro semestre deste ano, o canal produziu
1.262 horas ou 1.705 episodios de produtos, exibidos
no periodo de janeiro a junho. O México aparece como
segundo lugar e Porto Rico, na terceira posi¢do. Para Luis
Erlanger, diretor da Central Globo de Comunicagdo, é o
reconhecimento do trabalho de uma emissora que produz
90% de sua programacgio.*

Essas sdo razdes para considerar a telenovela e a Rede
Globo como pontos centrais nas discussoes que sao travadas no
desenvolvimento desta pesquisa. Para falar de televisdo hoje no
Brasil ¢ evidente que ndo se deve limitar a discussdo a telenovela
¢ a Rede Globo e esse ndo foi o unico percurso aqui adotado, mas
¢ um dos caminhos para o entendimento de inimeras questdes que
envolvem o complexo processo de comunicagdo massiva ¢ que
serdo extremamente relevantes para o alcance dos objetivos aqui
pretendidos. Como refor¢co a esse posicionamento, as palavras
de Wolton sdo ideais ao ressaltar a importancia da telenovela e
consequentemente o papel dessa emissora na construgdo da
teledramaturgia nacional:

Elas sdo conhecidas no mundo inteiro, e no espag¢o de uma
geragdo, contribuiram grandemente para valoriza¢do da
televisdo brasileira e da imagem do pais. Esses folhetins sdo
um verdadeiro fenomeno social para todas as categorias.
As televisoes oferecem mais de dez programas de fic¢do
por dia. A Globo sozinha oferece quatro telenovelas, das
14 as 21h30. (...) é um fantastico fator de inovagdo, porque
as novelas integram os desenvolvimentos inventados pelos
publicos, fazendo assim da televisdo brasileira a primeira
televisdo de massa interativa do mundo! E isso muito antes
das novas tecnologias!*’

Ao se cleger a teledramaturgia como ponto de analise
para este estudo foi necessario recuperar as questdes ligadas
ao entendimento do papel da televisdo e acredita-se que foi
estabelecido com isso um espago privilegiado para reflexdo sobre
as midias contemporaneas.

Se existe um programa ao qual podemos aplicar a idéia
de “reflexibilidade”, prezada por uma teoria inteligente da
televisdo, esse programa é a telenovela. Nao se trata de
idealizar esse género de televisdo, mas como demonstrar

46 ANTUNES, Elizabete. TV Glo-
bo entra no Guinness como maior
produtora de folhetins do mundo. O
Globo, Rio de Janeiro, 4 dezembro
2004. Disponivel em: <http://sinal.
org.br/infromativos/  show.asp?>.
Acesso em: 26 dezembro 2004.
(Grifos da autora deste trabalho.)

47 WOLTON, Dominique. Elogio
do grande publico: uma teoria cri-
tica da televisao, p. 163.

48 WOLTON, Dominique. Elogio
do grande publico: uma teoria cri-
tica da televisao, p. 165.
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como esse instrumento, desde que construido com uma
certa ambicdo e inteligéncia, pode ter um papel social
e cultural essencial sem entrar em contradi¢do com os
interesses da audiéncia (...).*

Em defesa da telenovela brasileira, Wolton responde ao
seguinte questionamento: “Quanto tempo durara esse equilibrio?”
O autor pondera:

(...) Em todo caso, é uma das grandes paginas da historia
da televisdo mundial que ai se escreve, provando, mais
uma vez, lagco essencial entre inteligéncia e imaginagdo.
(...) Com imaginario e a partilha de estereotipos comuns,
as novelas, sejam quais forem os seus limites, ilustram uma
certa aposta sobre a inteligéncia dos publicos.”

3.2 Breve Passeio Pela Ficcao

Dentre os produtos de maior audiéncia na grade televisiva
estdo as obras ficcionais seriadas, o que pode ser observado no
Anexo C. Por que essa tendéncia a ficcdo? Seria interessante
perceber o papel desempenhado por esse agente na vida do ser
humano.

092

(...) € considerada como um lugar ontologico privilegiado.
lugar em que o homem pode viver e contemplar, atraves
de personagens variadas, a plenitude da sua condig¢do, e
em que se torna transparente a si mesmo. lugar em que
transformando-se imaginariamente no outro, vivendo
outros papéis e destacando-se de si mesmo, verifica, realiza

49 WOLTON, Dominique. Elogio e vive a sua condi¢do fundamental de ser auto-consciente

do grande publico: uma teoria cri- li de desdob dist . de si

tica da televisio, p. 165. e livre, capaz de desdobrar-se, distanciar-se de si mesmo e
de objetivar a sua propria situagdo. (...) Somente quando

50 ROSENFELD, Anatol, apud o apreciador se entrega com certa inocéncia a todas as
REQUIXA, Renato. Cadernos de . .

~ ) virtualidades da grande obra de arte, esta por sua vez lhe
Lazer. Sao Paulo: Sesc, 1971, p. i )
33. entregard toda a riqueza encerrada no seu contexto.”

51 BOURDIEU, Pierre. Razoes
praticas: sobre a teoria de acdo. Sdo

: Para a defesa das hipoteses norteadoras deste estudo foi
Paulo: Papirus, 1996.

necessario perceber, mesmo que sinteticamente, o poder danarrativa
ficcional, seu poder no mundo contemporaneo, como esse elemento
¢ substancial para vida e como essas narrativas permanecem nos
dias atuais. Afinal, como a fic¢do ¢ apropriada pelas midias? Por

Maria Ataide Malcher
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que seu poder na grade de programacao da televisdo resiste até os
dias atuais? O que faz com que essas narrativas televisivas sejam
os programas de maior audiéncia?

Acredita-se que um dos elementos que sustentara posturas
aqui assumidas sera a fic¢do por sua relevancia na construgdo do
habitus®' da vida privada e/ou coletiva na sociedade contemporénea.
Nas artes, a ficcdo surge com o advento das linguagens verbais e
visuais e nos dias de hoje ganha novas formas de representacao e
dissemina¢ao de suas obras.

Ao pesquisar conceitos e defini¢des relativas ao termo
ficcdo, além dos fornecidos pelos dicionarios, foi interessante
encontrar a seguinte: uma palavra derivada do latim fingere,
possuindo diferentes significados na sua forma literal e retdrica,
“(...) de um lado, de modelar e plasmar e, de outro, de inventar por
meio da imaginagdo. Assim, ficcdo ¢ a capacidade de ‘plasmar
um invento imaginario’”*2,

Muitos sabem, ja leram ou ouviram essa defini¢ao de fic¢do,
mas o que parece oportuno ¢ assinalar que a palavra plasma nos
dicionarios esta ligada a questdes, dentre outras, bioldgicas, fisicas,
quimicas, com varios significados também conhecidos. Em uma
associacdo grosseira remete a um dos sonhos de consumo atual da
grande maioria dos brasileiros, para melhor assisténcia dos produtos
da televisdo: os grandes e maravilhosos aparelhos de TV com
suas telas planas em plasma e seus inumeros recursos de imagem
e poténcia®. O que se pode aferir ¢ que essa tecnologia ao ser
incorporada e popularizada possibilitard que as narrativas ficcionais
contemporaneas, nas diferentes dinamicas de suas producdes e
formas de recepcao, modifiquem-se estabelecendo um ponto a mais
nas discussdes sobre as questdes que cercam a televisao.

E interessante destacar que a ficcio neste trabalho serd
encarada com distanciamento da crenca “(...) que € qualquer coisa
sentida pelo espirito, que distingue as idéias dos juizos das fic¢cdes
e da imaginagdo. Ela da-lhes maior peso e influéncia; faz parecé-
las de maior importancia; reforca-as no espirito e estabelece-as
como principios directivos de nossas agdes.”**

Sdo intmeras as possibilidades para conceituagdo e
explicagdo da ficcdo, do que ela representa para a humanidade,
que pode ser constatado nesta breve investida.

(...) As ficcoes narrativa e poética (literdrias) ou teatral
e cinematogrdfica (dramadaticas) criam ou estabelecem um
universo ambiguo, cujas tendéncias mais evidentes, em face
da realidade, podem ser assim resumidas: a) oposi¢do ou
idealizacdo das contingéncias predominantes do real; b)
imitagdo de suas caracteristicas proeminentes, c) relacoes
de fusdo entre a imitag¢do e a oposigdo ao real.>

52 VIDEOTEXTO. Ficgdo. Dis-
ponivel em: <http://www.video-
texto.info/ficgdo>. Acesso em: 12
dezembro 2004. (Grifos da autora
deste trabalho.)

53 Para questdo dos recursos desse
novo artefato tecnologico uma con-
sulta valida é: PIZZOTTI, Ricardo.
Enciclopédia basica da midia ele-
trénica. Sao Paulo: Senac, 2003, p.
182-183.

54 HUME, David. [nvestigacdo
acerca do conhecimento humano.
Disponivel em: <http://citador.we-
blog.com.pt/arquivo>. Acesso em:
03 janeiro 2005.

55 VIDEOTEXTO. Ficgdo. Dispo-
nivel em: <http://www.videotexto.
info/ficgao>. Acesso em: 12 de-
zembro 2004.

Maria Ataide Malcher

93 @



o %4

Teledramaturgia agente estratégico na construgdo da tv aberta brasileira

56 ECO, Umberto. Seis passeios
pelos bosques da fic¢do. Sao Pau-
lo: Companhia das Letras, 1994, p.
121.

57 ECO, Umberto. Seis passeios
pelos bosques da fic¢ao, p. 81.
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A ficgdo, portanto, sera percebida como elemento vital as
discussdes atuais sobre as midias a partir de visdes como a de Eco,
Motter e demais autores que fornecem subsidios para entendimento
deste elemento na construgdo da grade de programagao da televisao
brasileira.

Deve-se considerar essas visdes ou a soma delas ou de
tantas outras formas de encarar a ficgao.

(.) E que textos ficcionais prestam auxilio a nossa
tacanheza metafisica. Vivemos no grande labirinto do
mundo real, que é maior e mais complexo que o mundo
do Chapeuzinho Vermelho. E um mundo cujos caminhos
ainda ndo mapeamos inteiramente e cuja estrutura total
ndo conseguimos descrever. Na esperancga de que existam
regras do jogo, ao longo dos séculos a humanidade vem
se perguntando se esse labirinto tem um autor ou talvez
mais de um. E vem pensando em Deus ou nos deuses como
autores empiricos, narradores ou autores-modelos. (...)
A divindade nesse caso ¢ algo que precisamos descobrir
ao mesmo tempo que descobrimos por que estamos no
labirinto e qual é o caminho que nos cabe percorrer.

Sejam quais forem as posi¢des assumidas, o “bosque
da ficcao” possibilita uma viagem a “vivéncia imaginaria”,
a “exploragdo dos sentidos”, a partir do caminho tomado e
dependendo da bagagem de cada passageiro é possivel ressignificar
praticas cotidianas ou mesmo estabelecer significados nunca antes
imaginados.

Mas existem regras, tanto para ler uma obra de ficgdo,
quanto para crid-las. E necessario para quem cria uma obra neste
género respeitar a coeréncia interna da narrativa que nao pode ser
desordenada e chegar ao caos. Toda desordem no texto deve ser
controlada, pois se isso ficar comprometido tendera a romper com
0 “protocolo” estabelecido entre autor ¢ leitor. A ficgao tem que ser
verossimil, tem que permitir o escapismo do real, mas deve deixar
indicios que o leitor adentrou um universo ficcional. Segundo Eco:

A norma basica para se lidar com uma obra de fic¢do é a
seguinte: o leitor aceitar tacitamente um acordo ficcional,
que Coleridge chamou de “suspensdo da descren¢a”. O
leitor tem que saber que o que estd sendo narrado é uma
historia imagindria, mas nem por isso deve pensar que o
escritor estd contando mentiras. De acordo com John Searle,
o autor simplesmente finge dizer a verdade. Aceitamos o
acordo ficcional e fingimos que o que é narrado de fato
aconteceu.”’
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Qual o motivo que leva o ser humano a gostar tanto de
compactuar com essa exigéncia ¢ buscar sempre, desde os tempos
mais remotos, abrigo nas narrativas ficcionais, sejam criangas ou
adultos? Por que a fic¢do acaba sendo uma lente para aproximar
o olhar da realidade, ou mesmo, ser a responsavel pela descoberta
de fatos ou situagdes da vida concreta? Talvez respostas a esses
questionamentos sejam percebidas na posi¢do de Eco: “(...) ler
ficcdo significa jogar um jogo através do qual damos sentido a
uma infinidade de coisas que aconteceram, estdo acontecendo ou
vao acontecer no mundo real. Ao lermos uma narrativa, fugimos
da ansiedade que nos assalta quando tentamos dizer algo de
verdadeiro a respeito do mundo.”

E o autor complementa a afirmacéo, ressaltando que essas
sdo formas de cultivo e preservagdo do mito: “Essa ¢ a fungdo
consoladora da narrativa — a razdo pela qual as pessoas contam
histérias ¢ tém contado histérias desde o inicio dos tempos. E
sempre foi a fungdo suprema do mito: encontrar uma forma no
tumulto da experiéncia humana.”

Nao ha como negar, também, no mundo poés-industrial que
as narrativas, sejam elas escritas, visuais ou audiovisuais, em textos
tradicionais ou contemporaneos, sdo formas de representagio
social. Em busca da formac¢ao da identidade cultural a ficg@o se
mostra um elemento importante a ser considerado, pois “(...) a
razdo principal pela qual ¢ necessario levar a sério as historias,
de modo especial aquelas criadas e contadas pelo contemporaneo
“supernarrador” televisivo, ¢ que por meio delas a sociedade se
representa.”

Segundo Benjamin, as narrativas estariam em extingdo
ou em declinio no mundo capitalista. O impacto das mudancas
nesse mundo comprometeria de forma decisiva o futuro das
narrativas na contemporaneidade. O autor, ao analisar a for¢a da
informag@o no mundo regido pelo capitalismo e a influéncia desse
impacto nas formas narrativas, aponta a informagdo como parte
da comunicagdo ¢ como um dos elementos responsaveis pela crise
nos relatos antigos.

(...) Por outro lado, verificamos que, com a consolida¢do
da burguesia — da qual a imprensa, no alto do capitalismo,
¢ um dos instrumentos mais importantes — destacou-se uma
Jforma de comunicagdo que, por mais antiga que fossem suas
origens, nunca havia influenciado decisivamente a forma
épica. Agora ela exerce essa influéncia. Ela é tdao estranha
a narrativa como o romance, mas é mais ameagadora e, de
resto, provoca uma crise no proprio romance. Essa nova
forma de comunicagdo é a informagao. ®'

58 ECO, Umberto. Seis passeios
pelos bosques da ficgdo, p. 93.

59 ECO, Umberto. Seis passeios
pelos bosques da ficgdo, p. 93.

60 BUONANNO, Milly. Além da
proximidade cultural: ndo contra a
identidade, mas a favor da alterida-
de... In: LOPES, Maria I. Vassalo
de. Telenovela: internacionalizagio
e interculturalidade. Sao Paulo:
Summus, 2004, p. 339.

61 BENJAMIN, Walter. Obras
escolhidas. 6. ed. Sdo Paulo: Bra-
siliense, 1993. 3 v.,, v. 1: Magia ¢
técnica, arte e politica: ensaios so-
bre literatura e historia e cultura. p.
202.
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LOPES, Maria 1. Vassalo de. Tele-
novela: internacionaliza¢do e inter-
culturalidade. Sao Paulo: Summus,
2004, p. 257.

63 MOTTER, Maria L. A telenove-
la: documento historico e lugar de
memoria. Revista da USP, n. 48,
dez.-fev. 2000-2001, p. 79. (Grifos
da autora deste trabalho.)

64 BUONANNO, Milly. Além da
proximidade cultural: ndo contra a
identidade, mas a favor da alterida-
de..., p. 339-340.
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Motter defendendo postura diferenciada a de Benjamin
comenta a posi¢do de Silverstone:

(...) Silverstone, discorda de Benjamin. Seu argumento é
de que na midia contemporanea menos que auséncia de
historia o que temos é sua proliferagdo. Nao so no interior
dos textos dos meios com também em torno desses textos.
Diluem-se as fronteiras entre géneros, entretenimento,
fatos e historias®.

Fica evidente que as narrativas ndo morreram e cada
sociedade estabeleceu seu(s) modo(s) de contar suas historias ¢
cultivar seus mitos. Mudaram as formas como sdo transmitidas
as historias? Mudou a forma como se configuram as ficgdes,
principalmente as eletronicas? Como sdo tecidos € como serdo
perpetuados esses “contos”? Vislumbrar essas questdes também
s30 objetivos desta pesquisa.

No desenvolvimento deste trabalho a busca foi a de
entender “(...) o poder subjacente ao contador de historia ¢ ao
encantamento pelo saber contar: os bons contam para o mar que
os ouve embevecido, os melhores contam para o oceano. O nosso
problema, pois, tem sido compreender as historias, pensar seu
modo de construgio, difusio e 0 que fazem delas os oceanos e
os mares.”®

O foco da pesquisa se afunila na investigagdo que se deu
a partir da televisdo aberta e, mais especificamente, das obras
audiovisuais que compdem a teledramaturgia brasileira. E por
serem fendmenos, ainda hoje, dos mais relevantes na grade de
programagao televisiva brasileira, considerados como marcantes
formas de “narrativizagdo” da atualidade.

A ficgdo televisiva é entdo uma forma de “narrativizagdo”
da sociedade. Alimentando um enorme volume de produg¢do
e oferta de historias, diretamente disponibilizadas e
agradavel durante todo o dia, a televisdo fez mais do
que aprimorar e exercitar uma fung¢do que pertenceu e
ainda pertence a outros sistemas narrativos: ela resultou
absolutamente em uma “narrativizacdo” da sociedade de
proporg¢oes desconhecidas (...).%

A ficcdo dramatizada (ficcdo televisa) ¢ um dos importantes
combustiveis para a vida ptblica e privada nesta sociedade. Dentre
os fornecedores dessa fic¢do estdo as midias, entre elas a de maior
penetragdo no Brasil: a televisdo aberta.

A investigacdo sobre as midias ndo pode desconsiderar a
origem dos textos. “Precisamos saber como a midia trabalha: o que
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nos oferece e como. E o ponto de partida para tal investigacdo esta
nos proprios textos e em suas reivindicagdes.”®

Considera-se que as narrativas televisivas e, mais
especificamente, a teledramaturgia (composta pela ficcao
televisiva) atua,

(...) como produtora e armazenadora de dados do
presente (...). (...) atua na composi¢do/recuperacio da
memdria coletiva como uma vertente de inegavel poder
de abrangéncia e reiteragcdo. Por sua materialidade,
preservada, sob a forma de dispositivo técnico de
conservagdo, assim como pela rela¢do que mantém com
o presente, do qual carrega as marcas, permitimo-nos
entendé-la como documento de época.®

Avaliando os argumentos apresentados nesta investigacao
pode-se afirmar que a teledramaturgia ¢ uma forma narrativa
que possibilita uma excelente exploracdo das questdes ligadas
a comunica¢do massiva na atualidade, tornando-se também um
“documento de época™’.

65 SILVERSTONE, Roger. Por
que estudar a midia?, p.61.

66 MOTTER, Maria L. Argumen-
tos para o estudo da ficgdo — A casa
das sete mulheres: fic¢@o, realidade
¢ historia. ECO-POS, v. 7, jan.-jul.
2004, p. 86. (Grifos da autora deste
trabalho.)

67 Para entendimento deste con-
ceito ver: MOTTER, Maria L. A
telenovela: documento historico e
lugar de memoria, p. 74-87.
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Capitulo quarto
... € como se fez a Teledramaturgia no Brasil

A proposta nesta parte do trabalho serd, a exemplo de
autores ja destacados apresentar uma tentativa de periodizagao que
tera como foco principal as obras que integram a teledramaturgia
brasileira. Para que isso seja possivel, retoma-se a trajetoria da
televisao no Brasil, destacando-se as contribui¢des dessas obras na
construgdo da linguagem televisiva comum aos dias atuais, como
pode ser percebido no Anexo A. O importante papel dessas obras
se destaca na grade de programagdo das emissoras na atualidade.
Mas como essa tendéncia se deu? De que forma ao longo do
caminho se estruturou nessa midia?

4.1 A década inicial

A resposta a esse questionamento ndo encontra facil
elucidagdo, principalmente se a tentativa for ancorada unicamente
no que restou dessas producdes. Pouco ou quase nada se tém de
registros sobre o que era veiculado nos anos iniciais da televisao.
Para tracar um panorama, mesmo que falho desse periodo, muitos
cruzamentos de fontes sdo necessarios para aproximagao aqueles
anos.

A escassez de informagdes precisas sobre essa década se
justifica, em parte, pelo periodo de experimentagdo que cercava
esse veiculo, os raros recursos tecnolégicos que ndo permitiam
registrar e preservar os momentos para dias futuros. A forte marca
da exportagdo de um modelo “erudito de cultura” que relegava a
maioria das produgdes televisivas a produtos populares, a partir da
visdo pejorativa, portanto, considerada como algo descartavel de
vida efémera e sem maiores contribuigdes para a histéria do pais.
Além disso, muito do que era veiculado possuia diferentes centros
de producdo. Algumas obras eram veiculadas apenas nas emissoras
do Rio de Janeiro, outras apenas nas de Sao Paulo. Quando se
inicia a expansdo para outros centros como Belo Horizonte e Porto
Alegre, ainda que nessas localidades a maioria dos contetidos
fosse fornecida pelo Rio de Janeiro e Sao Paulo, existia mesmo
que em menor escala, produgdes locais. Esse periodo no qual as
emissoras encontravam-se “isoladas” ¢ considerado por Priolli
como um movimento, mesmo que timido, de “regionalizagdo” da
televisdo. Evidentemente as produgdes locais ndo faziam frente aos
produtos das emissoras dos “centros irradiadores” naquela época,
no entanto, o local expressava sua diversidade na televisao®.
As emissoras locais se langavam, também, a experimentagdes
nesse novo meio com conteudos regionais. Rastrear informagdes

68 PRIOLLI, Gabriel. Antenas da
brasilidade. In: HAMBURGER,
Esther; BUCCI, Eugénio (Org.). 4
TV aos 50: criticando a televisdo
brasileira no seu cinqiientenario.
Sdo Paulo: Fundagao Perseu Abra-
mo, 2000.
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para que se tenha um panorama historico mais completo do que
aconteceu nos primeiros anos de televisdo torna-se mais complexo
pela dispersdo dos registros por varios estados do Brasil.

E corriqueiro dizer que o pais ndo possui memoria, o que se
comprova como fato. S que ¢ possivel acrescentar a essa afirmagao
um questionamento: sera que o pais acredita ou acreditava que os
produtos da televisdo se constituiriam como memoria? Ou como
parte integrante da construcao de conhecimento do brasileiro?

(-..) O prestigio da TV é muito menor que o do cinema.
Enguanto este é feito para elite e pela elite, a TV ¢ o pdo
dos 90% da populagdo sem acesso a cultura. Esta cisdo
entre o espago social ocupado pelo intelectual e aquele
ocupado pela TV é determinante na produgdo tedrica, na
historiografica e na formulagdo de politicas para o setor.
Na verdade, este é o maior desafio que a TV nos coloca,
e confesso, foi dificil reconhecer este embate. O fosso da
segregacdo social é tdo generalizado e “natural” no Brasil
que ser reproduz a nossa volta sem que sejamos capazes de
percebé-10.%

Fixar acontecimentos ¢, também, uma das formas de
produzir conhecimento, se isso ndo ¢ fomentado ou percebido
principalmente em relagdo aos produtos gerados e divulgados pelos
meios de comunicagdo massiva, se faz cada vez mais necessario
discutir essas posigdes. Se quase todo o acervo gerado pela
televisdo ao longo desses anos possui raros ¢ espagos registros,
se na atualidade pesquisadores defendem que faltam estudos que
déem conta de toda potencialidade e complexidade desse meio,
essas constatagdes envolvem questdes sociais cruciais em um
pais como o Brasil e coloca em evidéncia a distingdo qualitativa
persistente entre cultura de elite e cultura do povo e para o povo. A
trajetoria historica de uma civilizagdo € constituida, sobretudo, por
seus registros. Serd a televisdo um registro “digno” para memoria
cultural do pais?

(...) Quando a memoria de uma seqiiéncia de acontecimentos
ndo tem mais suporte de um grupo, aquele mesmo em que
esteve engajada ou que dela suportou as conseqiiéncias,
que assistiu a ela ou dela recebeu um relato vivo dos
primeiros atores e espectadores, quando ela se dispersa
por entre alguns espiritos individuais, perdidos em novas
sociedades para as quais esses fatos ndo interessam mais
porque lhes sdao decididamente exteriores, entdo o unico
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meio de salvar tais lembrangas é fixa-las por escrito em
uma narrativa seguida, uma vez que as palavras e os
pensamentos morrem, mas os escritos permanecem.”

Mesmo com as dificuldades no resgate de forma integral do
passado da teledramaturgia brasileira é possivel a aproximagoes a
partir de raras informagdes do que estava acontecendo na televisao
naqueles anos iniciais.

A historia de 30 anos da Tupi esta reduzida a um acervo
de 3 mil fitas de video (VHS) e 850 de U-matic (de % de
polegada). Metade delas contém novelas feitas de 1968 a
1980 (...) a trajetoria do espolio da Tupi é exemplar. Com a
extingdo da emissora, em 80, o seu acervo’ foi jogado num
armazém de um centro municipal em Cotia, na Grande
Sdo Paulo (...) centenas de latas apodreceram (...). Em sua
época aurea, a Tupi ndo pensava no futuro. “Para fazer
um programa ou uma novela era preciso apagar as fitas
da semana anterior” - lembra o ex-diretor da emissora
Luis Galon. O mesmo ocorria nas extintas Excelsior, TV
Paulista, Continental e TV Rio, cujo acervo nem sequer
existe.™

Percebe-se o descompromisso com a preservacao desses
produtos culturais. Os produtos da televisdo, principalmente as
obras seriadas ficcionais brasileiras sdo por exceléncia, um meio
que tem como fungdo criar uma socializagao compartilhada por um
grande numero de pessoas, recriando, dessa forma, uma memoria
coletiva. E um fenémeno de memorizagdo de fatos, idéias,
situagdes e personagens. A sua fonte de inspiragao ¢ uma maneira,
uma perspectiva de olhar para o mundo, articulando, dessa forma,
a intersec¢do entre a realidade e a ficgdo.

As lembrangas de varios depoimentos dos que atuaram
naqueles tempos, aliados aos trabalhos produzidos sobre essa
época, demonstram que o pais daquele tempo ndo valorizava essas
produgdes e o pais deste tempo ainda titubeia na aceitagdo dessas
producdes como parte integrante de um “movimento cultural”
relevante nacionalmente.

Em parte, isso € reflexo dos embates travados nos campos
simbolicos que se estabeleciam naqueles periodos. Ortiz, ao
analisar esse periodo, pontua essas lutas e intercambios simbolicos
nesse “movimento cultural”. O autor ressalta que nas sociedades
subdesenvolvidas, como a brasileira, o fluxo entre o campo da
cultura artistica e da cultura de mercado se interpenetra e produz
transferéncia das formas “eruditas” aos meios de comunicagao de
massa, e nesse processo de transferéncia de capital simbolico”

70 HALBWACHS, Maurice. 4 me-
moria coletiva. Sdo Paulo: Vértice,
1990, p. 80.

71 Parte do que restou desse acervo
encontra-se sob a guarda da Cine-
mateca de Sdo Paulo; no entanto, a
garantia de sua conservagio, pre-
servagdo e organizagdo, por falta
de infraestrutura, ainda ndo ¢ uma
certeza. Porém, foi anunciado, pelo
coordenador da Cinemateca, Car-
los Roberto de Souza, em artigo
que, até o final do ano de 2000, a
Cinemateca estaria inaugurando
uma sala climatizada e moderna
para a guarda do acervo da Tupi.
No entanto, até a presente data esse
acervo nao foi entregue ao publico.
Resta esperar que esse projeto um
dia se concretize, e que isso nao te-
nha passado apenas de uma euforia,
produto das comemoragdes dos 50
anos de TV no Brasil. Cinemateca
guarda o que restou das imagens da
Tupi. Folha de S. Paulo, TV Folha,
27 agosto 2000, p. 12.

72 ELIAS, E.; COSTA, L. Desca-
so ¢ incéndios destruiram grandes
sucessos. Especial de Domingo —
Memorias. Estado de S. Paulo, 10
janeiro 1999, p. D2.

73 BOURDIEU, Pierre. 4 econo-
mia das trocas simbdlicas. Sao
Paulo: Perspectiva, 1992.
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74 ORTIZ, Renato. A moderna tra-
di¢do brasileira: cultura brasileira
e industria cultural. Sdo Paulo: Bra-
siliense, 1991, p. 32.

Maria Ataide Malcher

fornecem aos produtos gerados pelos meios de comunicagdo de
massa uma aura de legitimidade. O autor cita como exemplos
desse processo, o teatro e o teleteatro no inicio da televisdo.
Distante de defender as posturas que assinalam esses primeiros
momentos como os anos elitistas da TV, Ortiz acredita que essa
dindmica seja uma forma de lutas travadas no campo simbolico
que inicia sua estruturacao. Embates entre o “legitimo” ¢ o
“popular” que separam as produgdes do teatro na TV ¢ o teleteatro
em instancia “legitima”, ¢ os demais programas de origens
radiofonicas, como os musicais, os programas de comédias ¢ com
certeza as “telenovelas”, como elementos com apelo popular ¢ por
isso desqualificados como produtos legitimos de arte ou cultura.
Essa necessidade de legitimagao demonstra a busca incessante
por um reconhecimento a partir de modelos culturais distantes das
realidades vividas em solo nacional.

Os agentes desses polos distintos determinam hierarquias
que afastam os que “fazem teatro” dos que “fazem apenas
televisdo”. Fazer televisdo, portanto, era algo menor ¢ distante da
arte praticada pelo teatro mesmo que fosse na TV.

Dentro do polo cultural encontram-se os que fizeram do
teleteatro o grande laboratorio para o dominio da linguagem desse
novo veiculo. No mesmo campo simbolico existia outro tipo de
hierarquizagao que distinguia a “telenovela”, ja produto com certa
presenca na programacao, como algo de apelo popular e distante
tanto da arte do teatro quanto das experimentagdes “audiovisuais”
do teleteatro. A separacdo entre essas obras segundo Ortiz, ¢é
percebivel ao analisar as programagdes daquela época.

Quando se olha a programacao televisiva do periodo se
pode perceber que existe uma hierarquia de valores que
agrupa programas considerados como mais legitimos de
um lado, teatro e teleteatro, e mais populares de outro,
produzidos segundo o antigo esquema do radio.™

Ao resgatar os primérdios das narrativas ficcionais
televisivas ¢ comum explora-las a partir da telenovela. Isso
se justifica por ser ela o principal elemento que integra a
teledramaturgia nacional de hoje e por ter se tornado presente
em todo caminhar da televisdo. Acredita-se, no entanto, que o
papel desempenhado por ela e pelas demais narrativas ficcionais
televisivas s6 pode ser bem compreendido retornando-se ao inicio
dessa trajetoria. Na tentativa de detectar os elementos que atuaram
de forma decisiva para o que se tem hoje como conjunto de obras
que consagram essas narrativas dentro e fora do pais € que se recua
as origens da TV brasileira.
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Como dito, inaugura-se a TV Tupi em 1950, com primeira
emissora do Brasil na cidade de Sdo Paulo e, desse momento em
diante, iniciam-se as experimentagdes que buscam no radio — a
midia antecessora — suas primeiras atragoes.

Nao foi apenas o radio fornecedor de combustivel para os
primeiros anos da televisdo. Da jungdo entre teatro e cinema vieram
contribuigdes queconceberamumadasmais consagradasexpressoes
da televisdo: o teleteatro’, como abordado anteriormente. Existia
naquele tempo a distingdo dos produtos derivados das atividades
dos profissionais do radio com sua linguagem fortemente marcada
pela soap opera radiofonica: as radionovelas™ de outrora. Essas
soap operas traziam em suas matrizes a for¢a do popular, ligado
intrinsecamente ao melodramatico de origem cubana com textos,
em sua maioria, adaptados a partir de roteiros estrangeiros. Martin-
Barbero ao analisar a forma do melodrama contemporaneo,
assinala.

(...) E esse forte sabor emocional é o que demarcard
definitivamente o melodrama, colocando-o do lado
popular, pois justo nesse momento, anota Sennet, a marca
da educag¢do burguesa se manifesta totalmente oposta,
no controle dos sentimentos que, divorciados da cena
social, se interiorizam e configuram a “cena privada”. (...)
A cumplicidade com o novo publico popular e o tipo de
demarcagdo cultural que ela traca sdo as chaves que nos
permitem situar o melodrama no vértice mesmo do processo
que leva do popular ao massivo: lugar de chegada de uma
memoria narrativa e gestual e lugar de emergéncia de uma
cena de massa (...)"".

Na televisdo esses marcantes tragos determinaram de
forma singular o que estava acontecendo: de um lado as matrizes
populares trazidas do radio e de outro as matrizes “culturais”
que buscavam, a partir de produtos adaptados do cinema norte-
americano e dos classicos do teatro europeu, a legitimagao do que
era produzido nesse meio. Esse processo de utilizagdo da adaptagao
ndo ¢ um movimento exclusivo da televisdo, mas tragos da politica
cultural norte-americana que se tornava hegemonica, refletindo em
diferentes areas no Brasil e em outros paises da América Latina.

Nesse ambiente afloravam campos simbdlicos distintos
nos quais existia diferenciag@o entre o “popular” ¢ o “cultural”. O
processo artistico através da experiéncia dos “homens de teatro e
de cinema” buscavam em suas producdes uma linguagem propria
para televisdo que expressasse arte e cultura a partir dos modelos
culturais importados, sendo assim distante das manifestagdes
populares nacionais.

75 Para um assunto tao relevante é
interessante perceber os raros tra-
balhos que se dedicam especifica-
mente a esse tema, como FARIA,
Maria C. B. Teatro na TV: vestido
de noiva de Nelson Rodrigues na
telecriagdo de Antunes Filho; FA-
RIA, Maria C. B. O Grande Teatro
Tupi do Rio de Janeiro: o teleteatro
e suas multiplas faces; PEREIRA,
Sidénia F. O teleteatro da TV Tupi
em Sdo Paulo: origens e contri-
buigdes na teledramaturgia nacio-
nal. Os dois primeiros trabalhos
referenciados sdo respectivamente
mestrado defendido em 1998 e
doutorado defendido em 2004, no
Programa de Poés-graduagdo em
Teatro da Universidade Federal do
Rio de Janeiro — UNIRIO; e o ulti-
mo, mestrado defendido em 2004,
na Escola de Comunicagdes e Artes
no Programa de Pos Graduagao em
Ciéncias da Comunicagao.

76 Novela radiofonica que herda de
Cuba suas origens. Marcou durante
décadas as programagdes de radio.
No Brasil até 1947 as radionove-
las eram importadas de Cuba e da
Argentina e nesse ano que se tem a
primeira radionovela na Radio Sao
Paulo Fatalidade. Apenas trés anos
antes da inauguracdo da televisao.
MATTELART, Armand; MATTE-
LART, Michele. O carnaval das
imagens: a ficgdo na TV. Sdo Paulo:
Brasilense. 1989.

77 MARTIN-BARBERO, Jésus.
Dos meios as mediagdes: comuni-
cagdo, cultural e hegemonia. Rio de
Janeiro: Editora da UFRIJ, 2001, p.
171.
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78 ORTIZ, Renato. 4 moderna tra-
di¢do brasileira: cultura brasileira
e industria cultural, p. 74.

79 Essa sinalizagdo entre aspas
quando se fala em telenovela faz-
se necessaria, pois a defesa aqui é
que nesses momentos inaugurais da
televisdo no Brasil ndo poderia ser
aplicado o conceito de telenovela
brasileira em sua plenitude, que ¢
adotado e discutido mais a frente
neste trabalho.

Maria Ataide Malcher

(...) Do teatro, os diretores procuravam garantir a
densidade cultural da dramaturgia, adaptando-a porém
ao novo meio, criando uma nova forma de expressdo
corporal e de inflexdo de voz. O Cinema funcionava como
modelo para o movimento de camera e para os cortes
de cena. Nenhuma dessas expressoes de qualidade serdo
encontradas na telenovela. A superioridade do teleteatro
pode ser observada quando se analisa, por exemplo os
conteudos das novelas produzidas. De 1951 a 1954, a
telenovela existe como prolongamento das radionovelas:
sdo os escritores do radio (J. Silvestre ou José Castellar)
que escrevem pautados pelo padrdo latino-americano do
género (...)."

Com os profissionais do radio o processo de insergdo
na televisdo, em geral, era mais de migragdo da experiéncia e
trajetoria para esse novo veiculo sem o entendimento completo das
especificidades do meio televisivo. E real a busca dos profissionais
do radio pelo dominio do novo meio mas, muitas vezes, a tentativa
era frustrada. Prevalecia, assim, de um lado produgdes como as
telenovelas e de outro os teleteatros. Esses tltimos considerados por
décadas a parte artistica e cultural da televisdo com tentativas bem
sucedidas de aliar a representacdo dos autores do teatro tornando-
as representacdes para televisdo. No cinema, o teleteatro buscava
as técnicas cinematograficas elementos que transformassem
a interpretacdo teatral em algo proprio para esse novo meio. O
projeto era ter ndo um teatro na TV, mas a competéncia teatral
ressignificada a partir desse processo de hibridizagdo que faz
nascer o teleteatro.

No caso das herangas radiofénicas, que deram origem
as primeiras “telenovelas”” no Brasil, veiculadas trés vezes
por semana com duragdo de aproximadamente vinte minutos,
era comum a transferéncia da competéncia adquirida no radio.
Mesmo com muito esfor¢o da maioria dos profissionais do radio,
as experimentagdes no novo meio nem sempre logravam grande
sucesso. Aliar as competéncias da oralidade as imagens ndo
era algo facil e assim se tem no capital acumulado pelo radio a
transmissao ndo das representagdes, ou da filmagem, ou dos closes,
mas a matriz melodramatica, as técnicas ligadas a narrac¢do da voz
em off, herangas da soap opera, ¢ a sonoridade do radio, vital ao
melodrama.

Esse predominio do texto sobre a filmagem, que fez com que
varios criticos da época considerassem a telenovela como
uma espécie de radio com imagens, decorre das proprias
condi¢oes materiais em que se encontrava a televisdo
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brasileira. Uma televisdo marcada pela improvisagdo,
pelas dificuldades econémicas e cuja gestdo se fazia aos
moldes dos “capitdes de industrias”(...).%

Nesses primeiros anos a telenovela ndo era diaria. Essas
“telenovelas” ndo diarias, além de possuirem essas caracteristicas,
eram quase todas adaptadas de roteiros estrangeiros, poucas eram
as escritas por autores brasileiros. Seus roteiros eram adaptados a
partir das experiéncias com a radionovela e, portanto, moldados
para o radio. As competéncias proprias desse veiculo ainda nio
haviam sido formadas para producéo das obras televisivas. Ortiz
categoriza essas obras como telenovelas ndo diarias, mas resta
aqui suscitar algumas questdes: Se ha nesses anos um processo que
transfere para televisdo a competéncia do capital radiofonico, sem
sua devida adequagdo ou modificagdo, seria possivel ja se falar
em telenovela a partir do conceito atualmente defendido? Ou seria
melhor considerar que se tem nesse contexto a novela radiofonica
veiculada pela televisdo?

Da mesma forma, acredita-se que existam dois movimentos
realizados na inser¢do do teatro, um que traz o teatro para a TV
e outro que alia a competéncia do teatro e do cinema e cria um
produto préprio do meio: o teleteatro. Defende-se que nesses
primeiros anos de experimentacdo ainda ndo se pode configurar o
produto “telenovela” no seu conceito /ato.

Um dos exercicios propostos para alicer¢ar essa defesa
foi levantar dados sobre esse periodo e para isso realizou-
se um mapeamento ndo-exaustivo e ndo-conclusivo. Esse
rastreamento possibilitou o contato com informagdes de obras
que foram produzidas nessa época. Do que foi possivel mapear,
foi construido um universo composto por 160 titulos produzidos
nessa década possuindo as caracteristicas destacadas no Quadro
4.1. Esse mapeamento forneceu elementos que permitem apontar
a diferenciacdo entre o conceito de “telenovela” empregado
atualmente como também indicam as demais produgdes que dao
inicio a teledramaturgia brasileira.

80 ORTIZ, Renato; BORELLI, Sil-
via H. S; RAMOS, José Mario. Te-
lenovela: historia e produgdo. Sao
Paulo: Brasiliense, 1989, p. 71.
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Quadro 4.1 — Resumo geral da Teledramaturgia na década de 1950

Emissoras
Categoria Classificagdo Record | Paulista | Tupi | Continental El\(]) Total
Estrangeira 7 5 39 51
Adaptacdo |Brasileira 2 6 1 9
Telenovelas Nao definido 2 9 11
Original 3 17 1 21
Nao definido 4 1 12 17
Total Telenovelas 15 15 78 1 0 109
Estrangeira 2 13 15
Adaptacao |Brasileira 1 3 4
Teleteatros Nao definido 0
Original 1 1
Nao definido 1 18 1 20
Total de Teleteatros 1 3 35 0 1 40
Estrangeira 1 1
Adaptacao |Brasileira 1 1
Seriados Nao definido 0
Original 1 3 4
Nao definido 0
Total de Seriados 1 5 0 6
Adaptacao 0
Nﬁol Original 0
definidos
Nao definido 2 2 1 5
Total Nao Definidos ) 0 o) 0 1 5
TOTAL GERAL 19 18 120 1 2 160

Maria Ataide Malcher
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Nesse universo restrito, t€ém-se 109 produtos considerados
“telenovela”, o que poderia se deduzir como indicativo de que
essas obras logravam de maior penetra¢do na programagio. Sabe-
se, no entanto, que essas telenovelas eram exibidas duas vezes por
semana com horarios variados e ndo gozavam de muita audiéncia.
Ja os teleteatros atingiam maior audiéncia, eram veiculados
quinzenalmente e, em alguns casos, semanalmente, todos com
duragdo aproximada de 1h30 a 2h por episodio. Registros®!
contabilizam que no periodo de 1951 a 1963 somam 1.890
produgdes de teleteatros, incluindo os teatros veiculados pela TV e
apenas 164 produgdes de “telenovelas”.

No mapeamento apresentado ha uma inversdo, ja que a
“telenovela” predomina na representagdo. Isso, no entanto, se
justifica pelo universo pesquisado e pela falta de acesso a todos
os registros citados como totalizantes de produgdo no periodo
mencionado.

Outro dado que também faz diferenga ¢ que nessa
representacdo ndo estdo inseridos os teatros veiculados na TV®
por serem considerados, nesta pesquisa, como reprodugdes de
uma obra utilizando apenas outro suporte para sua veiculagio,
sem as devidas experimentagdes para adequagdes ou alteragdes
necessarias ao meio televisivo. Considerou-se na representagao
da amostra apenas os teleteatros, a “telenovela” e os “seriados”,
objetivando-se com isso ressaltar as produgdes que dariam inicio
ao movimento de estruturacdao das produgdes teledramaturgicas
brasileiras. Os teleteatros aqui considerados eram, em sua maioria,
adaptacdes de obras estrangeiras e recebiam tratamento a partir
das técnicas de cinema e de interpretacdo dos artistas nacionais do
teatro brasileiro para se moldarem a televisdo.

Esse mapeamento apresenta informagdes relevantes que
indicam o prentncio dessa estruturagdo. Ja existiam adaptagdes de
obras literarias brasileiras para telenovela e o primeiro “seriado”
com um super-herdi brasileiro, Capitdo 7 na Record®, a principio
era veiculado trés vezes por semana, mas devido ao seu sucesso
tornou-se diario, com durag@o de 30 a 40 minutos, ¢ foi exibido
durante dez anos. Dessas produgdes que neste momento serdo
categorizadas como seriados, foram identificados seis, dos quais
cinco veiculados pela Tupi. Nessas obras destacam-se duas
adaptacdes: uma brasileira e uma estrangeira. As obras originais
brasileiras sdo quatro escritas especificamente para TV. Nessa
categoria surge o primeiro sitcom, Al6 Dogura®, em 1953; o
primeiro seriado de ficgdo cientifica, em 1957, Lever no Espa¢o®
e iniciativas como divulgagdo de produtos comerciais na exibic¢ao
dos episodios do Sitio do Pica-Pau Amarelo®®, em 1952.

Nesses primeiros momentos mesmo que ainda ndo inserida
na logica do mercado a televisdo utiliza a “estratégia” de seduzir

81 Sobre o assunto ver: ORTIZ,
Renato; BORELLI, Silvia H. S;
RAMOS, José Mario. Telenovela:
historia e produgdo. Sao Paulo:
Brasiliense, 1989, p. 71.

82 Um dos exemplos que deter-
minaram a exclusdo dessas obras
sdo as produgdes denominadas de
teleteatro, mas que na verdade,
pelo confronto dos registros que
foram utilizados como fonte, eram
obras teatrais encenadas no teatro
veiculadas através da TV sem pre-
ocupag¢do com 0 meio que a iria
transmitir. Esses teatros na TV sdo
considerados em varios momentos
como teleteatro e sdo contabiliza-
dos integradamente. Isso difere da
idéia proposta neste trabalho, pois
se considera como obras de telete-
atro as adequadas e/ou adaptadas
para linguagem televisiva.

83 Original de Aires Campos, tota-
lizando 508 episodios. CORREIA,
Izaias. INFANTV. Séries. Disponi-
vel em: <www.infantv.hpg.ig.com.
br>. Acesso em: junho 2005.

84 “A Tupi langou em 1953, im-
pulsionada pelo sucesso de ‘I Love
Lucy’, a série de comédia romantica
‘Al6 Dogura’, nos mesmos moldes
do programa norte-americano. A
série consagrou o entdo jovem ca-
sal Eva Wilma e John Herbert. Foi a
primeira série no Brasil em formato
‘sitcoms’ (‘situation comedy’), que
consistem em histérias curtas, em
geral de meia hora, centradas em
torno de uma familia ou uma casa,
para baratear o custo do programa,
sempre envolvidas em qiiiproquos e
atribulagdes, das quais se originam
as piadas. Em geral, encenadas em
auditorio, incorporando a reagdo
do publico. ‘Alé Dogura’ ganharia
um ‘remake’ em 1991, a exemplo
de ‘A Grande Familia’ (1973) que
teve o seu em 2001.” CORREIA,
Izaias. Historia das séries. Dispo-
nivel em: <www.seriesbrasileiras.
hpg.ig.com.br>. Acesso em: junho
2005.
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85 Série de autoria de Mario Fanuc-
chi, com dire¢do de Cassiano Gabus
Mendes, veiculada no horario das
20h, com duragdo de 30 minutos
a cada episodio, totalizando vinte
e trés. FANUCCHI, Mario. Nossa
proxima atra¢do: o interprogra-
ma no Canal 3. Sdo Paulo: Edusp,
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potenciais clientes. Muito do que era veiculado na TV era dirigido
as criangas, com isso ¢ facil perceber um dos indicativos para seu
sucesso nos anos seguintes: torna-se habito comum entre uma
populagio que poderia ser caracterizada como “geracao televisiva”
por incorporar esse costume.

(...) as criangas, por sua vez, estavam encantadas com a
televisdo. Era uma admiragdo incondicional, sem a minima
restricdo, muito bem explorada pela televisdo desde
seus primeiros dias. (...) As criangas, entretanto, ndo se
satisfaziam so com os programas feitos para ela. Gostavam
de ver qualquer coisa, mesmo que fosse um debate sobre
o assunto inteiramente fora do alcance. A idéia era ver
televisdo até cair no sono {(...).%"

O impacto exercido pela televisdo nas criangas ¢ algo
evidenciado nos depoimentos que ilustram as obra de Fanucchi,
demonstrando as mudangas dos habitos dos pequenos e potenciais
propagadores da “cultura televisiva” no cotidiano brasileiro.
Essa mudanga nos habitos infantis pode ser explicada a partir da
abertura que a crianga tem para o novo, para o exotico, marcado
principalmente pelo ladico. O ludico esteve presente nesses
primeiros anos proporcionado pelas programagdes que, naquela
época, usavam jogos, brincadeiras, desenhos animados, circos,
dentre outras atragdes direcionadas ao segmento infantil. Mas
ndo eram so as criangas que mudavam seus habitos, os adultos
também mudaram seu cotidiano inserindo a televisdo no dia a dia
por diferentes razdes, como ampliagdo do leque de oportunidade
de entretenimento ou mesmo de status.

Em pouco tempo a televisdo deixou de ser um objeto de
luxo — pelo preco — dispensavel para ser um objeto de luxo
dos mais cobi¢ados — apesar do preco. As razoes eram
varias: o fato de chegar as casas como o radio, isto ¢, de
graga; mostrar a cara dos artistas que o publico admirava
e, de quebra, oferecer muito mais, como filmes, que
antes a gente so via no cinema, apresentar noticias com
imagens, futebol, aléem de uma variedade de espetdaculos
que prometia se ampliar com o tempo; e, finalmente, pelo
fato de dar status.®®

Em relagdo as 109 “telenovelas” (quadro 4.1), 51 eram
adaptagdes estrangeiras, 9 adaptagdes de obras nacionais ¢ 21
roteiros escritos originalmente para a TV. Além disso, existiam
28 titulos que ndo se tém informagdes que definam sua categoria
como adaptagdes de obras brasileiras ou estrangeiras e encontram-
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se na categoria “ndo definido”, totalizando mais 11 “telenovelas”.
Outros 17 titulos ndo se tém informagdes que possibilitem
categoriza-los como original ou adaptacdo. Cabe resgatar que
a maior parte do que foi produzido, estava ligada fortemente a
linguagem radiofonica, com destaque para a voz do narrador em
off, como elemento integrante do texto daquela época.

Varios sdo os motivos que interferem nessa década em
relagdo as obras de fic¢do televisiva, mas o que se pode afirmar
¢ que as dificuldades eram muitas. A televisdo inaugurada no
Brasil da-se em um contexto “improvisado” para sua chegada,
pois ndo existiam estudios adequados, pessoal técnico habituado
com o meio, material e verba para produgdes mais ousadas. Como
abordado, a televisdo no Brasil ¢ inserida num contexto prematuro
e nesses primeiros momentos “aventureiros” nao faz parte da
logica de mercado instalada recentemente na sociedade brasileira
e que predomina no radio ap6s 1930.

Essa liberdade propiciada pelo ndo apelo mercadolégico do
veiculo nesses primeiros anos restringiu algumas possibilidades,
mas abriu portas para experimentagdes que através de erros e
acertos produziram categorias que marcam a trajetoria da televisao.
A busca constante de legitimag@o conferia as obras derivadas do
radio o status de “patinhos feios”, pois o divertimento, ou seja,
a distragdo simplesmente ndo era encarada como algo cultural.
Isso pode ser explicado pela necessidade de modernidade e
industrializacdo necessarias a uma sociedade com retardado
processo de desenvolvimento.

Tanto o teatro como o teleteatro introduzem na televisdo
uma logica que contrasta com o intuito puro e simples de
divertimento ou de maximiza¢do da audiéncia. Eles trazem
Jjunto as emissoras uma preocupag¢do cultural e um prestigio
que se fundamenta na consagragdo das obras classicas, que
conferem ao proprio meio televisivo uma aura artistica que
os programas humoristicos ou as novelas ndo possuiam.”

Mesmo com a total falta de recursos técnicos, financeiros
e de pessoal, esse sintético mapeamento apresentado assinala o
surgimento de diversos indicadores como: veiculagdo de seriados,
a preocupagdo com a linguagem televisiva na realizagdo dos
teleteatros, a utilizagdo de textos ou mesmo criagdo de textos
originais nacionais, que a partir de 1954 se tornam presentes nesse
tipo de programacdo, na tentativa de estabelecer certa distancia
dos textos melodramaticos que lideraram nos anos anteriores.
Esses indicativos aliados aos demais apresentados nesta pesquisa
tornaram possivel estabelecer categorias que determinam as atuais
producdes teledramatirgicas.

89 ORTIZ, Renato; BORELLI,
Silvia H. S; RAMOS, Jos¢ Mario.
Telenovela: historia e produgéo, p.
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Dos meios as media¢des: comu-
nicagdo, cultural e hegemonia, p.
178.
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4.2 Brasil 60

Esses embates entre campos simboélicos — cultural e
mercadoldgico —, além de sinalizarem para construgdo de um novo
espago, no qual as praticas e experimentagdes sdo hibridizadas
dando origem a uma nova produgdo, demonstram também a
necessidade de suprir brechas deixadas pelas queimas de etapas no
processo instituido no Brasil, que demandou um amadurecimento
precoce, necessario a emergéncia de novos tempos. No esfor¢o
de minimizar o distanciamento dessas expressdes culturais busca-
se nos textos ¢ interpretagdes classicas o combustivel para esse
processo, ja que no pais ndo houve forte tradig@o de teatro, cinema
e mesmo literaria. O teatro encontra na televisio uma forma de
revitalizacdo e divulga¢do. Da mesma forma, o cinema encontra
na TV formas de experimentagdes nunca ocorridas no processo
cinematografico no pais.

Deslocadas dessabuscaestavam as produgdes caracteristicas
do radio que migraram para esse meio, colocando em risco essa
aura artistica “bravamente” iniciada pelos “homens de teatro
e cinema”, s6 que agora na TV. Mas “os homens de radio” ndo
desistiam, buscavam também apropriar em suas produgdes
elementos que pudessem abafar a forte predominancia do radio. Os
profissionais do radio em suas tentativas de resisténcias apropriam-
se de textos de romances estrangeiros consagrados, almejando
legitimar suas obras. Nao era facil desarticular as raizes do radio,
que tinham predominancia no melodrama. Para o entendimento
dessa persisténcia do oral e do melodramatico nesses produtos €
necessario considerar a observacdo de Martin-Barbero:

A obstinada persisténcia do melodrama, mais além e muito
depois de desaparecidas suas condi¢des de surgimento,
e sua capacidade de adapta¢do aos diferentes formatos
tecnologicos ndo podem ser explicadas nos termos de
uma operagdo puramente ideologica ou comercial. Faz-se
indispensdvel propor a questdao das matrizes culturais, pois
sO dai é pensavel a media¢do efetivada pelo melodrama
entre o folclore das feiras e o espetaculo popular-urbano,
quer dizer, massivo. Mediagdo que no plano das narrativas
passa pelo folhetim e no dos espetaculos pelo music-hall
e o cinema. Do cinema ao radioteatro, uma historia dos
modos de narrar e da encenac¢do da cultura de massas e,
em grande parte, uma historia do melodrama.*

Martin-Barbero, defende ser necessario entender o papel
do melodrama como elemento intrinseco a constituicdo cultural
da civilizagdo. Um trago marcante nas expressdes da cultura dos
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povos latino-americanos e presente na trajetoria da comunicagao
massiva. Nessa perspectiva ¢ impossivel desgarra-lo do processo
comunicacional contemporaneo e, principalmente, da caminhada
da televisdo em terras latinas.

Na virada dos anos de 1950 até 1963, o cenario televisivo
no Brasil demonstra modificagdes com inser¢des nesse panorama
de textos nacionais, a partir da literatura brasileira, ou mesmo
escritos especialmente para a televisao. Emergem nesse contexto
autores iniciantes ao lado dos que ja possuiam trajetdrias como,
por exemplo, Walter Foster e os novatos Walter Durst e Geraldo
Vietri. Estes ultimos, com experiéncias em adaptacdes de textos
estrangeiros, inauguram sua participagdo nos textos originais para
TV. Nessa integragdo entre competéncias que se estabeleciam e
competéncias emergentes ha um redirecionamento no movimento
da dramaturgia na televisdo brasileira.

Esse movimento ¢ embalado pela necessidade crescente de
modernizagdo e nacionalizagdo, refletidas em todos os campos no
Brasil daqueles tempos. E nesse panorama de mudangas que surge
a TV Excelsior com a “tentativa de um projeto brasileiro”.

(...) as mudangas que se desenvolvem na esfera da
telenovela buscam valorizar a autoria de textos nacionais.
Uma vez que o proprio teleteatro, seu ponto de referéncia,
caminha nessa dire¢do, a novela se volta para os escritores
brasileiros, procurando se adaptar ao ritmo cultural e
politico da sociedade global.”!

Muda a orientagdo do pais, mudam os rumos do cinema,
do teatro ¢ da televisdo e, consequentemente, o que se produz
nesse meio no final das décadas de 1950. Ja existia nesse momento
ventos que pronunciam as necessidades cada vez mais urgentes de
modernizagdo e aderéncia ao movimento de industrializagdo, que
se tornam for¢as motrizes para inserir a televisdo e seus produtos
na agenda do mercado.

Para o alcance dos novos rumos o pais necessitava
transpor varios obstaculos, como a falta de integra¢do nacional
ou mesmo produzir o sentido de nagdo. Para isso, a TV tornou-
se um meio propicio ao alcance desses objetivos mais a frente
com a implantagdo da rede nacional de televisdo. E interessante
considerar a sintese realizada por Priolli no tocante as primeiras
décadas dessa trajetoria:

De setembro de 1950, quando se inaugurou a TV Tupi de
Sdo Paulo — primeira emissora do pais e do hemisfério
Sul do planeta —, até abril de 1960, quando foi introduzida
aqui a tecnologia do videoteipe, a televisdo so existiu onde
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estavam erguidas as antenas de transmissdo. (...) Ainda ndo
havia a edi¢do eletronica de imagens ou a possibilidade de
utilizar tecnologia do videoteipe como recurso expressivo,
de linguagem (o que acontecera em 1962, no Chico Anysio
Show). 4s possibilidades de duplicagdo e, por extensdo, de
comeércio dos programas de televisdo levou a formagdo das
primeiras redes nacionais de TV (...).*?

No final dos anos de 1970 a logica do fazer TV no Brasil
ganha contornos diferenciados dos anos anteriores a partir das
inovagdes tecnoldgicas postas em funcionamento pelo regime
militar.

Esse processo ganhou enorme impulso a partir de 1969,
quando o governo militar, por meio do Ministério das
Comunicag¢ées e da Embratel, criados pouco antes,
conclui uma parte de seu projeto de “integra¢do nacional”
e inaugurou a Rede Bdasica de Microondas, interligando
as diversas regiées do pais (...). (...) Da mesma forma, os
satélites Brasilsat vieram complementar e ampliar a rede
de microondas, de 1985 em diante, cobrindo efetivamente
todos os quadrantes do territorio brasileiro.”
o 112 L .
Como expresso por Priolli, a década de 1950 caracterizava-
se como década insular da televisdo. No entanto, na década
seguinte, a integracdo de recursos tecnologicos possibilitou sua
ampliac¢ao trazendo mudangas para todo contexto televisivo e do
pais. Mas como as narrativas ficcionais seriadas atuaram nesse
panorama televisivo em 1960? Interessante perceber a mudanga
em relacdo a telenovela nesse inicio de década marcando esses
anos como o inicio da trajetdria de consolidacdo da “telenovela”.

(...) Neste momento, é possivel captar uma mudan¢a de
atitude do publico em relagdo a este género dramatico.

92 PRIOLLI, Gabriel. Antenas da Se em meados dos anos 50, o teleteatro tem maior apelo
brasilidade, p. 15. . \ A .. .

Jjunto a audiéncia, os sinais comegam agora a se inverter.
93 PRIOLLI, Gabricl. Antenas da Na medida em que a televisdo se populariza, a novela tende
brasilidade, p. 19. a superar a antiga preferéncia pelos programas culturais.

Mas é necessario esperarmos pelas inovagoes introduzidas
94 ORTIZ, Renato; BORELLI, . .~
o R pela TV Excelsior, quando a televisdo se redefine em termos
Silvia H. S; RAMOS, José Mario. o,
Telenovela: historia e produgio, p. de industria cultural, para que ela venha despontar como o
54, produto por exceléncia do sistema televisivo brasileiro.*

Se na década de 1950 a Tupi marca todo o cenario
em termos de TV, nos dez anos seguintes entra em cena uma
“nova” emissora, a TV Excelsior. Nova, pois promove rupturas
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que marcam a trajetoria dessa midia, semeando projetos que,
desenvolvidos por ela, ganham credibilidade e audiéncia. Ao adotar
padrdes diferenciados dos adotados até entdo insere modificagdes
consideraveis no setor televisivo introduzindo ag¢des que sdo
continuadas mesmo ap6s sua extingdo. O movimento iniciado
pela Excelsior ganha amplitude e se potencializa nas estratégias da
emissora lider de audiéncia na atualidade.

A Excelsior entra no ar em 9 de julho de 1960, em Sao
Paulo, apds ter passado por uma fase experimental. Com objetivos
de nacionalizar a programagdo de TV inicia suas atividades em
compasso com as necessidades do novo contexto brasileiro. Sua
programagao nos primeiros meses de estréia contava com filmes
europeus documentarios ou seriados, entrevistas e telejornal.
Com o passar dos anos sdo integrados festivais, musicais, shows
humoristicos, musicais, programas de auditorio, as telenovelas,
seriado e teleteatro, alcangando seu objetivo.

Essa emissora traz inovagdes administrativas e gerenciais
pautadas no modelo organizacional norte-americano. Desenvolve
a grade de programacdo horizontal institucionalizando horarios
para veiculagdo dos programas de segunda a sabado e estabelece
em simultaneidade a verticalizagdo da programacao que pressupoe
a continuidade de assisténcia as proximas atragdes — modelo de
grade de programacao seguido pelas emissoras até os dias atuais.

Um dos seus projetos ¢ estabelecer uma rede nacional,
intento colocado em pratica em 1963, com a compra de uma
concessdo de canal no Rio de Janeiro. Trabalhando a partir de
entdo com dois modulos: um em Sao Paulo e outro no Rio, com
producdes distintas enviadas por fitas de videoteipe para exibigdo
simultanea nas emissoras da rede.

E também em 1963 que essa emissora reorienta sua grade
de programagdo langando a primeira telenovela diaria: 2-5499
Ocupado. A telenovela diaria ¢ uma das estratégias da Excelsior
para angariar audiéncia. Integra, assim, o produto a sua trajetoria
de programacdo como o produto que ao longo dos anos 60
desbanca os teleteatros. Com a contratagdo de Walter Durst lanca
a TV Excelsior, nesse mesmo ano, 7eatro 63 que tinha como mote
dramatizar as histérias verdadeiras ¢ cotidianas vividas por uma
pessoa — era uma tentativa de romper com as adaptagdes dos textos
estrangeiros como comenta o autor.”

(...) Um teleteatro novo... Chega de sentar atrds de uma mesa
pegar uma maquina e recorrer... As paginas da literatura
mundial... Eu estava enfadado disso. Nos ainda estavamos
fazendo a velha historia policial passada em Londres. O
nosso cenografo nunca tinha estado em Londres, a estrela
nem sabia falar o nome do personagem em Inglés... Era o

95 Na obra Telenovela: historia e
produgdo, de Renato Ortiz, ha uma
informag¢do na pagina 63 que con-
traria este dado, pois registra que
em 1963, com o advento da tele-
novela diaria, a TV Excelsior ex-
termina o programa Teleteatro 63.
Optou-se por manter aqui os dados
encontrados em Alvaro Moya, na
obra Gloria in excelsior: ascensao,
apogeu e queda do maior sucesso da
televisdo brasileira, que nas paginas
172 e 173 registram esse ano como
o de langamento dessa produgao.
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96 MOYA, Alvaro. Gléria in excel-
sior: ascensdo, apogeu e queda do
maior sucesso da televisdo brasi-
leira. Sdo Paulo: Imprensa Oficial,
2004, p. 173.

97 ORTIZ, Renato; BORELLI,
Silvia H. S; RAMOS, José Mario.
Telenovela: historia e produgdo, p.
60.
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momento de pensar no Brasil, naquilo que a gente podia
fazer com conhecimento de causa. Imaginei o seguinte
programa: procurar diferentes pessoas na coletividade
e compor, aos poucos, um painel capaz de retratar toda
sociedade.”

Na proposta do Teatro 63 é possivel perceber o esforco
para inserir o cotidiano nacional na telinha e abrir espaco para
“realidade” vivida no pais. Essas experimentagdes teriam éxito
um pouco mais adiante ao analisarmos as produgdes televisivas
dos anos seguintes.

Naqueles anos de estréia resgatam-se com o advento da
“telenovela” diaria as caracteristicas do folhetim e a for¢a do
melodrama. E a exemplo do radio, para que fosse possivel sua
producdo, foram trazidos de outros paises, principalmente latinos,
os textos de “telenovela” e sua producao foi mantida nesses anos
iniciais pelas fabricas de sabo, que se tornaram patrocinadores
potenciais dessas obras (Colgate Palmolive, Gessy-Lever, dentre
outras). Um movimento interessante discutido por Borelli e
Ramos ¢ o processo que se da por terem esses patrocinadores forte
presenca no mercado latino-americano. Com essa presenga em
varios desses paises, era estabelecida uma “rede” favorecendo o
intercambio de textos de telenovela entre paises desse continente.
Um mesmo texto depois de adaptado e consagrado como sucesso
na televisdo brasileira, retornava a lingua de origem sob uma nova
forma e era comercializado para outro pais latino. Isso pode ser
percebido como indicativo de um processo de hibridizacao cultural
das produgdes dessa época e, com certeza, de intercimbios de
bens simbolicos através das narrativas que agregam novos olhares
e novas formas de contar a mesma histéria, transitando entre os
paises que mesmo integrantes do mesmo continente, sdo detentores
de diferentes culturas. A experiéncia de Walter Durst ¢ ilustrativa
sobre essa questao:

(...) esse esquema ja vinha do radio. Agora o que acontecia
era que a novela fazia sucesso la (fora), e ai se supunha
que também ia fazer sucesso aqui. Houve um momento que
eu peguei uma novela argentina, traduzi essa novela, esses
25 capitulos passavam entdo para 80, uma coisa assim,
120. Como alcangou muito sucesso aqui, ela era de novo
voltada para o espanhol, e ia para a Venezuela (...).""

Nesse caminhar, a Excelsior langa a “telenovela” conduzida
pelas maos dos patrocinadores da soap opera, das radionovelas e
busca no folhetim-melodramatico sua consolidag¢do. Evidenciam-
se elementos que até entdo eram desconsiderados como legitimos,
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muda a concepg¢ao do publico a respeito da telenovela e esta torna-
se, aos poucos, um habito cotidiano, combustivel essencial para a
empreitada pretendida.

Rompendo outro paradigma estabelecido nas televisdes
até esse ano, a Excelsior descumpre o “acordo de cavalheiros™®
vigente entre as emissoras, que previa a nao contratagdo de
profissionais que atuassem em outra emissora. Ao descumprir esse
acordo tacito leva para o veiculo os melhores nomes de varias
areas da TV, possibilitando, dessa forma, o alcance da meta de
ampliar sua audiéncia que até entdo era insignificante em relag@o
as demais emissoras.

O motivo da existéncia desse “acordo de cavalheiros”
entre os dirigentes das emissoras de televisdo era a
desvalorizagdo do profissional, que aceitava o que lhe
ofereciam, independente do sucesso e do lucro que ele
auferia para a emissora, porque sabia que se reclamasse,
era despedido e ficava sem emprego, visto que os outros
canais ndo o empregariam. Baseado nessa insatisfacdo
geral do meio artistico televisivo, Edson Leite atraiu os
mais famosos profissionais, oferecendo-lhes um saldrio
varias vezes maior ao que recebiam normalmente. Foi este
o primeiro grande passo para a valorizagdo economica do
artista brasileiro de televisdo.”

O ano de 1963 marca o inicio da virada da emissora ¢ a
Excelsior, em busca da ampliagdo da audiéncia e inser¢cdo no
mercado, a partir de estratégias bem elaboradas de propaganda
torna o canal 9 uma marca a ser lembrada. Para que essa estratégia
se tornasse concreta a TV Excelsior alia a opgdo pela telenovela
diaria e demais agdes gerenciais que a destacaram na historia da
televisao brasileira. As demais emissoras pegam carona e utilizam
também a telenovela para angariar publico. Com certeza cada uma
a sua maneira, a partir de seus recursos humanos, tecnologicos e
financeiros.

A Excelsior inaugura modelos para o jovem negdcio de
TV, aplicando diretrizes que visavam a criagdo de departamentos,
a utilizagdo otimizada e customizada do tempo no ar, a
profissionalizagdo, a introdu¢do do habito de “ver televisdo”
orientado pela grade de programagao horizontal e vertical.

Evidentemente deixando de ser o “patinho feio”, a
“telenovela” torna-se a producdo mais explorada da televisdo
ainda em um sistema de experimentagdo, baseada em textos
estrangeiros, com diferentes formas de veiculacdo ditadas pelas
necessidades da emissora e pelo gerenciamento dos patrocinadores
que determinavam seus primeiros passos rumo a consolidagao.

98 E interessante também registrar
o comentario de Ramos e Borelli
sobre essa quebra de paradigma
que envolve todo processo empre-
sarial dessa emissora. “Esta nova
politica implicava inclusive uma
nova forma de se relacionar com o
mercado artistico. Antes, devido a
insipiéncia do mercado, as empre-
sas de televisdo operavam segundo
um ‘acordo de cavalheiros’, que
consistia num pacto entre os donos
das emissoras, através do qual eles
se comprometiam a ndo empregar
funcionarios que trabalhassem para
seus concorrentes. Mecanismo que
refor¢a a heranga patriarcalista da
sociedade brasileira, e garantia um
maior controle do sistema de cast
(...). (...) Reconhecer o artista e téc-
nico no mercado significa intensifi-
car o movimento da especializagdo
das profissoes, que era paralelo ao
processo de racionalizagdo pelo
qual passava toda a empresa.” In:
ORTIZ, Renato; BORELLI, Silvia
H. S; RAMOS, José Mario. Teleno-
vela: historia e produgao, p. 58.

99 MOYA, Alvaro. Gléria in excel-
sior: ascensdo, apogeu e queda do
maior sucesso da televisdo brasilei-
ra, p. 176.
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Nessa escala ascendente da telenovela, varias produgdes que
marcaram época sao deixadas para tras ao longo desses anos. Mas
outras produgdes aumentam seu volume, mesmo que timidamente,
se comparado ao mapeamento das obras dos anos de 1950. Para
ilustragdo desse processo apresenta-se 0 mapeamento resumido da
década de 1960, com universo composto de 185 registros como
pode ser observado no Quadro a seguir.

Quadro 4.2 — Resumo geral da teledramaturgia na década de 1960

Emissoras
Categoria Classificacao 9 Total
LB Cultura | Record | Paulista | Tupi | Excelsior | Globo T.V
rantes Rio
Estrangeira 1 1 14 10 2 28
Adaptagdo | Brasileira 2 1 3
Tele- ~ .
novelas Nio definido 2 5 17 9 10 43
Original 3 4 11 4 25 31 9 87
Naio definido 1 3 1 3 1 3 12
Total Telenovelas 5 6 16 8 57 55 23 3 173
Estrangeira 1 4 5
Adaptacdo | Brasileira 1 1
Seriados Nao definido 1 1
Original 1 1 2 4
Nao definido 0
Total de Seriados 5 0 1 0 4 1 3 0 11
Adaptacao 0
N @ o Original
definidos g ! !
Nao definido 0
Total Nao Definidos 0 0 0 1 0 0 1
TOTAL GERAL 7 6 17 8 61 57 26 3 185

Maria Ataide Malcher
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Nesse mapeamento pode ser constatado que apesar de um
aumento timido dos seriados em relagdo a década anterior, do
total de onze, dois fazem parte da programagao da Bandeirantes,
emissora estreante nessa década e trés sao veiculados pela Globo
também estreante. Um exibido pela Record, 4 Familia Trapo'®,
e quatro pela Tupi e um pela Excelsior, que se configura como a
segunda Temporada do Capitdo 7.

Dos 11 produtos, quatro sdo textos originais para televisao
e os demais sdo adaptagdes de obras estrangeiras, sendo que um
de obra brasileira. Esses chamados seriados tinham diferente
duragdo, em alguns momentos ficavam no ar por um meés e meio e
em outros duravam até dezesseis meses, aproximadamente, ¢ eram
veiculados em horarios que variavam entre quinze horas e vinte
trés horas. Em alguns casos eram veiculados uma vez por semana,
mas no caso de 4 Familia Trapo era veiculado cinco vezes por
semana. Outros exemplos: 22-2000 Cidade Aberta"" foi veiculado
por dezesseis meses no horario das vinte duas horas pela Globo,
e 0 Aguias de Fogo'?, exibido as quinze horas sem registro do
tempo de duragdo.

Nao se percebe a presenca dos teleteatros nesse
levantamento. Sabe-se, no entanto, que esses programas
existiram ou resistiram até 1967, mas ndo houve como rastrear
seus registros para esta parte do trabalho, mesmo porque a partir
dessa década sua importancia decresce e por esse género nao
ser a tematica central da discussdo travada neste momento. De
qualquer maneira serd vital resgatar esse assunto mais adiante,
para discussdo da teledramaturgia brasileira, sua trajetoria inicial,
suas experimentagdes e contribuigdes.

A quantidade de telenovelas aumenta em relagdo aos
numeros apresentados no mapeamento anterior (Quadro 4.1), e
percebe-se, ainda, que o nimero de obras sem qualquer definigdo
de categoria diminui. Isso traz mais um dado: os registros desse
periodo fornecem mais informagoes dos que os da década de 1950.
No entanto, ndo significa que esses registros sejam menos escassos,
mas que a preocupacdo dos levantamentos dessas informacdes
toma como ponto de partida, em geral, os anos de 1960.

Mas ndo ¢ s6 o aumento quantitativo que marca essa
época, em termos qualitativos para a teledramaturgia muita
coisa aconteceu. A década foi marcada pelo sucesso do Direito
de Nascer exibida pela TV Tupi e TV Rio, pelas obras de Ivani
Ribeiro, ainda ndo diaria, na Excelsior adaptando textos, na sua
maioria, veiculados no horario das dezenove horas. Importante
também foram as inser¢des de Tarcisio Meira ¢ Gloria Menezes
como casal inesquecivel da televisao, a estréia de Regina Duarte
e as telenovelas escritas pela cubana Gloria Magadan. As
experimentagdes desastrosas'® de estréia de Lauro César Muniz,

100 Veiculado pela Record cinco
vezes por semana no horario das 21
h. Criado por Nilton Travesso, Raul
Duarte, Manoel Carlos e A. A. de
Carvalho com texto de Jo Soares,
Carlos Alberto da Nobrega e Ma-
noel Carlos. O nome do seriado foi
extraido da familia Von Trapp do
filme A4 noviga rebelde. CORREIA,
lzaias. Historia das séries. Dispo-
nivel em: <www.seriesbrasileiras.
hpg.ig.com.br>. Acesso em: junho
2005.

101 “No més de estréia da Rede
Globo, abril de 1965, foi ao ar a
primeira série policial carioca, ‘22-
2000 — Cidade Aberta’, estrelada
pelo ator Jardel Filho no papel do
veterano reporter policial Marcio
Moura, um jornalista que trabalha-
va no ‘O Globo’ ao lado do foca
Carlinhos, interpretado por Claudio
Cavalcanti. Ambos investigavam
toda semana crimes para o jornal,
um trabalho cheio de aventura, mas
que os colocava em dificeis situa-
¢oes envolvendo criminosos vio-
lentos e mulheres bonitas.” COR-
REIA, lzaias. Historia das séries.
Disponivel em: <www.seriesbrasi-
leiras.hpg.ig.com.br>. Acesso em:
junho 2005.

102 “Ary Fernandes criou em 1966
uma série sobre um esquadrdo es-
pecial da Forca Aérea Brasileira
chamada ‘Aguias de Fogo’. Seus
integrantes usavam helicopteros
e jatos em missdes de resgate ou
combatendo criminosos.” COR-
REIA, lzaias. Historia das séries.
Disponivel em: <www.seriesbrasi-
leiras.hpg.ig.com.br>. Acesso em:
junho 2005.

103 Inicialmente o estilo de Lauro
César Muniz , hoje consagrado, in-
troduzia na telenovela temas brasi-
leiros proximos ao cotidiano vivido
contrapodo-se ao estilos da época.

Maria Ataide Malcher
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como autor de telenovela, que ddo subsidios mais tarde para Befo
Rockfeller, na Tupi em 1968, considerado um divisor de aguas na
teledramaturgia brasileira.

Mesmocommuitasalteragdesnopanoramateledramatirgico
— esse periodo ainda ¢ um tempo de experimentagdo — o advento
da “telenovela” diaria ndo ¢ algo que se estabelece da noite para
o dia. Muitas emissoras, mesmo as mais bem estruturadas, nio
conseguem ter em sua programagao apresentacoes sistematicas de
telenovela. Havia oscilagdes no tempo de duragdo das obras na
maioria das emissoras, ndo havia respeito aos horarios programados
para sua exibicdo. Sua permanéncia em meses pode ser verificada
no Anexo A. Nesse panorama, a emissora mais constante na
veiculacdo de telenovelas era a Excelsior, mas entra em cena a
emissora que marcaria a historia da teledramaturgia nacional, a
TV Globo, inaugurada em 1965. No final desse mesmo ano essa
emissora integra ao seu quadro Walter Clark e, em 1967, José
Bonifacio de Oliveira Sobrinho (o Boni) e Daniel Filho — figuras
responsaveis diretamente pelo desenrolar da historia da televisdo e
da teledramaturgia brasileira.

Com passos firmes, a TV Globo vai estruturando seu
caminho nessa década. Com apenas cinco anos de existéncia
ja ¢é responsavel pela veiculagdo de vinte e trés “telenovelas”.
Na lanterninha desse tipo de programagdo estd a TV Rio com
titulos que ndo puderam ser categorizados, seguida de perto pela
Bandeirantes que tém trés titulos como originais para televisao e
a Cultura, outra estreante, com seis obras, sendo quatro criadas
especialmente para a TV. Nesses anos a veiculagdo de textos
originais de telenovelas pelas emissoras que tém menor volume
dessas apresentacdes, ndo se distancia muito dos textos originais
produzidos pela Globo que nesse rastreamento apresenta apenas
nove textos de telenovela originais para televisao.

Nao ha como passar adiante sem comentar a significancia
desse periodo para a televisao brasileira. Como pode ser percebido,
¢ nessa década que as produgoes de televisdo iniciam sua trajetoria
possibilitando sua escalada de consolidagio. E nesses anos que
incrementos tecnoldgicos tornam possivel aampliagdo e a mudanca
na linguagem televisual com a integrag@o do videoteipe as praticas
televisivas. Entram em cena emissoras que modificam a dinamica
gerencial, administrativa e inicia-se a formagao do cast de atores
¢ a formacao de mio de obra especializada de técnicos, autores ¢
diretores para o veiculo.

Nao se pode esquecer que nesta década tem inicio os mais
duros tempos do Brasil. Com o golpe de 1964 ¢ a tomada do
poder pelos militares, ¢ o comego de duas décadas de suspensdo
da “liberdade de expressdo”. Momentos que atingem diretamente
todos os meios de expressao sejam eles tradicionais ou inovadores.
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Um tempo duro para um pais que necessitava amadurecer
e com estratégias politicas marcadas por agdes extremas de
violéncia e ignorancia. Nao seria prudente falar desses tempos de
forma sintética, pois ndo existe como resumir o que esses anos
determinaram na histéria do Brasil, mesmo porque esse nao ¢ o
foco desta pesquisa, mas € interessante salientar que a televisao de
uma forma peculiar conseguiu “proteger” muitos dos que estavam
ameagados pelo sistema que se implantara e durante os vinte duros
anos de repressdo serviu de celeiro para a criagdo de projetos
televisivos por nomes que hoje integram o que ha de melhor em
termos de teledramaturgia.

Ha nesses anos a ampliagdo das emissoras para outros
estados do pais, o numero de televisores cresce nos lares ¢ a
“telenovela” deixa de ser uma obra “menor”, mesmo com a
entrada dos seriados norte-americanos ¢ os filmes estrangeiros que
disputam com vantagem a audiéncia na programagdo televisiva,
como uma das estratégias propicias ao regime militar que se
instaurara. Mesmo como as adversidades politicas e caracterizada,
ainda por experimentagdes, a teledramaturgia brasileira ... se fez.

Maria Ataide Malcher
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Capitulo quinto
... e como se faz Teledramaturgia no Brasil

Tem inicio uma nova década, marcando um outro momento
no panorama nacional que se reflete em todas as areas e como
ndo podia deixar de ser na televisdo brasileira em termos de
teledramaturgia. Afirmou-se anteriormente que a televisdo no
Brasil, em todas as fases, apds sua implantagdo, beneficiou-se e
beneficiou o contexto social vivido nessas terras. Evidentemente a
televisdo ndo esta isolada dos fatos sociais, ¢ sim mais um agente
no quadro de forgas e agdes que interagem com todos os elementos
desse conjunto, sejam eles politicos, ideoldgicos, econdmicos,
sociais e culturais.

No capitulo quatro foram apresentados mapeamentos,
objetivando assinalar a evolugao quantitativa que marca a produgao
na televisdo aberta. Nesses demonstrativos foi possivel perceber o
aumento dessas produgdes, sua expansdo e timida diversificacao,
tendo como uma das variaveis para essas modifica¢des a inser¢ao
de emissoras como a Excelsior, a Bandeirantes ¢ a Globo. Se antes
havia um numero reduzido de emissoras, nos anos de 1960, esse
horizonte se alarga com essas novas participantes.

O aumento nao € apenas quantitativo, ¢ também qualitativo,
j& que, o campo televisivo e a area da ficcdo comecam a se
estruturar. Mais do que nos periodos, anteriores, os embates entre
for¢as para o dominio desse campo se mostram mais presentes.
Essa nova época deixa para tras os anos “artesanais” da televisao
buscando integrar-se na légica mercantil e industrial de um pais
que necessita ser nacional.

5.1 A Escalada

Assim como ocorre na cadeia biologica, ¢ comum,
na televisdo, que a morte de um “espécime” seja a garantia
de sobrevivéncia do outro e de perpetuagdo do sistema. Essa
ocorréncia pode ser percebida na década de 70. Nos anos
anteriores, a Tupi marcou sua trajetoria com o seriado Vigilante
Rodoviario'. Em 1964, O Direito de Nascer constituiu-se um
fenomeno que determinou a integracdo — parece que definitiva
— no cotidiano brasileiro, do habito de acompanhar pela TV as
narrativas ficcionais. Com Beto Rockfeller, em 1968, a emissora
imprimiu outra orientagdo aos rumos da teledramaturgia brasileira,
conseguindo, assim, manter sua presenga na cena televisiva com
destaque, liderando, com certo conforto, a audiéncia mesmo sob
a ameaca da TV Excelsior. Durante toda a década de 50, a Tupi
manteve uma posi¢do hegemonica que, na década seguinte, seria

104 “Em 20 de setembro de 1961
entra no ar pela TV Tupi ‘O Vigi-
lante Rodoviario’, uma das séries
nacionais de maior sucesso da
historia da nossa televisdo. A série
mostrava o combate ao crime, sob
a lideranca do Vigilante Carlos,
pelas rodovias de Sao Paulo, ten-
do como companheiro, Lobo, seu
cdo pastor. Gravado em pelicula
e com uma narrativa envolvente a
série ndo devia nada aos enlatados
norte-americanos. Com 0 sucesso
de ‘O Vigilante Rodoviario’, na TV
Tupi, e a necessidade de um bom
programa para concorrer com a TV
Excelsior, no horario da telenovela
‘Redengdo’, Ary Fernandes criou
em 1966 uma série sobre um esqua-
drao especial da Forca Aérea Bra-
sileira chamada ‘Aguias de Fogo’.
Seus integrantes usavam helicop-
teros e jatos em missoes de resgate
ou combatendo criminosos.” COR-
REIA, lzaias. Historia das séries.
Disponivel em: <www.seriesbrasi-
leiras.hpg.ig.com.br>. Acesso em:
junho 2005.
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perturbada pela presenga da Excelsior ¢ nos anos seguintes outras
emissoras chegariam ao mercado. Manter-se-iam no pareo? De
que forma?

Nos anos setenta, a Tupi mantém sua presenga, mas nao
mais de forma confortavel, pois se vé ameagada pela concorréncia,
especialmente pela TV Globo. Jerénimo o Heroi do Sertdo, em
1972 — adaptada de um sucesso radiofonico —, Mulheres de Areia,
em 1973, e Idolo de Pano, em 1974 sio os grandes sucessos da
Tupi nesse periodo.

Quadro 5.1 — Resumo geral da teledramaturgia na década de 1970

Emissoras
Categoria Classificagao el Record | Tupi | Excelsior | Globo | TVE fotal
rantes
Estrangeira 4 2 1 7
Adaptagdo | Brasileira 8 26 34
Telenovelas Nao definido 0
Original 3 14 42 1 39 99
Nao definido 0
Total Telenovelas 3 18 52 1 66 0 140
Estrangeira 5 5
® 122 . . | Adaptagdo | Brasileira 0
Casos Especials Nao definido 47 47
(unitarios) —
Original 45 45
Nao definido 1 1
Total de Casos Especiais 0 0 0 0 98 0 98
Estrangeira 1 1
Adaptagdo | Brasileira 4 1 5
Seriados Nao definido 0
Original 4 4
Nao definido 0
Total de Seriados 0 0 1 0 8 1 10
TOTAL GERAL 3 18 53 1 172 1 248

Maria Ataide Malcher
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A ameaca da Globo se torna contundente e traz enorme
perigo para a Tupi. No mapeamento realizado, o volume de
producdo da jovem emissora ja supera numericamente a da
veterana, inclusive em termos de producao nacional. Enquanto isso,
a Excelsior, a grande promessa dos anos anteriores, da mostras de
enfraquecimento com produgio diminuta de programacao e apenas
uma estréia, Mais Forte que o Odio em junho de 1970, telenovela
que encerra sua trajetoria na area.

O pais dessa década se fez em clima de vigilancia e
censura iniciada com a tomada do poder pelos militares em 1964.
Nesses novos tempos, além da obediéncia ao regime militar, era
necessario concretizar o sonho de integracao e nacionaliza¢ao do
Brasil e, como dito antes, os meios de comunicagdo de massa eram
ideais para tais finalidades e a televisdo e a ficgdo sdo os lugares
privilegiados para esse intento.

A Televisdo tem sido um poderoso instrumento de difusdo
desse sentimento nacional, que articula incluidos e
excluidos em torno de uma certa idéia basica de Brasil
(...). Cumpre esse papel com mais clareza, desde os inicios
dos anos 70, quando a tecnologia permitiu a implanta¢do
de uma rede de telecomunica¢ées em todo territorio (...)
a industria televisiva expandiu-se para todos os estados
e vem produzindo um determinado imaginario, por meio
sobretudo, das telenovelas e dos noticiarios (...)."%

Borgerth'® faz uma biografia laudatéria de Roberto
Marinho, o fundador da Globo, como ele proprio denominava
sua emissora. Em depoimento ao autor, Roberto Marinho teria
afirmado que devia muito de seu sucesso a golpes fortunos ¢ que
era mais do que tudo um homem de sorte. Serd que a escalada
iniciada pela Globo na década de 1960, o acordo Time Life'" ¢
seus passos para solidificagdo como mais importante TV brasileira,
estando na atualidade entre as melhores do mundo, se deu por
sorte? Acredita-se que ndo. Mas ndo acreditar em bruxas nao quer
dizer que elas ndo existam.'*®

Nesse ambiente, no qual inimeras variaveis interagem e
se somam, a posi¢do estrategicamente adotada pela TV Globo foi
ponto-chave para sua ascensdo. Soube aproveitar, mais do que as
demais emissoras, os ventos que sopravam a seu favor. Apesar
de os efeitos do golpe de 1964 refletirem-se, também, em muitas
das a¢des e atividades da emissora, a Globo soube administrar o
capital, tanto em espécie como o capital simbolico, que detinha.
Os meios de comunicagdo de massa eram pontos estratégicos
para o sistema que se implantaria. Com habilidade, astucia, ou a

105 PRIOLLI, Gabriel. Antenas da
brasilidade, p. 16.

106 BORGERTH, Luiz E. Quem e
como fizemos a TV Globo. Sdo Pau-
lo: Girafa, 2003.

107 “O Negocio Time-Life ajudou
muito as finangas da TV Globo. Na
verdade, ela obteve empréstimos
livres de juros no periodo crucial
de seu crescimento (1962-1968).
Com seus proprios fundos e mais o
dinheiro da Time-Life a TV Globo
capacitou-se a comprar melhores
equipamentos, iniciando operagdes
em diversas cidades e contratando
os melhores talentos das areas admi-
nistrativa e de criagdo das outras es-
tagdes. (...) O know-how americano
em estruturar redes e programagdes
também veio do complexo Time-
Life, através de diretores brasileiros
da TV Globo que tinham trabalhado
em publicidade e televisdo nos Es-
tados Unidos, José Bonifacio ¢ Wal-
ter Clark (...).” STRAUBHAAR,
Joseph D. O declinio da influéncia
americana na televisdo brasileira.
Comunica¢do & Sociedade, n. 9,
junho 1983, p. 72.

108 Para maior contanto com ou-
tros pontos de vistas sobre questdes
relativas ao acordo Time Life e a
consolidacdo da TV Globo como
maior emissora do Brasil consultar
obras, por exemplo, como: HAM-
BURGER, Esther; BUCCI, Eugeé-
nio (Org.). A TV aos 50: criticando
a televisdo brasileira no seu cin-
qiientenario; CAPARELLI, Ségio;
LIMA Venicio A. de. Comunicagao
e Televisdo: desafios da pds-globa-
lizagdo; MATTOS, Sérgio. Historia
da televisdo brasileira: uma visao
econdmica social e politica; OR-
TIZ, Renato. A moderna tradi¢ao
brasileira: cultura brasileira e in-
dustria cultural; SIMOES, Inima. A
nossa TV brasileira: por um contro-
le social da televisdo. MELO, José.
M. As telenovelas da globo, produ-
¢do e exportagdo, dentre outras.
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109 REIMAO, Sandra (Coord.). Em
instantes: notas sobre a programa-
¢30 na TV brasileira (1965-1995).
Sdo Paulo: Faculdades Salesianas;
Cabral Editora Universitaria, 1997,
p- 39-40.
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exemplo de outros capitdes de industria, utilizando influéncias e
se beneficiando de favorecimentos, Roberto Marinho aproveitava
a virada do regime politico, tornando a jovem emissora a grande
promessa que se faz realidade nos anos subsequentes. SO que
ndo mais de forma empirica como antes realizado por Assis
Chateaubriand, afinal a experiéncia da TV Excelsior ja tinha se
mostrado viavel em bases gerenciais ¢ administrativas planejadas.
Nesse novo momento a TV Globo com um trunfo a seu favor — a
transmissdo em rede — agrega afiliadas, mas com centralidade na
distribui¢do de sua programacgao, que se irradia a partir da emissora
que encabega a rede. Distancia-se, dessa forma, dos anos de pura
aventura e risco dos primoérdios da TV Tupi e, também, das bases
gerenciais tragadas por essa emissora que davam maior liberdade
as suas afiliadas para escolha de programagao a ser veiculada em
diferentes localidades.

A Rede Globo — ou as empresas Globo de Comunicagdo
— foi quem melhor soube captar e tirar partido dessa
politica. Desde seu comego investiu alto na formagdo de
rede. A RBS, no sul do pais, foi a sua primeira afiliada,
seguida pela TV Triangulo, (...) e dai para as capitais
estaduais foi um passo. (...) No comego da década de 70 a
grande concorrente da Globo ainda era a Rede Tupi. Esta,
dentro do esquema de Emissoras Associadas, dava grande
liberdade de programacgdo as suas afiliadas. O resultado
foi a auséncia de um padrdo e os constantes atritos entre os
diversos proprietarios de emissoras locais e regionais.'”

Por sua vez, a Excelsior tinha contra si todos os ventos
adversos. Entrava em momento de desgraga por seus antigos apoios
politicos, por sua inabilidade administrativa que caracterizara seus
ultimos anos de funcionamento, contraditoria a forma como sdo
marcados os feitos anteriores dessa emissora. A falta de gestdo
¢ sistematizacdo de acgdes tornam-se eclementos decisivos na
derrocada dessa TV, logo ela que inovara e possibilitara a televisdo
se tornar um bem de mercado e produtora de bens legitimos da
indtstria cultural implantada no pais. O legado deixado para a
televisdo brasileira por essa emissora e seu pioneirismo marcaram
0 que aconteceria depois na televisdo e isso ndo pode, nem deve
ser esquecido.

Segundo Gianfrancesco Guarnieri: “... A Excelsior foi
de importancia fundamental... a partir dela comegou-se
a perceber as possibilidades da televisdo como industria
cultural... Ela valorizou o profissional... investiu na
industrializagdo da telenovela... abriu espago para o autor
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brasileiro e serviu de enorme know-how para o que a
Globo realiza hoje”.""°

A trajetoria da Excelsior é brilhante e fugaz, no entanto,
para a analise, nesta parte do trabalho, comentar sua producdo €
pouco relevante para a area da ficgo, ja que no inicio da década de
1970 ela encerra seu funcionamento. O destaque dessa emissora se
da, neste momento, pela forma como o processo de sua extingao
se configurou, tendo muito a ver com o panorama politico vivido
no Brasil e pelo fato de seu desaparecimento favorecer os passos
da jovem emissora, a TV Globo, que ja nos primeiros cinco anos
demonstra a que veio.

Uma das tendéncias prenunciadas, em 1960, foi a
modificagdo do periodo de veiculagdo das telenovelas que deixam
de ser transmitidas apenas cinco vezes por semana ¢ passam a ter
sua exibi¢do de segunda a sabado. O que era uma tendéncia torna-
se, em grande parte, regra geral para as emissoras. As oscilagdes
no tempo de duragdo e incidéncia de obras ficcionais na televisao
deixam de ser contumazes. A configuragdo da horizontalidade da
grade de programagao vai se definindo e se solidificando.

Nessa década, a partir do universo pesquisado, formado por
140 “telenovelas”, foi possivel identificar a seguinte distribui¢ao
por faixa horaria: trinta e uma “telenovelas” foram veiculadas as
18 horas, quarenta e duas as 19 horas, no horario das 20 horas
quarenta e nove telenovelas foram ao ar, ja as 22 horas quinze
“telenovelas” foram exibidas, além de trés veiculadas no horario
das 21 horas reafirmando com essa constancia a disseminagao
das “telenovelas” por diferentes faixas horarias, o beneficio da
verticalizag¢ao da grade de programacao para angariar audiéncia se
comprova como estratégia vital nessa disputa.

Ressalta-se que se inicia com essa movimentagao a busca da
consolida¢ao da grade de programacao que s pode ser considerada
em seu conceito lato a partir dessa década. Segundo Souza:

A distribui¢do dos programas em horarios planejados e
previamente divulgados pela emissora, desde o inicio da
programagdo até o encerramento das transmissoes, cria
um plano conhecido como grade horaria semanal. (...) A
grade horaria desenvolvida pelas redes teve momentos
de experimentagdo, até que fosse estabelecido o padrdo
atual conhecido pelos telespectadores, o que propicia a
memorizagdo dos hordrios de programa¢do.'!

A Dbusca pela verticalizagdo da grade de programagdo
identifica o movimento que almeja o estabelecimento desse conceito
de forma decisiva para constitui¢do da televisao brasileira. O que

110 MOYA, Alvaro. Gléria in ex-
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do maior sucesso da televisdo bra-
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foi inaugurado pela Excelsior, ¢ concretizado pela Globo que,
ao ampliar o leque de horarios para veiculagdo dessas narrativas
ficcionais, propde essa forma organizacional para sua grade de
programagdo. Foi assim com Helena, que inaugura o horario das
18 horas, apresentada em 20 capitulos, em 1975 e com Assim
na Terra como no Céu, a primeira “telenovela” das 22 horas em
1970.

Quadro 5.2 — Horarios de exibiciao das “telenovelas” na década de 70

Faixa de Horario de Exibic¢do das “Telenovelas”
18h 19h 20h 21h 22h
Emissoras Média Média Média Média Média
Quant. | De meses | Quant. | de meses | Quant. | de meses | Quant. | De meses | Quant. | de meses
no ar no ar no ar no ar no ar

Bandeirantes 1 S.I. 2 8
Excelsior 1 2
Globo 19 4 18 7 18 8 13 7
Record 3 4 7 5 7 5 1 4
Tupi 9 7 16 8 24 6 2 5 1 2
Total 31 5 42 6,5 52 5 3 4,5 14 4,5

112 Para esse assunto ver: LOBO,
Narciso J. F. A busca de uma tele-
dramaturgia nacional. XXIII Con-
gresso de Ciéncias da Informagao,
Manaus, 2000; e LOBO, Narciso
J. F. Ficgao e Politica: o Brasil nas
minisséries. Manaus: Valer, 2000.

113 REIMAO, Sandra (Coord.).
Em instantes: notas sobre a pro-
gramagdo na TV brasileira (1965-
1995), p. 40.
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Em termos do que era produzido a década de 1970 foi,
também, decisiva na trajetdria da Globo: Irmaos Coragem torna-se
o grande alibi utilizado pelo publico masculino para explicitagao
do gosto por essas produgdes. Os homens assumem, sem os
rodeios costumeiros, um habito até entdo “apropriado” ao universo
feminino. Selva de Pedra em 1972, Fogo Sobre Terra em 1974,
Escalada em 1975 sdo exemplos de “telenovelas” do horario das
20 horas que marcaram época. O Bem Amado em 1971 e Gabriela
em 1975 sao veiculadas no horario das 22 horas. Gabriela brinda
os dez anos da TV Globo ¢ os cinco de lideran¢a na audiéncia, ou
seja, em dez anos de existéncia a emissora ja se tornara lider. A cada
ano, a emissora cristaliza horarios sistematicos para veiculag@o
das “telenovelas”.

Em 1979, com Sinal de Alerta a Globo deixa de investir
em telenovelas no horario das 22 horas, mas essas produgdes
exibidas nessa faixa horaria, para alguns autores como Lobo'?,
se configuram como celeiro experimental para outras formas
narrativas teledramatirgicas como os seriados considerados pelo
autor como as Séries Brasileiras. Ainda sobre esse espago de
experimentacdo Reimao ressalta: “(...) a Globo reservava também
horarios para trabalhar novas opgdes de programagio e investir
em publico mais elitizado. As dez da noite, nos anos 70, iam ao ar
novelas sofisticadas (...)”.!"
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A Globo estabelece varias frentes para angariar a audiéncia
através das narrativas ficcionais. Uma delas ¢ o lancamento dos
unitarios, que (...) como o nome indica, trata-se de uma fic¢do para
TV, levada ao ar uma so vez, com duragdo de aproximadamente
uma hora, programa que se basta em si mesmo, que conta uma
historia com comego, meio e fim, que esgota sua proposi¢cdo na
unidade e nela se encerra."*

No Brasil essas pontuais narrativas foram denominadas
Casos Especiais e ha, nessa categoria, familiaridade com os
teleteatros que tiveram como orienta¢do, em tempos anteriores,
preocupagdo em atender as especificidades da linguagem televisual.
Nessa década, do universo mapeado, tém-se noventa e oito obras
sendo que quarenta e cinco delas especialmente escritas para
televisdo. Acredita-se, no entanto, que o restante das quarenta e sete
producdes tenham sido baseadas, também, em adaptagdes de obras
brasileiras, mas por falta de informagdes precisas consideraram-se
como adaptagdes indefinidas.

Esse langamento da Globo segue paralelo ao langamento
de seriados que assinalam indelevelmente a ficgdo narrativa
na TV e os exemplos concretos desses marcos sdo: A Grande
Familia em 1972, no horario das 21 horas e Sitio do Pica Pau
Amarelo, as 17h25, exibido de 1977 a 1986, além de Malu Mulher
e Carga Pesada, veiculados a partir de 1979, no horario das 22
horas. Horario esse que tinha sido previamente preparado pelas
“telenovelas” exibidas anteriormente nessa faixa de horario. Essas
“telenovelas” tinham uma preocupagdo maior com abordagens
de temas complexos, langando mao de inovagdes em suas formas
de produgdo, utilizando recursos diferenciados na linguagem
televisiva, o que as fazem inovadoras.

Com os seriados-séries brasileiras, além da abordagem
politica, social e cultural que essas obras permitiam, a emissora
torna-seaprincipal produtoradesses produtosnopanoramanacional.
Esses seriados eram resultados da reunido de competéncias que se
expressam no produto final, orientam suas produgdes objetivando
o aperfeicoamento na linguagem televisual, integrando, entre
outros, elementos em sua composi¢do que privilegiavam trilha
sonora, aberturas. Resultando, assim, em um produto final de
grande qualidade e de destaque na grade de programagao.

A Globo traz para tela o Brasil urbano, ligado aos conflitos
das metropoles. Segundo Lobo, essas obras foram desde o inicio
denominadas Séries Brasileiras'’. Nessas investidas, seja com os
unitarios ou com os seriados-séries, a Globo vai desenhando sua
grade de programacgao com tragos precisos ¢ matizes carregados de
verde ¢ amarelo, oferecendo um cardapio cada vez mais variado,
aticando o paladar dos diferentes gostos brasileiros.

114 PALLOTTINI, Renata. Dra-
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115 Para esse assunto ver: LOBO,
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(...) Vieram, assim, as “Séries Brasileiras”: seriados que,
perseguindo a trilha de bem sucedidas produgées norte-
americanas, puderam, com a experiéncia de escritores,
roteiristas, diretores e atores brasileiros, mostrar a
cara do pais naquele exato momento. (...) As “Series
Brasileiras”, como foram denominadas, desde o inicio, os
novos programas, traziam o formato do seriado. Foram
produzidos perto de 200 episodios das Séries Brasileiras
entre 1979 e 1981. O Bem Amado, depois de transformado
em seriado, foi revivido em cerca de 100 episodios, entre
1981 e 1984. (...) Enquanto estas Séries Brasileiras
revelavam um grande compromisso com o Brasil daquele
momento (...)."!°

Nesses anos, o estilo de autores como Janete Clair e Dias
Gomes ¢ consagrado, e enterra-se de vez a formula utilizada nos
anos sessenta por Gloria Magadan. Janete Clair se torna a rainha
das “telenovelas” brasileiras. Nessa mesma década, Dias Gomes
faz-se um autor respeitado por sua trajetoria. A competéncia
trazida por ele, adquirida em outros meios como o teatro, fez com
que suas obras se destacassem, principalmente, pelos preciosos
roteiros. Nessa década ndo sdo apenas esses os destaques, outros
autores, no rol dos grandes nomes, assinam, também, os créditos
de obras produzidas nesse periodo como: Walter George Durst,
Walter Negrdo, Lauro César Muniz, Gilberto Braga, Braulio
Pedroso, Benedito Ruy Barbosa, Cassiano Gabus Mendes e até
Mario Lago, entre outros, se destacam na elaboragido dos roteiros.

Em termos de producdo, muitas das obras tinham sua
direcdo a cargo de Walter Avancini, Daniel Filho, Herval Rossano,
Régis Cardoso, Denis Carvalho, Dionisio de Azevedo, Paulo
Ubiratan e outros. As produgdes ja ganhavam cuidados como
construgdo de cidades cenograficas para a gravacdo, atividade
inaugurada com Irmdos Coragem. Inovacdo da linguagem
televisiva é a marca de O Rebu, em 1974, exibida no horario das
22 horas. Sua trama desenrolava-se integralmente em uma Unica
noite de festa e ndo respeitava a cronologia logica para narrativa,
estabelecendo sequéncia para os capitulos diferentes da costumeira.
A preocupagdo com a maquiagem e figurino demonstrada, por
exemplo, em Escalada, em 1975, veiculada as 20 horas, evidencia
os cuidados com essa area. Em Carinhoso, em 1973, veiculada
as 19 horas, foram utilizadas pela primeira vez cameras portateis
alugadas em Nova lorque para gravar o desenrolar das cenas
nesse local. Varias “telenovelas” tiveram cenas gravadas em
outros paises e a partir da experiéncia bem sucedida na gravagao
de Carinhoso, a Globo investe na compra de cameras portateis,
promovendo maior versatilidade em suas tomadas. Na gravagao
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de Os Gigantes, a emissora utiliza, pela primeira vez em televisao,
técnicas cinematograficas para identificar os ambientes através dos
ruidos. Aumentam os cuidados com as trilhas sonoras, integrando,
inclusive, musicas estrangeiras em sua composic¢ao.

Muitos foram os temas comuns a sociedade brasileira
abordados nas produgdes: a mudanga no panorama urbano, a
poluicdo, a eutanasia, o amor de mulheres maduras por homens
mais jovens, a retratagdo, mesmo que discreta, do homossexualismo
masculino ¢ feminino, a representacao dos costumes da classe
média com suas diferentes gradagdes.'”

No quadro de exclusdo social profunda, como o nosso, a
televisdo passou a desempenhar papéis que iam do lazer
ao servigo, aparecendo como poder com mais prestigio e
credibilidade do que as institui¢ées publicas. Voltada para
o lazer e para a informagdo, mas com nitida énfase no
primeiro aspecto, a fic¢do desde logo encontrou seu lugar
no novo veiculo. As telenovelas foram ping¢ando do teatro
e do cinema seus atores e autores mais importantes, que
migravam para o novo veiculo por motivagdes as mais
diversas, inclusive de ordem politica. Lauro César Muniz,
vindo originalmente do teatro, foi um dos que, entre o final
dos anos 60 e inicio de 70, langcou-se com voracidade nas
telenovelas, comunicando sua arte e sua percep¢do da
realidade, mesmo que por metaforas, depois de perceber,
com o agugcamento da censura, que ndo havia a menor
possibilidade de encenar suas pecas de teatro, a ndo ser
que fossem comédias simples e triangulos amorosos sem
conseqiiéncia.'"®

A Globo buscava a apropriagdo do cotidiano real em suas
obras de fic¢do, esmerando-se no alcance da verossimilhanga sem,
contudo desrespeitar as regras do protocolo ficcional sugeridas por
Eco. Mas, sua busca pelo real, para pautar o ficcional''?, obrigou-a
a advertir o publico para evitar maiores problemas com a censura
e com o proprio telespectador. Nos créditos da telenovela O
Cafona, 1971, veiculada as 22 horas, encontrava-se os seguintes
dizeres: “Qualquer semelhanga com pessoas vivas ou mortas ou
fatos acontecidos tera sido mera coincidéncia”'?’. A partir dessa
“telenovela” esse aviso esteve estampado durante muitos anos
nos créditos de abertura das narrativas ficcionais, uma tentativa de
sinalizagdo para quem adentra o bosque da ficgao.

Duas obras dessa época subsidiam dois outros grandes
sucessos, s6 que sobre outro formato de ficgdo. O Primeiro Amor
em 1972 veiculada as 19 horas promove o nascimento da dupla
Shazan e Xerife que da origem, na mesma década, ao seriado
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lenovela e experiéncia cotidiana:
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Comunicag¢do), Escola de Comu-
nicagdes e Artes, Universidade de
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Shazan e Xerife & Cia veiculado de 1972 a 1974. Mais tarde o
mesmo acontece com a “telenovela” O Bem Amado, que além de
abrir caminhos para vendas internacionais das obras nacionais,
transforma-se em seriado em 1980.

Em ntimeros de capitulos, as obras tinham uma variancia por
faixas horarias. As das 18 horas, em fase ainda de inauguracao do
horario, possuiam 20 capitulos e ficavam no ar menos de um més.
Uma das mais longas, nessa faixa, teve duragdo de 170 capitulos
— Escrava Isaura —, que permaneceu no ar seis meses € meio, uma
das mais importantes e marcantes obras dentro desse horario. Ja na
faixa das 19 horas, a “telenovela” com maior duragdo foi Minha
Doce Namorada, com 242 capitulos, nove meses € meio no ar; e
a de menor duragdo, Bravo, com 109 capitulos, exibida por sete
meses ¢ meio. Na faixa das 20 horas, a mais longa foi Os Irmdos
Coragem, 328 capitulos, veiculada por um ano ¢ dez dias; ¢ a de
menor duracdo foi Os Gigantes, com 147 capitulos, ficou no ar por
seis meses. No horario das 22 horas, a “telenovela” de maior duragao
foi Assim na Terra Como no Céu, contabilizando 212 capitulos que
exibidos durante 8 meses; O Espigdo e Sinal de Alerta foram as
mais curtas, 112 capitulos cada uma, permanecendo no ar durante
sete meses. Ha ainda uma oscilagdo quanto a duragdo, em termos
de capitulos e de meses, justificada pela fase de experimentagao
de alguns horarios, os indices de audiéncias de algumas obras e
a propria censura que interfere, promovendo a redugio do tempo
de veiculacdo das obras, o que muitas vezes obriga a diminuig@o
da trama.

Em outras emissoras como a Bandeirantes foi possivel
identificar trés “telenovelas” com textos escritos para TV, sendo
duas na faixa das 20 horas e uma na faixa das 19 horas. As primeiras
com 8 meses aproximadamente de duragao e a Gltima sem registro
de final. Nao foi possivel levantar o numero total de capitulos
dessas produgdes. Ja no caso da Record, das dezoito produgdes,
quatro sdo adaptadas de obras estrangeiras e as restantes, originais
especialmente feitos para televisdo. Trés dessas narrativas
ficcionais sdo veiculadas na faixa das 18 horas e duram em média
quatro meses € meio e nao houve como determinar o niimero de
capitulos. Sete dessas obras foram veiculadas na faixa das 19 horas,
com duragdo variando em até doze meses. A maioria, no entanto,
apresentava, em média, quatro meses com discrepancias como As
Pupilas do Senhor Reitor, que ficou no ar por um ano; e Venha Ver
o Sol Nascer na Estrada, com apenas quatro meses de duragao.
Essa mesma oscilagdo se percebe na faixa das 20 horas em que
uma das telenovelas durou nove meses e meio — Os Deuses Estdo
Mortos —, e outras como Meu Adoravel Mendigo, com apenas
dois meses de duragdo. Foi pequeno o nimero de produgdes dessa
emissora na década em estudo. Ainda em outra faixa de horario,
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21 horas, foi exibida uma unica obra: O Espantalho que inicia sua
veiculacdo nesse faixa horaria, migrando para as 23 horas durante
seus quatro meses e meio de durag@o.

Nessa linha de analise como se configuravam as telenovelas
da Tupi? A mesma oscilagdo na faixa das 18 horas, na exibigdo
dessas narrativas se verifica: Cang¢do para Isabel fica dois meses no
ar; O Meu Pé de Laranja Lima permanece nove meses em exibigao.
A faixa das 19 horas sofria menos oscilagdo, apesar de exibir
Rosa-dos-Ventos por apenas quatro meses. A média de meses no ar
variava de treze, para a mais longa, A Fabrica, ¢ seis meses para
Dinheiro Vivo, a menor. Nessa faixa de horario as “telenovelas”
nessa emissora ficavam, em média, no ar por oito meses. Ja na
faixa das 20 horas as inconstancias eram visiveis. A “telenovela”
O Selvagem tem dois meses de duragdo em contraposi¢do ao O
Machdo, que ficou quinze meses no ar, com 371 capitulos totais.
Ainda na faixa das 21 horas a emissora exibiu duas “telenovelas”
com durag@o de cinco meses, além de £ nos Aonde Vamos? Que
durou apenas dois meses ¢ meio.

A dificuldade de estruturac¢ao das demais emissoras indicam
a forca da Globo impressa nessa década, principalmente, nas faixas
das 20 e das 19 horas, o que ja denunciava sua consolida¢do como
lider de audiéncia e prenunciava a derrocada de outras emissoras
como a Tupi. Fato inusitado comentado em varios depoimentos, e
registrado pelo dicionario das obras dessa emissora, foi o anincio
veiculado pela TV Tupi nos jornais, em 14 de agosto de 1977: “A
Rede Tupi mudou a telenovela ‘Eramos Seis’ para sete ¢ meia da
noite. Assim vocé ndo perde as ‘Locomotivas™'?!. A “telenovela”
da Globo ocupava o horario das 19 horas e o antncio da Tupi
reconhece a impossibilidade de baté-la em termos de audiéncia.

Mudam os rumos da teledramaturgia, as audiéncias
alteram-se, registram-se na veiculacdo de varias “telenovelas”,
até 90% de pontos de audiéncia por obra. Os seriados-séries
brasileiras e o unitarios denotam uma busca crescente e constante
de amadurecimento e inovag¢do da linguagem dramatirgica na
televisao.

Essas narrativas ficcionais transformam o ambiente
brasileiro, introduzindo modismos ¢ pautando temas para discussao
cotidiana. Tornam-se espago privilegiado de entretenimento. Esses
espagos abrigam ainda, “refugiados” que encontram nesse lugar
de criagdo protegdo contra o regime militar, além de fornecerem
elementos para a socializagdo e intercambio que favorecem uma
integragdo a partir do imaginario nacional fomentado pelo regime
imposto. Em alguns momentos, as produgdes orientam-se para um
objetivo educativo, informativo, em outros puramente comercial,
distanciando-se da busca pela qualidade teledramatirgica ou
de outros ideais que ndo o mercadoldgico. Mas, ndo ha como

121 Primeira telenovela totalmente
gravada em cores para o horario das
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negar que, a partir dessa década, a teledramaturgia integra-se
definitivamente aos costumes brasileiros.

A televisao sedimenta-se, basicamente, em trés pilares:
educar, entreter ¢ informar. Essas instincias estardo cada vez
mais interligadas e imbricadas a partir da escalada crescente da
dramaturgia ficcional nas grades de programagdo. Nesse momento,
jase faz necessario reter algumas particularidades dessas narrativas
ficcionais, a forma como se estruturam e como sdo oferecidas ao
publico.

O processo de estruturacdo da grade, a partir da busca da
verticaliza¢do e horizontalizacdo da programagdo, a cada ano se
concretiza como estratégia na luta pela audiéncia. Nesse processo,
as narrativas ficcionais sdo um dos elementos vitais para os
objetivos pretendidos de sistematizacao da grade de programacao.
Ha para isso inser¢des de “novas formas” de narrativizagdo
ficcional como ¢ o caso dos unitarios ¢ mesmo de produgdes que
jé& prenunciam um movimento hibrido que estabelece uma jungao
entre o seriado norte-americano ¢ as séries brasileiras. Interessa
reter para analise futura esses elementos destacados, ou seja, o
unitario, os seriados-séries brasileiras ¢ a propria telenovela com
sua forma e veicula¢do nessa década.

Ja existem dados concretos que demonstram a ampliacao
das produgdes nacionais, fazendo com que as emissoras deixem
apenas de veicular estrangeirismo ou adaptar produgdes, investindo
na criag¢@o de suas obras mesmo que em grau diferenciado.

Com esses elementos na bagagem e por eles respaldada,
a televisdo brasileira adentra a década de 1980, preconizando
grandes feitos no palco da teledramaturgia.

5.2 Céu de Brigadeiro

Muito do que foi explicitado neste trabalho corrobora
informagdes contidas em trabalhos anteriores realizados por
Ortiz, Borelli ¢ Ramos, entre outros. E interessante verificar que
mesmo com o aumento na disponibilidade das informagdes sobre
a televisao e seus produtos nos dias atuais, as lacunas deixadas por
esses trabalhos, pioneiros, ndo conseguem ainda, preenchimento
total. O problema ¢ o mesmo enfrentado anteriormente pelos
pesquisadores, escassez de informagdes ou mesmo sua dispersio.
Dados sobre, por exemplo: audiéncia, numero de capitulos de
cada produgdo, periodo de veiculagdo, dentre outros, forneceriam
elementos que permitiriam mais solidez ao estudo da trajetdria da
teledramaturgia brasileira.

Mesmo com todas as informagdes disponiveis e com formas
mais eficazes de acesso ¢ dificil complementar o mapeamento
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realizado em Telenovela: histéria e produgao publicada em 1991.
O que tem sido possivel realizar neste trabalho é confrontar as
informagdes mapeadas, as que foram apresentadas pelos autores
na obra citada. Obra essa visitada por varios olhares, e, em muitos
momentos, apropriada sem as devidas referéncias. Foi possivel
sim, atualizar as informagoes, a partir de cruzamentos de fontes, ¢
acrescentar mais dados ao que ja tinham sido vislumbrados nessa
obra pioneira.

Em 1980 o pais entra em outra fase ja prenunciada no
final da década de 1970, deixando lentamente para tras o sonho
de um pais prospero ¢ em expansdo, para verificar, na chegada
dos anos oitenta, o dnus resultante da busca da modernizagao e
do amadurecimento industrial. Nesse panorama, uma brisa leve
anuncia tempos de liberdades e para os brasileiros muita coisa
mudaria. Para os meios de comunicagdo de massa muita coisa
mudou. S6 que todas as mudangas estdo inseridas em um contexto
de muitos problemas como crises politicas, economicas, fortes
embates entre diferentes campos simbolicos. Nesse panorama, a
televisdo se mostra como um dos fortes campos possuidores de
capital simbdlico que a fazem detentora de consideravel poder.

A democracia nio se da da noite para dia, o que foi abafado
por vinte anos nao surge instantaneamente, portanto, rumar para a
democratizagdo ndo foi exercicio facil. Os brasileiros descobriram
isso a duras penas. A televisdo como produto e produtor é mais um
fio que urde o tecido social brasileiro, em alguns momentos como
cumplice da situagdo, em outros como aliada do povo e ainda,
em alguns outros momentos, apoiando posturas de esquerda. Em
muitos momentos se absteve de posicionamentos, consagrando,
com seu siléncio eloquente, interferéncias nos rumos do Brasil de
forma mais eficaz do que inimeros discursos.

(...)omodelo detelevisdo inventado na ditadura sobreviveu a
ditadura. Sobrevivendo em lugar de resistir, (...) rearranjou-
se como poder ainda maior. Antes o vinculo subserviente
podia ser explicado pela subordinag¢do das emissoras,
empresas particulares, as contingéncias do tirano estatal
(...). Seria logico supor que desaparecido o tirano(...) o
veiculo se adequasse a regras mais democraticas, menos
subservientes. Seria logico supor que a TV e o Estado se
afastassem. No entanto, deu-se algo menos esperado: a
televisdo, de beneficiaria, converteu-se na fonte do poder
publico.'

Durante vinte anos o regime foi severo a censura esteve
presente ativamente em todas as manifestagdes, fossem elas de
cunho artistico, cultural ou mesmo da industria cultural. Industria

122 BUCCI, Eugénio. Brasil em
tempo de TV. Sao Paulo: Boitempo,

1996, p. 20.
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essa gerenciada e fomentada durante esses longos anos no pais
pelo Estado.

Mesmo com a clareza do papel da televisdo nesse processo,
resgata-se aqui mais uma vez a posi¢do de Wolton que defende
ser a televisdo aberta o tltimo “elo democratico de comunicagao
comum”. A complexidade do estudo da televisdo necessita
de visdes que ampliem a forma de encara-la, sendo assim, as
palavras de Wolton possuem significados essenciais na busca do
conhecimento dessa dama que, depois de meio século, ainda ¢é
desconhecida: a televisao.

Como essa midia se configurou durante os anos dessa
década? Como sua fic¢ao se opds ou apropriou-se dos diferentes
momentos vividos nessa terra? Periodo brasileiro marcado pela
necessidade do exercicio do voto direto, pelas expectativas
frustradas, por inflacdo, pelo falso milagre, pelos planos
econdmicos, ¢ tantos outros fatores que, para os brasileiros,
ndo ha como esquecé-los. Mas ndo ha como apagar da memoria
também, para quem viveu essa época, Sinhozinho Malta
interpretado por Lima Duarte e a Viava Porcina, a quem Regina
Duarte deu “vida”, personagens de Roque Santeiro, telenovela
censurada em sua primeira versdo na década de 1970, regravada e
veiculada entre de 24 de junho de 1985 a 21 de fevereiro de 1986.
Ou mesmo quem ndo tentou encontrar resposta para 0 misterioso
assassinato de Odete Roitman? E quem deixou de entender a
banana desferida ao Brasil por Marco Aurélio, personagem
vivido por Reginaldo Farias na telenovela Vale Tudo exibida de
16 de maio de 1988 a janeiro de 1989. Muito menos hd como
esquecer o caixeiro viajante Seu Quequé, personagem vivido por
Ney Latorraca em Rabo de Saia, veiculada de 08 de outubro a
02 de novembro de 1984, que conseguia tornar feliz trés almas
femininas, ou ainda a sensualidade de Dona Beija, em seu banho
de cachoeira, personagem interpretado por Maité Proenga, em
criagdo homonima veiculada de 07 de abril a 11 de julho de 1986.
E ¢ a partir desse universo ficcional, que em muitos momentos
retrata o Brasil, que se torna oportuno abordar a trajetéria da
teledramaturgia brasileira.

No sétimo més dos anos 80, sai de cena a televisdo
pioneira, a Tupi, depois de trés décadas no ar.

Em 18 de julho de 1980 — exatamente dois meses antes
de a TV Tupi de Sdo Paulo completar 30 anos como
pioneira — a programag¢do foi encerrada sem que se
pudesse ouvir o Acalanto. Rapidamente os canais da Rede
Tupi foram outorgados a outros grupos. A repara¢do da
violéncia cometida sera feita pela Justica. Pode demorar
algum tempo. Mas ja esta chegando. O reconhecimento
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a importancia da contribui¢do da Tupi ao Brasil ndo
acabou. Jamais alguém pode apagar a obra pioneira. Ela
estd permanente viva. O canto de luta dos Parecis ainda
¢ mostrado com seus tantds. Para saber o que significa, o
que valem, basta dizer: TUPIL'*

Esse paragrafo sintetiza de forma melancdlica o testemunho
de um dos participantes da trajetoria da mais antiga emissora de
televisdo do Brasil. Fica explicita a necessidade de reparo da
injustica cometida ao extinguir-se esse capitulo da historia da
televisdao nacional. Quando se trata de Brasil esse sentimento tem
fundamento, pois se sabe que raros fragmentos sdo encontrados da
longa caminhada dessa que foi a pioneira.

(...) A resisténcia da Tupi ao governo, que terminard por
anular sua concessdo mostra bem que tipo de televisdo
poderia triunfar. “A procura de um padrdo de televisdo
centralizado e eficiente explica que o governo tenha
retomado as sete emissoras da rede Tupi em julho de 1980,
pretextando praticas irregulares. (...) No fundo estava em
jogo sua incapacidade de adaptar-se ao perfil de empresa
moderna exigido para que a televisdo pudesse preencher
as fungoes que lhe tinham sido atribuidas no modelo de
desenvolvimento econémico estabelecido a partir de
1964.12

Mais uma vez percebe-se o poder do Estado determinando
as diretrizes para organizagdo do mercado televisivo, as mesmas
diretrizes que comprometeram a continuidade da Excelsior na
décadaanterior. Com a saida da Tupi do ar, inimeros telespectadores
que chegaram a acompanhar os quatro capitulos de sua ultima
produgdo ficaram sem conhecimento de seu final. Apos varias
crises na emissora, agravada pela morte de seu fundador, a Tupi
em fevereiro de 1980 transmite sua Gltima telenovela as 19 horas
com o titulo de Drdcula, uma historia de amor.

Mas na dindmica da televisao a maxima “tempo ¢ dinheiro”
¢ algo respeitado, com a saida da veterana, rapidamente o mercado
se reorganiza e passa a ter novos agentes atuantes, e, ¢ assim
que entram em cena o SBT — Sistema Brasileiro de Televisdo e a
Manchete'?, concorrentes para Rede Globo. Sera?

No come¢o da década de 80, a TV Tupi, simbolo dos
primeiros anos da telinha, serd definitivamente fechada.
Nessa época, Rede Globo recolhe de 50 a 70% da audiéncia
disputada pelas outras trés redes (Rede Bandeirantes,
Sistema Brasileiro de Televisdo e Rede Manchete). (...)

123 CASTRO, J. Almeida. Tupi:
pioneira da televisdo brasileira.
Brasilia: Fundag@o Assis Chateau-
briand, 2000, p. 149.

124 MATTELART, Michele; MAT-
TELART, Armand. O carnaval das
imagens: a ficgdo na TV. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1989, p.41-42.

125 O SBT surge em 19 de agos-
to de 1981 e a Manchete entra em
funcionamento em 05 de junho de
1983. MICROFONE. Disponi-
vel em: <www.microfone.jor.br>.
Acesso em: junho 2005.
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Duas destas redes apareceram na paisagem televisiva
depois de 1980: a Manchete, ligada ao grupo de imprensa
Bloch, e o Sistema Brasileiro de Televisdo, pertencentes ao
grupo Silvio Santos, proprietario de cerca de 50 empresas
voltadas para diversos setores de atividades. (...) A
Manchete e o SBT partilham os despojos da rede Tupi, no
inicio de 1981.'%

Mesmo com ameagas que se prenunciavam para a Globo,
esses foram os anos de implantacdo e consolidacdo completa de
sua lideranga. Voando em um céu de quase brigadeiro, se ndo
fossem algumas prenunciadas nuvens, seu voo para a escalada de
sucesso se daria sem qualquer turbuléncia. Essas turbuléncias ndo
chegaram a atrapalhar sua hegemonia na teledramaturgia, que se
confirmaria em cada um desses anos. Essa emissora estruturou-
se nos anos 70 e chega aos 80 para, completando o que iniciou
anteriormente ¢ com sua maior idade ser a mais importante
produtora de televisdo do Brasil, dai para alcangar o mundo foi s6
esperar a maturidade.

No mapeamento realizado foi possivel identificar 104
“telenovelas”. Para um olhar menos atento esse numero poderia
indicar uma diminuicdo na importadncia dessas narrativas na
grade de programacdo, mas, segundo Ortiz'?’, esse indicativo
demonstra, sim, o amadurecimento dessa areca. Ao deixar para
tras as experimentagdes, emissoras como a Globo estabelecem
e sistematizam sua produgdo, instituindo a dura¢do em capitulos
e tempo de permanéncia no ar. Cada telenovela, diferente das
oscilagdes dos anos anteriores, independentemente da faixa
horaria, dura em média seis meses, seus capitulos giram em torno
de 150 a 180 ¢ integram a grade de programacdo, veiculadas
sistematicamente capitulo a capitulo até sua totaliza¢do final.
Isso quer dizer que em vez de varias “telenovelas” no ar, t€ém-
se por “temporada” a estréia de duas telenovelas. Essa tendéncia
se cristaliza na grade de programacdo dessa emissora que, para
cada uma de suas faixas horarias (18h, 19h e 20h), previamente
estabelecidas, entra no ar por ano duas telenovelas. Evidentemente,
pelos dados apresentados, € facil constatar que a Globo nessa década
¢ responsavel, sozinha, pelo mesmo niimero de “telenovelas”
produzidas pelas demais emissoras, levando em conta as producdes
reunidamente. Considerando, ainda, que das cinquenta e nove
telenovelas veiculadas apenas uma ¢ adaptada de texto estrangeiro.
Ja no SBT a maior parte de suas producdes sdo adaptacdes de
obras estrangeiras com dire¢do, adaptag@o e interpretacdo a cargo
de brasileiros. Na Bandeirantes ha preocupagao com a produgao
de textos originais para televisdo: das dezessete “telenovelas”
produzidas, treze estdo nessa classificagdo. Na Globo, trinta e sete
telenovelas sdo textos escritos especialmente para televisdo. A
Manchete por sua vez, das dez “telenovelas” veiculadas, sete sdo
originais para televisdo e apenas uma ¢ adaptagdo de obra, mas
assim mesmo brasileira.



Quadro 5.3 — Resumo geral da teledramaturgia na década de 1980
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Emissoras
Categoria Classificacao ]3;21;1?:;- Cultura | Record | SBT | Tupi 1:;[121; Globo Total
Estrangeira 12 1 14
Adaptagdo |Brasileira 2 2 1 17 22
Tele- Nao definido 0
novelas Original 13 3 7 37 60
Remake 2 1 2 4 9
Nao definido 0
Total Telenovelas 17 0 0 18 1 10 59 104
Estrangeira 0
o Adaptagdo |Brasileira 3 4 9 16
Mantss Néo definido 0
Original 1 1 11 13
Nao definido 0
Total de Casos Especiais 4 0 0 0 0 5 20 30
Estrangeira 0
Adaptagdo | Brasileira 3 3
Seriados Nao definido 0
Original 4 4
Nao definido 0
Total de Seriados 0 0 0 0 0 0 7 7
Estrangeira 1 1
Adaptagdo | Brasileira 16 16
Teferro- No definido 0
Original 0
Nao definido
Total de Telerromances 0 17 0 0 0 0 17
Estrangeiro 7
Casos Adaptado | Brasileiro 13 13
Especiais Nao definido 0
(unitarios) Original 25 | 25
Nao definido 0
Total de Casos Especiais 0 0 0 0 0 0 45 45
TOTAL GERAL 21 17 0 18 1 15 131 | 203
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128 O conceito de telenovela bra-
sileira construido nos trabalhos de
Maria Lourdes Motter e Anmaria
Fadul subsidiam as constatagdes
aqui apresentadas.

129 MOTTER, Maria L. Ficgao e
Realidade — Telenovela: um fazer
brasileiro. Efica & Comunicagdio.
FIAM, Sao Paulo, n. 2, ago.-dez.,
2000, p. 41.

130 Depoimento prestado para re-
alizagdo do projeto: Dramaturgia
Eletrénica, elaborado por Jodo A.
Batista e Terezinha R. Campos, da
radio Cultura AM. Deu origem a
uma série de programas que resgata
a origem da teledramaturgia, sendo
que, para tanto, a equipe da radio
realizou pesquisas durante meses,
junto ao extinto acervo do Nucleo
de Pesquisa de Telenovela-NPTN,
com o apoio da autora desta tese.
Ap6s o levantamento e analise das
informagdes, foram realizadas en-
trevistas individuais com cada uma
das coordenadoras dos projetos de
pesquisa desenvolvidos no NPTN.
Essa série Dramaturgia Eletronica
foi veiculada nos dias 10, 17, 24 e
31 de maio de 1999, pela radio Cul-
tura AM.
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5.2.1 Quais sdo as caracteristicas da telenovela brasileira?

Chegada essa década, ¢ interessante considerar o conceito
que foi defendido como sendo aquele que traduz o que ¢
“telenovela” brasileira'*.

E onde estaria o diferencial entre as “telenovelas” produzidas
em outros paises e as produzidas nacionalmente? A telenovela, nesta
pesquisa, ¢ encarada como um dos produtos culturais, manifestagido
da sociedade atual, sendo uma das categorias ficcionais televisivas,
“(...) com origens que remontam as narrativas orais, ao folhetim
e as novelas radiofonicas™?. E inquestionavel a especificidade
da telenovela brasileira, que, por diversos fatores, como sua
producdo, desempenho de seus atores, suas trilhas sonoras, seus
autores, distingue-se das demais telenovelas, como, por exemplo,
as produzidas pelo México, Venezuela etc. Fadul, comentando a
questdo da produgdo de “telenovela”, aponta para um dos tragos
marcantes das criagdes nacionais:

(...) quando nos falamos de telenovela brasileira, nos ndo
podemos esquecer uma dimensdo fundamental que é a
importancia dos autores, que tém uma presen¢a marcante
nesse genero de fic¢do, ao contrario de outras telenovelas,
onde o produtor é mais importante, onde o autor é apenas
parte da engrenagem e as decisoes sdo tomadas em outros
setores que ndo o setor da autoria. Em varios paises,
inclusive na telenovela latino-americana, ndo ha essa
forte identidade autoral. Entdo, uma caracteristica muito
importante da telenovela brasileira é essa forte identidade
autoral, as marcas fortes de autoria (...)."*°

Motter, ao estabelecer a diferenca entre a “telenovela”
brasileira e as demais, elabora uma excelente sintese dos elementos
que determinam as peculiaridades dessas tramas:

Produtos tipicos da industria, como os da Televisa,
convivem, sob igual denominagdo, com criagoes artisticas
que carregam marca autoral e propostas que transcendem
o melodrama, a simplificagdo narrativa, a linearidade
das personagens, a economia cénica e se firmam como
dramaturgia de grande qualidade. Para esta ultima temos
insistido na denominagdo telenovela brasileira, por se
caracterizar pelo cuidado com todos os aspectos envolvidos
no processo de produgdo, entendido como o espago que
vai da arte de fazer bons roteiros, sobre bons temas, para
bons atores, a qualidade que se expressa na requintada
produgdo audiovisual — com todas as implicagbes de
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preparagdo, elaboragdo e acabamento nas diferentes
etapas produtivas.'!

Abordar a historicidade de um género popular, limitando-
se a estabelecer conexdes com os produtos que o precederam, nos
permite afirmar que, na memoria narrativa do continente latino-
americano, o melodrama transitou pelo cinema, radio, folhetins,
fotonovelas, cangdes e televisdao. Na passagem de um género para
outro, sempre houve alguma ruptura, além de o novo género ser
influenciado por outras logicas estéticas e sociais, inserido numa
forma diferente de produgdo e consumo.

Numa tentativa de tracar os antecedentes da “telenovela”, é
comum, a principio, vincula-la ao romance folhetinesco ou a soap
opera americana. No primeiro caso, varios estudos reconhecem o
tipo de narrativa folhetinesca como um arquétipo da telenovela.
Entretanto, as personagens dos folhetins encontram-se distantes
da realidade, vivendo, exageradamente ¢ de forma misteriosa,
os dramas e conflitos cotidianos. Ortiz'*?, sobre esse aspecto
comparativo, conclui: “Os romances folhetins (...), nesse sentido,
sd30 mais arquétipos do que modelos que possam inspirar um
comportamento a ser seguido pela sociedade.”!

Ja a aproximagdo com a soap opera pode ser questionada,
uma vez que, desde os fins dos anos 1960, a telenovela ndo era
mais patrocinada por industrias de sabao, enquanto a soap opera
continuou a sé-lo, ou seja, o poder de decisdo sobre as tematicas a
serem tratadas continuou nas maos dos patrocinadores, enquanto
que, na producdo da telenovela, esse poder centralizou-se,
em grande parte, nas maos da emissora, o que facilitou muito
o didlogo com o autor e sua liberdade de expressdo. Um outro
ponto de divergéncia entre esses dois géneros ¢ que a soap opera
continuou a ser confinada ao horario vespertino da “dona de casa”;
ja a telenovela adaptou os seus horarios principais para o periodo
noturno. Entretanto, a principal diferenca entre estes dois formatos
ficcionais reside na sua estrutura. A telenovela ¢ uma obra que tem
comego, meio ¢ fim, exibida com prazos determinados, enquanto
a soap opera pode durar indefinidamente, chegando, em alguns
casos, a permanecer no ar até¢ 50 anos e s6 sendo encerrada quando
os telespectadores se cansam de suas tramas.

131 MOTTER, Maria L. A Teleno-
vela: documento histérico e lugar
de memoria.

132 ORTIZ, Renato; BORELLI,
Silvia H. S.; RAMOS, José M. O.
Telenovela: historia e produgao, p.
32.

133 BIANCHLI, Jean. La promesse
du feuilleton. Reseaux, n. 39, 1990,
p. 12.
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Quadro 5.4 — Horarios de exibicao das “telenovelas” na década de 1980

Faixa de Horario de Exibi¢ao das Telenovelas
18h 19h 20h 21h 22h
Emissoras Média Média Média Média Média
Quant. | de meses | Quant. | de meses | Quant. | de meses | Quant.| de meses | Quant. | de meses
no ar no ar no ar no ar No ar

Bandeirantes 7 6 4 4,5 4 4 2 5,5
Manchete 1 4,5 1 6 8 5,5
Globo 20 6 19 6,5 18 6,5 1 5
SBT 1 4 9 2,5 5 5,5 3 2,5
Tupi 1 S.I.
Total 30 5 32 45 28 5,5 13 45 1 5
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Por todas essas especificidades e diferencas apontadas ¢
que se defende que na década de 1980, o conceito de telenovela
brasileira se torna pleno em todas as suas dimensdes. Nesses anos
de vida, as iniciativas de produg¢ao se integram reunindo todos os
elementos aquiressaltados como proprios das telenovelas nacionais.
Sua dinamica de veiculagdo obedece aos padrdes sistematizados,
como: niumeros médios de capitulos, textos escritos originalmente
para televisdo, mesmo quando adaptados de obras estrangeiras
sdo realizados por autores nacionais que os adequam a realidade
brasileira, seu tempo de veiculagdo em capitulos obedece a uma
periodizagdo em meses para exibi¢do, os capitulos sdo apresentados
dia-a-dia, de forma constante, possibilitando o desenrolar lento da
narrativa, possuem multiplicidade de tramas, sua preocupagao
com os elementos que integram sua linguagem sdo itens na pauta
de sua produgdo, seja a trilha musical, cenografia, maquiagem,
fotografia, diregdo, entre outros elementos. Tomam conta do prime
time na grade de programacao das principais emissoras brasileiras,
ou seja, o horario noturno de maior audiéncia. Esses elementos,
apesar de se mostrarem presentes ao longo da caminhada dessa
narrativa sobre televisdo brasileira, ndo reuniam em uma Unica
época todos os diferenciais aqui apontados, assim, justifica-se
o uso da grafia telenovela entre aspas até o presente momento.
Ja que a denominagdo telenovela passa a integrar o vocabuldrio
mundial a partir exatamente desses diferenciais que constituem a
telenovela brasileira. E bom registrar que durante muito tempo as
novelas televisivas foram designadas como soap opera sindnimo
usado para categorizar as narrativas ficcionais desse género.

Outro elemento marca os anos de 1980, como pode ser
identificado no levantamento apresentado, surge: o remake que
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aparece nessa década como uma atividade realizada por todas as
emissoras que veiculam telenovela. O remake é uma produgio que
tem como origem a telenovela exibida anteriormente, tendo como
base o roteiro original. Mas nessa releitura a telenovela ¢ adequada,
modificada e geralmente atualizada, surgindo desse processo uma
nova obra, mesmo que marcada pela obra que lhe proporcionou
base. Na Globo, na década analisada, quatro telenovelas sdo
produtos desse processo, j& na Manchete sdo duas as telenovelas
que seguem esse padrdo, sendo percebido a mesma técnica na
Bandeirantes em duas de suas telenovelas e no SBT em uma.

Nesse periodo, mais um novo agente passa a integrar
o leque de opgdes da teledramaturgia nacional: a minissérie.
Sobre esse assunto ¢ interessante resgatar antecedentes que
possibilitaram mais essa inovacao na teledramaturgia. Essas obras
se estruturam a partir de algumas realizagdes, integrando elementos
do telerromance, outro elemento destacado no mapeamento dos
seriados-séries brasileiras nesse processo hibrido nascem as
minisséries brasileiras.

(...) Por fim, quando vieram as minisséries da Globo,
inaugurando em rede nacional a nova serialidade,
surgiram confusées na hora de nomina-las. Os boletins
de divulgacdo da emissora chegaram a chama-las de
mini-novelas ou mesmo seriados, como se falassem ou de
uma telenovela curta ou de seriados como Malu Mulher,
Carga Pesada ou Plantdo de Policia. Logo depois o nome
minissérie ficou estabelecido para o formato (...) A década
de 70 e seu Milagre economico haviam chegado ao fim.
Mas, dona absoluta do hordrio nobre, a fic¢do seriada
brasileira ndo foi sequer abalada pelo furacdo Dallas.
Se ja liderava o horario nobre, os indicios de nova crise
economica marcavam o fim de um ciclo economico com
a sociedade demonstrando cansago com o autoritarismo

()13

A denominagdo das categorias das diferentes obras
teledramaturgicas causam ainda polémicas, acredita-se que essa
dificuldade, percebida no momento de sua categorizagdo provenha
de seu carater hibrido, que se mescla processualmente a outras
categorias, até encontrar sua forma mais precisa. Se fossem
resgatados os primeiros momentos da “telenovela”, seria possivel
percebe que nas décadas de 1950 e 1960 a forma das telenovelas
possuia tracos semelhantes aos verificados nas minisséries, como
por exemplo, o numero de capitulos, o uso farto de textos classicos
da literatura transcodificados'* para televisdo. No seriado-série,
também, é possivel identificar tracos desse parentesco, seja no

134 LOBO, Narciso J F. A busca
de uma teledramaturgia nacional.
XXIII Congresso de Ciéncias da In-

formagdo, Manaus, 2000. Disponi-

vel em: <www.http://intercom.org.
br>. Acesso em: janeiro 2005.

135 Uma contribuigdo valiosa,
para o entendimento desse proces-
so de transcondificagdo das obras
literarias para obras televisivas, é
encontrada em MORALIS, Osvaldo
J. de. Grandes Sertoes Veredas : o
romance transformado. Sdo Paulo :
Editora da Universidade de Sao
Paulo, 2000.
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ritmo de sua narrativa, pelo fato de suas historias possuirem
uma estrutura fechada, pelo menos nessa década, ndo permitindo
alteragcdo ao longo de sua veiculagdo, o cuidado apurado com a
producdo etc. O conceito para designar essas obras, nesse momento
inicial, pode ser traduzido como:

(...) um programa que tem, geralmente, de cinco a vinte
capitulos (essa duracdo é arbitraria, mas ndo pode, de
maneira nenhuma, aproximar-se da duragdo padrdo de uma
novela que tem, em média, 160 capitulos). (...) em geral um
trabalho totalmente fechado, pronto em sua escrita antes
da gravagao, que tem continuidade absoluta — a mesma de
uma telenovela-, cuja visdo se completa na totalidade dos
capitulos e ¢ garantida pelo conjunto do assunto, e cujos
capitulos possuem mesma unidade relativa de um capitulo
de uma telenovela (...). No entanto em sua técnica de escrita,
ela se assemelha mais a um filme longo de cinema. Supde
apenas uma trama importante, desenvolvida ao longo dos
capitulos, e ndo a multiplicidade de tramas que caracteriza
a telenovela.'

Nesses anos a Globo ¢ responsavel pela producao de 20
dessas obras e a Manchete por quatro. No mapeamento, ha um
outro dado a acrescentar em relagdo a minissérie que seria a
identificag@o de dezessete telerromances veiculados pela Cultura.
Essas narrativas sdo consideradas por Pallottini ¢ Lobo como uma
forma, também, de minisséries mas, nesse levantamento, optou-
se por nao considera-los como tal por falta de informagdes que
possibilitassem sua categorizagdo como minissérie ja que essa
denominacdo ndo ¢ totalmente definida e sim apenas sugerida.

(...) A TV Cultura de Sdao Paulo, depois Rede Cultura,
realizou entre 1981 e 1982 uma significativa experiéncia,
levando para seu publico um total de 16 minisséries feitas
a partir de obras da literatura brasileira. Eram chamados
telerromances, cada um com 20 capitulos em média.
Romances e contos de autores ja considerados classicos,
como Erico Verissimo, Aluisio Azevedo, José Candido de
Carvalho, (...) transformados em minisséries por roteiristas
do porte de Jorge Andrade, Geraldo Vietri, Marcos Rey,
Mario Prata, Renata Pallottini e Walter Negrdo. (...) Ja o
conto de José Condé, Venturas e Desventuras do Caixeiro
Viajante Ezéquias Vanderley Lins, recebeu o nome de
Seu Quequé (1982), na Cultura e, depois, na adaptag¢do
de sucesso na Globo, recebeu o nome de Rabo de Saia
(1984). (...) No caso especifico de Seu Quequé, quando
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comparada com Rabo de Saia, um critico observou que
a versdo da Cultura acabou caindo numa estrutura
novelesca, dramaticamente pobre e caricata, apesar de ser
produto de uma emissora estatal onde o jogo dos indices
de audiéncia é mais leve e portanto permite espago para a
experimenta¢do."’

Os unitarios, formato que atende a um nico objetivo autoral
sdo, portanto, produtos pontuais e com exibi¢do fechada em um
unico episodio. Esse tipo de obra marca presenca nesta década,
como na passada. Os seriados-séries brasileiras diminuem em
quantidade, mas sdo, nesse mapeamento, produzidos unicamente
pela Globo. Seria interessante neste momento, a exemplo de outras
categorias, estabelecer limites conceituais para essa obra de ficg@o
televisiva.

(...) se pode chamar de seriado uma fic¢do televisiva
contada em episodios, que tém unidade relativa suficiente
para que possam ser vistos independentemente e, as vezes,
sem observagdo de cronologia de produgdo. A unidade
total do comjunto é dada por um proposito do autor, por
uma proposta de producdo. Essa base de unidade se
consubstanciara em personagens fixos, no tratamento
de uma época, de um problema, de um tema (...). E esse
objetivo unico que, realmente, unifica o seriado. Seus
episodios serdo, portanto, uma conseqiiéncia desse objetivo
basico, dessa cosmovisdo, e terdo como caracteristicas a
relativa unidade de cada episodio e a unidade total de todo
o seriado, dada por um sentido de convergéncia.'?*

Analisando esses conceitos, percebem-se elementos que
sdo comuns as diferentes categorias da fic¢ao, ndo ha sequer uma
categoria que ndo traga impregnada em suas estruturas elementos
da telenovela. Nas minisséries, como dito, muitas apropriagdes se
deram para seu surgimento, o mesmo acontecendo com o seriado.
Isso demonstra o processo dindmico, criativo e intercambiante nos
quais todas essas categorias estdo inseridas. Essa area da ficcao
televisiva demonstra a ambiéncia propicia para hibridizagdes
de categorias, apresentando novas formas de contar historias
televisivas.

Os anos oitenta do século XX marcam a historia da
televisao brasileira e muito disso se deve a Globo. Durante essa
década, a Globo ¢ reconhecida internacionalmente pela qualidade
de seus programas e recebe prémios significativos — Asa de Ouro,
Salute, Emmy'*°. Além disso, suas produgdes sdo comercializadas
no exterior e distribuidas em setenta e um paises.

137 LOBO, Narciso J F. A busca
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XXIII Congresso de Ciéncias da In-
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br>. Acesso em: janeiro 2005.
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139 O prémio Asa de Ouro foi
concedido pela critica italiana pelo
sucesso da telenovela Dancin Days
veiculada no Brasil de 10 julho de
1978 a 26 de janeiro de 1979. Ja o
prémio Salute foi concedido pela
“International Council of the Na-
tional Academy of Television, Arts
and Scienses, dos Estados Unidos,
que o concede pela qualidade de
programacgdo da Globo em 1980 e
em 1982 concede o prémio Emmy a
Globo por Morte e Vida Severina.
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Em clima de “Diretas Ja”, o pais vive os anos 80 em
busca do direito de eleger seu representante maior. Nesses anos
a televisdo esteve presente apoiando ou direcionando a busca de
milhoes de brasileiros. Foi assim em 1984 quando a TV Cultura
cobriu e transmitiu ao vivo o comicio da Praga da Sé pelas Diretas.
Apos a iniciativa dessa emissora, as demais aderem ao clima e
passam a cobrir toda movimentac¢ao da mobilizagdo que catalisou
as expectativas nacionais.

Nao foram anos calmos. Muita coisa aconteceu no pais
no campo politico, no ambito social, no setor econdmico. No
mercado televisivo a movimentacao era intensa. TV Manchete e
SBT tornam-se competidoras da Globo que em muitos momentos
se viu ameagada pela sensualidade de Dona Beija, pelas sedutoras
imagens de Kananga do Japao. Mas ndo foram s6 essas as ameagas
que pairavam sobre a posi¢ao de lideranga no campo televisivo. A
grande inovagao tecnologica bate as portas no universo televisivo:
a TV a cabo. Tem inicio a montagem de canais universitarios, o
Bispo Edir Macedo, da Igreja Universal do Reino de Deus, compra
a Rede Record. O conforto que a Rede Globo usufruia durante os
anos de 1970 ndo ¢ mais o mesmo, embora ela continue mantendo
a posi¢do de lider de audiéncia e principalmente a frente das
demais emissoras em termos de produgio de ficcao televisiva e de
produtos nacionais.

Como lider de audiéncia, a Globo ndo investiu apenas
em ficcdo televisiva, mas em outras produgdes na area do
entretenimento. Foram constantes ¢ de monta os investimento na
area da informagdo e da educagdo. Mas ¢ notorio que as areas de
maiores investimentos sdo as do entretenimento e da informagao,
ndo apenas na Globo, como também nas demais emissoras.
Entretanto, ndo ha como negar que as areas da informagdo, do
entretenimento ¢ mesmo da educagio se interpenetram, espacial e
temporalmente, no processo de producao televisiva.

5.3 Os Colloridos anos 1990, mas nem tanto...

No campo do real, o pais rumava para seu primeiro governo
civil apods trinta anos de alienagdo desse direito imposta aos
brasileiros. Tanto a eleigdo do primeiro presidente por voto direto
quanto os episodios que culminaram com seu impedimento para
governar, dois anos apos sua posse, foram acontecimentos que
tiveram na televisdo palco privilegiado para seu desenrolar. Mas
como ocorre a estruturacao da televisdo nacional nos 90?

Nos primeiros anos dessa década muito do que acontecia
no plano do real se confundia com o ficcional. Os anos iniciais
decorreram como promessa de um pais novo, todavia, muito cedo,
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as esperangas mostraram-se inviaveis por todas as expectativas
que, paulatinamente, ndo se concretizavam. As propostas de
um pais livre de corrup¢do e rumando para um estagio de pleno
desenvolvimento ficaram no plano do imaginario. Nao se pode
negar, entretanto, ¢ muitos brasileiros sabem disso, que a par das
frustragdes, muitas coisas aconteceram e modificaram o panorama
do Brasil. Em termos de televisao, implanta-se no pais o sistema
de TV por assinatura, entram em cena outras emissoras € novas
formas de gestdo da televisdo sdo constituidas. Como forma de
identificar esses acontecimentos realizou-se uma sintese a partir
da cronologia apresentada por Mattos'*.

Quadro 5.5 — Cronologia da Televisao na década de 1990

ANO

Cronologia

1990

“A Rede Manchete passa a produzir novelas e minisséries, investindo nas belas paisagens do interior do
pais e explorando a sensualidade do nu feminino. Com esta estratégia consegue tomar preciosos pontos
de audiéncia das novelas da Globo. Em margo, a novela ‘Pantanal’, o marco da nova fase das produgdes
da Manchete, ¢ levada ao ar. Produzida por Benedito Ruy Barbosa e dirigida Tisuka Yamasaki, ‘Pantanal’
revoluciona a TV brasileira ultrapassando a marca de 30 pontos no Ibope. Recheada de cenas turisticas,
ecologicas e sensuais, seus capitulos conquistam os telespectadores e a rede fatura, nesse ano, mais de US$
120 milhdes.”

“Em dezembro, a Manchete lan¢a uma nova produgao: “A Historia de Ana Raio e Z¢ Trovao”, telenovela
itinerante, que percorreu 14 mil quildmetros durante os dez meses em que esteve no ar. Custou US$ 8
milhdes, atingindo uma audiéncia média de 16 pontos do Ibope, ndo obteve, entretanto, 0 mesmo sucesso
de ‘Pantanal’.”

“As telenovelas brasileiras sdo exportadas para 127 paises diferentes.”

“Em 1990, a Globo realiza a sua primeira co-producao: a telenovela ‘Lua Cheia de Amor’, tendo como
associados minoritarios a TVE, emissora estatal da Espanha, e a RTS-1, um canal de TV da Suica, que
transmite em Italiano.”

“A Globo ¢ a primeira emissora de TV no Brasil a utilizar a computacdo grafica na televisdo, criando vinhetas
para abertura de seus programas.”

“E implantado o sistema de televisdo por assinatura. Os canais sdo distribuidos pela Net-Multicanal, vinculada
as Organizagdes Globo, e pela TVA, vinculada ao Grupo Abril. Em 1991, mais de cinco mil brasileiros ja
estavam assistindo a televisdo com as imagens distribuidas via cabo.”

1992

“A Rede Globo estréia o Programa “Vocé Decide’, que introduz os programas interativos na TV brasileira,
com a participagao direta do publico telespectador.”

“Vai ao ar a primeira rede de TV para brasileiros, em Miami, a BTN — Brazilian Television Network, com
quatro horas de transmissdes diarias.”

140 MATTOS, Sérgio. Historia da
televisdo brasileira: uma visao eco-
ndémica social e politica. Petropolis,
RIJ: Vozes, 2002, p. 203-225.
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ANO

Cronologia

1993

“Em 1993, o Brasil possui um milhdo de antenas parabolicas, o que comeca a consolidar a expansdo da TV
direta.”

“Procurando solucionar os problemas financeiros da Manchete, Adolpho Bloch confirma a venda de sua
rede para o grupo IBF, do empresario Hamilton Lucas de Oliveira. O grupo, responsavel pela impressao de
bilhetes de loteria instantanea, demitiu 670 funcionarios, um més depois de assumir o controle da emissora.
Em mar¢o, empregados revoltados colocam no ar um slide denunciando que o IBF ndo paga as parcelas da
compra e das dividas.”

“Em abril, apés medida cautelar, o Grupo Bloch reassume o controle da Manchete. A partir dai o logotipo da
rede aparece acompanhado do sobrenome do seu fundador.”

“Globo e Bandeirantes investem em criatividade e alta tecnologia na transmissao de jogos de futebol.”

1994

“O SBT volta a produzir novela.”

“O Senado aprovou projeto de lei que regulamenta o servigo da TV a cabo no pais. A concessédo, dada pelo
governo federal, ¢ de quinze anos e pode ser renovada por periodos iguais e sucessivos. O texto admite
participagdo estrangeira (em até 49%) e obriga as operadoras a reservar seis canais para uso do Senado,
Camara, Assembléias Legislativas e Universidades.”

“A midia televisao fechou o ano de 1994 com o faturamento publicitario de US$ 1,8 bilhdo, um crescimento
de 38,5 % em relagdo a 1993.”

“A Rede Record investiu em novos transmissores para Sao Paulo e Rio de Janeiro, fazendo crescer sua
cobertura geografica. Montou também um estiidio jornalistico em Brasilia.”

“A TV por assinatura continua crescendo no Brasil, totalizando no ano de 1994 350 mil assinantes, nimero
que contribui para dobrar o faturamento em relagao a 1993, que esteve em torno de US$ 6 milhdes.”

“Em 1994, ja existiam no pais mais de 1,2 milhdo de antenas parabdlicas.”

“Tentando salvar a sua programacdo, a Manchete coloca as telenovelas como carro-chefe. A primeira
experiéncia foi com ‘Tocaia Grande’, em 1995, e ‘Xica da Silva’, em 1996, que chega a obter quatorze
pontos no Ibope.”

“A partir de 1995 iniciou-se uma grande mudanga em toda legislagdo que rege as telecomunicagdes
brasileiras.”

“Acaba o monopoélio da Embratel como provedor de acesso & Internet , surgem varios provedores
privados.”

“Em 15 de agosto, o Congresso Nacional aprovou a emenda constitucional ao inciso XI do artigo 21,
extinguindo o monopdlio estatal na area das telecomunicagdes.”

“Em 1995, um Projeto de Lei do Senado, de n° 110, cria a figura do ombudsman nas emissoras de radio e
de televisdo.”

“No dia 2 de outubro, a Rede Globo inaugurou o Projac, o maior centro de producdo de TV da América
Latina, que desde entdo abriga todas as produgdes do grupo, numa area de 1.300.000 metros quadrados.”

“A Rede Globo encerrou 0 ano de 1995 ocupando o 18° entre os cinqiienta maiores grupos privados nacionais,
com um faturamento de US$ 2,4 bilhdes. A Rede fechou o ano com setenta emissoras afiliadas e cerca de
1.200 retransmissoras, cobrindo 99,17% do territério nacional de acordo com a revista TVA, de setembro
de 1996.”

“Em 1995 entrou no ar o primeiro canal da Globosat dedicado exclusivamente 4 venda de mercadorias pela
TV a cabo.”

“Em 1995 iniciam-se as transmissoes da Rede Viva, ligada a Igreja Catolica. Sua geradora ¢ a TV
Independente, Canal 11, de Sdo José do Rio Preto, em Sao Paulo.”

Maria Ataide Malcher
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ANO

Cronologia

1996

“No dia 28 de agosto, com o apoio da prefeitura, Porto Alegre coloca no ar o Canal 14, a primeira emissora
comunitaria do pais, dando inicio ao primeiro boom de TVs comunitarias apos a aprovagao da Lei 8.977 que
instituiu a TV a cabo. Ao contrario dos canais comerciais e publicos , a TV comunitaria ¢ uma emissora sem
fins lucrativos, dirigida por Organizagdes Nao-Governamentais (ONGs) e Sindicatos.”

“Em agosto, o Sistema Brasileiro de Televisdo inaugurou o seu complexo Anhanguera, Sao Paulo, a nova
sede do SBT com 210 mil metros quadrados de area construida, o equivalente a vinte campos de futebol,
praticamente o dobro do tamanho do estudio da Rede Globo em Jacarepagua, no Rio de Janeiro. O complexo
do SBT foi registrado pela revista Veja como a mais nova ‘fabrica de sonhos’ do pais.”

“O disco com a trilha sonora do “Rei do Gado”, telenovela da Rede Globo, vende mais de um milhdo de
copias em apenas vinte dias apds seu langamento no mercado, desbancando, em dois meses de venda, o
fendmeno anterior que era a trilha sonora de “Dancing’ Days”, também produzida pela Rede Globo.”

“O Brasil possui 3,5 milhdes de antenas parabolicas instaladas e mais de 2 milhdes de assinantes de TV
paga.”

1997

“No dia 25 de margo, morre Walter Clark Bueno que, por muitos anos, foi o direto-geral da Rede Globo, da
qual foi demitido em 1977 e substituido por José Bonifacio Sobrinho, o Boni.”

“Em 1997, o SBT, de Silvio Santos, conta com uma rede composta por 77 emissoras e seu sinal podia ser
captado por 97% dos domicilios com aparelhos de TV.”

“Em 1997, a Rede Manchete de Televisao possui 25 emissoras e alcanga 73% dos domicilios com TV.”

“A guerra pela audiéncia entre as principais emissoras, com a exibi¢do de programas de baixo nivel,
sensacionalistas, e a exploragdo de violéncia e sexo passam a ser debatidos pela sociedade como um todo e
pela imprensa, que critica, principalmente, os programas de Faustdo e Gugu, exibidos aos domingos.”

“No dia 22 de setembro, entra no ar o Canal Futura, um projeto de educagdo para o Brasil, como resultado
de uma iniciativa pioneira de grupos empresariais privados. O Futura, canal voltado para um trabalho de
mobilizagdo comunitdria, tem como principio postulados educativos, que orientam a sua programagao: a
ética, o incentivo ao espirito comunitério e ao espirito empreendedor e a valorizagdo do pluralismo cultural.
O Futura foi implantado pela Funda¢a@o Roberto Marinho e operado pelo Globosat. O grupo ¢ formado
por: Banco Itati, Confederacdo Nacional da Industria, Confederagdo Nacional do Transporte, Federagdo
das Industrias do Rio de Janeiro, Federagdo das Industrias de Sdo Paulo, Fundagdo Bradesco, Fundagao
Odebrecht, Fundagdo Vale do Rio Doce, Grupo Votorantim, Instituto Airton Senna/Compaq, Rede Globo,
Sadia/Concordia, Sebrae Nacional, Rede Brasil Sul e Turner Broadcasting System/CNN.”

“As organizagdes Globo, através da Globocabo, passam a dominar o mercado de TV paga no pais com o
sistema NET. Associada ao grupo RBS e a Multicanal, a Globo detém 70% dos 2,1 milhdes de assinaturas
de TV paga.”

“No dia 25 de novembro, José Bonifacio de Oliveira Sobrinho , o todo-poderoso, deixa a Rede Globo,
depois de trinta anos de servigos prestados. A superintendente Marluce Dias da Silva o substituiu, passando
a comandar a Vénus Platinada, como € conhecida a Rede Globo.”

“No dia 7 de dezembro, o programa de auditorio de Carlos Massa, mais conhecido por Ratinho, estréia na
TV Record. Com o programa “Ratinho Livre” apelando para o grotesco, a Record atingiu altos indices de
audiéncia em pleno horario nobre, chegando a derrotar a Rede Globo quando esta encerrava a novela das
0ito.”

Maria Ataide Malcher
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ANO

Cronologia

1998

“No dia 15 de maio , o Presidente Fernando Henrique Cardoso sanciona o Decreto n°. 2.593, aprovando
o Regulamento dos Servigos de Retransmissdo e de Repeticdo de Televisdo, ancilares ao Servigo de
Radiodifusdo de Sons e Imagens.”

“Em agosto, a Manchete coloca no ar ‘Brida’, da obra homénima de Paulo Coelho. A novela, sinénimo de
fracasso, foi retirada do ar as pressas por ndo ter obtido nem dois pontos no Ibope ¢ também por conta da
greve dos funcionarios, que se instalou na emissora em outubro de 1998, culminando com a demissdo de
seiscentos funciondrios além da extingdo de seis programas.”

“Em setembro, o pais ganhou o seu primeiro canal de TV dedicado ao cinema nacional, o canal Brasil, da
Globosat, que passou a ser captado também em Portugal, através da TV Cabo Portugal.”

“Em setembro, Carlos Roberto Massa, o Ratinho, deixa a Record, transferindo-se para o SBT na qual passou
a receber um salario superior a RS 1 milhdo por més. A Record substituiu o Ratinho por Gilberto Barros, o
‘Ledo Livre’, que segue 0 mesmo esquema popularesco.”

“Em 1998, a Rede Globo ¢ a Rede Record fazem demonstragdes de transmissdo de TV em alta resolugdo
no Brasil.”

“Em 1998, tanto a Globo como a Manchete estavam exportando as suas principais produgdes com muito
sucesso. Na TV Venezuela, por exemplo, em agosto, faziam sucesso duas telenovelas brasileiras: ‘Salomé’,
da Rede Globo, e ‘Xica da Silva’, da Rede Manchete.”

1999

“No dia 11 de janeiro, morre, aos 82 anos de idade, Jodo Calmon, ex-senador e ex-presidente dos Didrios
Associados. Em 1955 tornara-se o brago direito de Assis Chateaubriand, passando a administrar os veiculos
do grupo: 35 jornais, 25 radios e dezoito emissoras de televisdo.”

“Em janeiro, a Igreja Renascer em Cristo, nas pessoas de Estevam Hernandez e Sonia Hernandez, assume
o controle da Manchete, apés um contrato de arrendamento. O pacto ¢ desfeito um més depois, quando
descobre-se que a Igreja ndo pagou a primeira parcela do contrato e somente beneficiara poucos funciondrios
que se encontravam com os saldrios atrasados. A familia Bloch novamente retoma o controle da agonizante
rede, procurando um comprador urgente, pois no dia 18 de maio de 1999 se encerraria o prazo para a
renovagao de suas concessdes. Caso boa parte de suas dividas ndo fosse paga, a rede poderia ser liquidada
definitivamente e extinta.”

“A primeira telenovela transmitida no Brasil ‘25-499 Ocupado’, adaptada pela TV Excelsior, foi reencenada

> 9

pela TV Record , sob o nome de ‘Louca Paixao’.

“No dia 9 de maio, o Grupo Bloch vendeu a rede para o Grupo Tele TV, do empresario Almicare Dallevo
Junior, um profissional de telemarketing que controla, entre outras, as empresas da Tele TV, que vende
servigos automatizados de atendimento telefonico, e a Tec Net, de tecnologia. Um més depois, tudo que
atendia pelo nome Manchete (de propriedade da Bloch Som & Imagem) cede lugar ao novo nome adotado
pela emissora a partir de junho: Rede TV. Os funcionarios, que nao recebiam desde outubro de 1998, foram
pagos e a greve que atingia varios setores, no Rio ¢ Sao Paulo, termina.”

“A Rede Globo tem 107 emissoras afiliadas espalhadas pelo territério nacional, levando seu sinal a quase
100% dos lares brasileiros.”

“No dia 18 de maio, morre Alfredo de Freitas Dias Gomes, considerado um dos maiores telenovelistas da TV

LY

Brasileira. Dentre as suas novelas de maior sucesso destacam-se ‘O Bem Amado’e ‘Roque Santeiro’.

“No dia 28 de agosto, ocorre o langamento da Rede Globo Internacional, cuja ceriménia foi mostrada
em todos os telejornais da rede. Transmite via satélite, 24 horas de transmissdo simultdnea com 35% de
programacgao ao vivo.”

“Em setembro, a Rede TV!, ex-Manchete, anuncia uma parceria com o UOL (Universo Online) , maior
empresa de servicos da Internet no pais, formada pelos grupos Folha e Abril. A parceria, além de envolver
a hospedagem e divulgacdo do site Rede TV! no UOL, permitiria também o aproveitamento de imagens da
emissora pelo provedor e o uso de ferramentas do UOL na programagdo da Rede TV!, dando inicio a um
processo de interacdo entre os dois servi;cos eletronicos que servira de base para a televisdo do futuro no
Brasil. Vale ressaltar que o UOL ¢ o maior servigo on line do mundo em lingua latina, tem mais de um milhao
de paginas de informagdo, entretenimento e servigos, organizados em 28 estagdes e mais de quatrocentos
canais.”

Maria Ataide Malcher
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continuagao

ANO Cronologia
“No dia 24 de agosto, a Globo langa o seu mais audacioso projeto de internacionaliza¢do: a TV Globo
Internacional.”
“No dia 14 de setembro, o provedor UOL anuncia a venda de 12,5% da participagdo acionaria para um grupo
de investidores estrangeiros, liderados pelo Morgan Stanley Dean Writer & Co. O Valor da venda de agdes
1999 foi de US$ 100 milhdes, com o que o UOL pretende expandir a atuagdo na América Latina, transformando-

se numa multinacional do setor. Inicialmente v@o se instalar na Argentina, Chile, Colombia, México e
Venezuela.”

“Em 1999, a Rede SBT, segunda maior rede nacional, composta por 97 emissoras espalhadas por todo o
territorio nacional, abrange 90% do total da populagio e 94% do IPC (indice de Potencial de Consumo).”

“Em 1999, a Rede Globo cobre praticamente todo o territorio nacional,detendo a audiéncia de 99,84% dos
5.043 municipios brasileiros. Composta por 113 emissoras entre geradoras e afiliadas, a Rede atinge um total
de 74% de audiéncia no horario nobre, 56% no matutino, 59% no vespertino e 69% de audiéncia no horario
noturno.”

“Em 1999, através de votacdo direta dos leitores da Gazeta Mercantil, a Globo foi eleita a quinta empresa
mais influente do Brasil, no Prémio Imagem Empresarial Gazeta.”

Fonte: MATTOS, Sérgio. Historia da televisdo brasileira

A pesquisa realizada por Mattos e publicada na obra que
deu origem ao quadro apresentado, tem preocupacdo com 0s
aspectos politicos, sociais e economico da televisdo no Brasil.
Sendo assim, ela fornece ao leitor um panorama privilegiado para
o entendimento do contexto de estruturagdo da televisao no pais.
No mapeamento da década de 1990, realizado nesta pesquisa, 0s
fatos destacados no quadro apresentado ndo se explicitam, mesmo
porque a preocupacdo do mapeamento foi o rastreamento das
obras teledramatirgicas, assim, emissoras ndo envolvidas com
dramaturgia, ndo se incluiriam na amostra. Mas a escolha por
apresentar a sele¢do desses fatos se da por serem eles varidveis
importantes que interferem, em maior ou menor escala em todas as
areas de programacao das emissoras. Além disso, possibilitam um
entendimento contextualizado e ampliado das dindmicas adotadas
na oferta dos contetdos teledramaturgicos das emissoras, nessa

década.

Maria Ataide Malcher
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Quadro 5.6 — Resumo geral da teledramaturgia na década de 1990

Emissoras
oo SRR e Cultura | Record | SBT | Manchete | Globo | CNT fotal
rantes
Estrangeira 2 2
Adaptacao Brasileira 2 4 2 3 11
Telenovelas Nao definido 0
Original 2 1 5 7 44 59
Remake 1 5 6
Nao definido 0
Total Telenovelas 4 0 1 12 9 52 0 78
Estrangeira 1 1
Adaptagao Brasileira 1 3 13 5 22
Minisséries Nio definido 0
Original 2 3 7 13 3 28
Nao definido 0
Total de Casos Especiais 0 3 3 0 11 26 8 51
Estrangeira 0
Adaptagao Brasileira 1 1 2
Seriados Nao definido 0
Original 1 7 8
Nio definido 0
Total de Seriados 0 1 0 1 0 8 0 10
Estrangeira 0
Casos Adaptacao Brasileira 24 24
Especiais Nao definido 0
(unitdrios) Original 4 4
Remake 1 1
Total Minisséries 0 0 0 0 0 29 0 29
Adaptado 0
Nao definidos Original 0
Naio definido 0
Total Nao Definidos 0 0 0 0 0 0
TOTAL GERAL 4 4 4 13 20 115 8 168

Maria Ataide Malcher




Teledramaturgia agente estratégico na construcao da tv aberta brasileira

Em relagdo as obras teledramaturgicas, cotejando-se as
duas ultimas décadas, nota-se uma diminui¢do de produgdo na
década de 90 em relacdo a 80. Varios sdo os indicativos para
isso: o investimento quase que exclusivo da Globo nessa area,
o amadurecimento da area que consolida a horizontalidade e
a verticalidade da programagdo estabelecida, o fato de as obras
de ficcdo se constituirem em sustentaculo da audiéncia e da
programagdo que inibe a possibilidade de experimentacdo, ja
que qualquer erro pde em risco a lideranga. Além desses fatores
outra variavel definidora ¢ o alto investimento necessario para a
producao teledramaturgica brasileira e muitas vezes as emissoras
ndo os possuem ou ndo os disponibilizam para a area. Esses sdo
indicativos de peso na explicitagdo da diminui¢do da produgdo
dramaturgica televisiva. Além dessas variaveis, a introducdo de
novos tipos de programacdo em outros espacos televisivos; a
briga acirrada pela audiéncia que faz com que varias emissoras
apostem em programas de auditorio para atrair telespectadores; a
diversificagdo nas ofertas de produtos culturais com a expansao da
televisao fechada e o acesso da internet, por exemplo, sdo fatores
que também influenciam a diminui¢do da producao.

A lideranca da Rede Globo permanece na década de 90
embora com indices menores de audiéncia. Note-se que ela ¢
responsavel pela feitura de 115 obras, o que equivale a 68,5%
da producdo teledramaturgica, antes mais pulverizada entre as
diversas emissoras produtoras, mesmo que de forma desigual. Essa
predomindncia determina a forma como a emissora se mantém
na lideranca. Desde seus primeiros anos, uma de suas estratégias
foi utilizar a ficgdo como instrumento para angariar audiéncia. Ao
investir na ficgdo ndo tem nas telenovelas o inico caminho, como
pode ser constatado nos mapeamentos dos anos anteriores. Apesar
de carro chefe nessa categoria, simultaneamente a producdo da
telenovela, a Globo produz outros tipos de narrativas ficcionais
como parte de suas ofertas desde seu surgimento, e nessa década
produziu vinte e seis minisséries, vinte € nove unitarios e apenas
oito seriados. Toda a programacao dessa emissora ¢ nacional e sua
grade de programacgao, como ja dito, se consolidou, em grande parte,
gragas ao apelo que essas obras exercem no cotidiano brasileiro.

Nesse rastreamento detectou-se a inser¢ao de uma emissora,
CNT, que foi responsavel por oito minisséries todas com textos ou
adaptagdes nacionais.

A Manchete produziu nove telenovelas com textos originais
e onze minisséries, das quais apenas uma tem texto estrangeiro.
A Cultura, por sua vez, produziu trés minisséries, sendo uma
adaptagdo ¢ dois textos originais para TV, e foi responsavel
por uma adaptagdo veiculada como seriado. J4 a Bandeirantes
veiculou quatro telenovelas, sendo duas adaptagdes e duas com
textos originais para TV.

Maria Ataide Malcher
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Quadro 5.7 — Horarios de exibicao das “telenovelas” na década de 1990

Faixa de Horario de Exibi¢ao das Telenovelas
18h 19h 20h 21h 22h
Emissoras Média Média Média Média Média
Quant. | de meses | Quant. | de meses | Quant. | de meses | Quant. | demeses | Quant. | de meses
no ar no ar no ar no ar No ar

Bandeirantes 1 4.5 3 7
Manchete 1 2,5 8 8,5
Globo 17 7 17 7,0 17 7,0 1 5,5
SBT 2 5,5 4 14,0 4 7,0 2 4
Total 20 5,5 21 5,5 21 10,5 12 7,5 3 4,5

5.4 A Marca da Lideranca

Resgata-se, com adequagdes para este estudo, ilustragdo
que explicita as areas da televisdo, com o objetivo de evidenciar
as categorias dos programas audiovisuais que sdo investigados
no desenrolar desta pesquisa. A ilustragdo nao pretende fornecer
padrdes classificatorios rigidos, sendo utiliza-la como exercicio
explicativo Uinica e exclusivamente para que se possa visualizar,
com mais clareza, as categorias que estdo sendo analisados e que

o 152

141 MALCHER, Maria Ataide. A
Memdéria da Telenovela: legitima-
¢do e gerenciamento. Sdo Paulo:
Alexa Cultural, 2003. p. 55.

Maria Ataide Malcher

integram a teledramaturgia nacional.

Figura 5.1 — Areas da Programacio Televisiva'*!

v ‘ '
Entretenimento - Informativo - Educativo
GENEROS GENEROS GENEROS
* Game Show * Telejornal * Programas Educativos
* Musical * Documentario em geral (ex.: Telecurso,
* Programa de auditério  Talk Show Documentos)

* Humorismo
* Reality Show
* Fic¢do
* Telenovela
* Série
* Seriado
* Minissérie
* Sitcom
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A ilustragdo pretende evidenciar trés dimensdes que
sdo centrais para as discussdes travadas neste trabalho e cuja
apreciacao se torna mais oportuna em relagdo a década em questao
—anos 90.

E do conhecimento dos que estudam a televisdo que existe
pelo menos trés areas nas quais as programagoes sao classificadas.
Sabe-se, também, que essas classificagdes, nas praticas de televisao,
nas diferentes emissoras, se ddo de forma diferenciadas como, por
exemplo, a distribuicdo dos programas por nucleos, mas para este
estudo as areas indicadas na ilustracdo sdo as mais apropriadas.
Marques de Melo'** estabeleceu classificagdo diferenciada da
que esta sendo adotada aqui. O autor em sua proposta classificou
a programagdo de televisdo em categorias o que na ilustragao
apresentada estd denominada como area. Marques de Melo,
além do entretenimento, informativo, educativo, acrescenta a sua
classificacdo a categoria especial. Acredita-se, no entanto, que a
categoria especial ndo seja necessaria, sendo assim optou-se pela
forma como foi apresentada a ilustragdo para melhor visualizagao
das produgdes teledramaturgia.

A telenovela, nessa ilustragdo, ¢ um dos formatos da ficgao
televisiva que resgata muitos dos conceitos aqui apresentados
por diferentes autores. Como produto cultural de um meio de
comunicagdo massiva, essa obra de fic¢do traz, em sua estrutura,
diferentes modalidades do género. “(...) Mas um programa de
ficgao televisiva, com as caracteristicas de ficgdo e da TV, com
linguagem propria desse veiculo so se obtera dessa forma e por
esse meio (...)”'*. Em uma unica telenovela podemos encontrar
o género cdmico, realismo magico, suspense e outros, como foi o
caso de 4 Indomada'*.

Mas neste trabalho os demais formatos se constituiram,
também, como centros das atengdes, ja que sdo eles os elementos
primordiais para o entendimento da teledramaturgia nacional.

Naturalmente quando se fala em fic¢do televisiva ndo se
esta falando apenas de telenovela — embora é claro, a
telenovela seja a rainha do género, pela sua aceitagdo
popular e até pelo barateamento dos custos que a sua
extensdo supde. Assim, quais sdo os subgéneros e suas
caracteristicas, o que é aquilo que ndo sendo telenovela se
vé como ficgdo de TV?'%

O ponto de partida para a busca de entendimento de como
se deu a construgao da teledramaturgia nacional sdo os referenciais
e conceitos estabelecidos por Pallottini, a partir de seu trabalho de
deciframento da ficgdo televisiva.

142 MARQUES DE MELO, José.
Escapismo e dependéncia na pro-
gramacdo da TV Brasileira. Comu-
nicagdo & Sociedade, n. 5, margo
de 1981. p.150.

143 PALLOTTINI, Renata. Dra-
maturgia de televisdo, p. 25.

144 Telenovela escrita por Agui-
naldo Silva e Ricardo Linhares,
exibida pela Rede Globo de Televi-
530 no horario nobre, no periodo de
17/02/1997 a 11/10/1997. Conside-
rando-se nessa delimita¢@o de peri-
odo de exibi¢ao a reprise do ultimo
capitulo como finalizador da obra.

145 PALLOTTINI, Renata. Dra-
maturgia de televisdo, p. 24.
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146 PALLOTTINI, Renata. Dra-
maturgia de televisdo, p. 24.

147 PALLOTTINI, Renata. Dra-
maturgia de televisdo, p. 25.

Maria Ataide Malcher

Em primeiro lugar, seria importante notar que ndo se
tentard fazer a distin¢do entre os varios tipos de programa
de fic¢do televisiva pelo seu conteudo. Realmente, seria
dificil, quase impossivel, distinguir e classificar as
numerosas espécies de historias, fabulas, assuntos, que
se podem tratar na teledramaturgia.(...) Vamos buscar
conceituar o género por suas caracteristicas formais, sua
linguagem propria e inerente, so nele encontrada. Isso
porque é exatamente por essas caracteristicas — e ndo
por ser de aventura, ou de amor, ou comico — que um
programa de TV se caracteriza como tal.'*

Sendo assim, como Pallottini classificou os programas de
ficgdo da TV?

(...) por intermédio de suas caracteristicas de extensdo,
tratamento do material, unidades, tipos de trama e
subtramas, maneiras de criar, apresentar e desenvolver
os personagens, modos de organizag¢do e estruturagdo do
conjunto — por meio enfim da linguagem prépria da TV'Y.

Pallottini classifica a ficgdo televisiva em: unitario,
minissérie, seriado ¢ telenovela. Essas categorias foram utilizadas
como unidades de analise no mapeamento temporal acerca da
trajetoria da teledramaturgia na televisdo brasileira. Além disso,
sua obra serviu de referencial para todas as questdes que foram
discutidas a respeito do conceito de teledramaturgia, assim como
aos demais autores que lidam com a televisao e, especificamente,
se dedicam a analise de sua programacao.

Além dessas possibilidades fornecidas pelo referencial
teorico, a partir do mapeamento temporal da obras de fic¢do, foi
possivel verificar a forma como se compunha a grade horaria
de programacdo, principalmente no prime time, de emissoras
consagradas, como a Rede Globo, que possui “prévia classificagdo
de género” em fungdo do horario de veiculagao da ficgdo televisiva.
No Brasil, durante muitos anos, foi comum classificar o horario
das 19 horas como dedicado ao humor e, dessa forma, as tramas
apresentadas por essa emissora brasileira, nesse horario, tinham,
majoritariamente, um teor humoristico.

Essa tendéncia pela pré-definicio de géneros em
determinadas faixas horarias faz parte das agdes por quais passou
toda trajetoria da televisdo brasileira.

Como uma espécie de linha ficcional auxiliar temos uma
extensa lista de adaptagoes literarias (...). Sdo produgoes
que preferencialmente se localizam nos horarios das 18h
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e 19h, e com certeza estdo muito mais de acordo com as
exigéncias do Estado de uma televisdo “bem comportada”
e de “qualidade” (...)."%

A televisdo é um campo dindmico, como as demais
instancias do ambiente social no qual se insere, sendo assim ¢
natural que as tendéncias se alterem. Se em 1970 as adaptagdes
literarias cobriam as faixas das 18 e 19 horas, 0 mesmo nao
acontece na década de 1980. Novas tendéncias se mostram
principalmente para a faixa das 19 horas na qual s@o inseridas
telenovelas com novas versoes dramaturgicas, a novela-comédia.
Esse género tem como um dos nomes de maior destaque Braulio
Pedroso.

(...) Na verdade essas estorias se caracterizam pela farsa,
a parodia, o apelo constante ao riso. Elas cruzam e
tematizam constantemente outros segmentos da industria
cultural, como as historias — em - quadrinho, o cinema e
a propria televisdo (...). Pode-se dizer que o sucesso deste
tipo de dramaturgia é tal que praticamente ela reorienta a
programag¢ado no horario das 19 horas (...).'%*

A Globo dessa forma, no horario das 18 horas, produziu
inumeras telenovelas que podem ser consideradas como “novelas
literarias™ ou “novelas de época”, e na faixa das 19 horas, a partir
da década de 1980, investiu na linha da “novela-comédia”, como
mais uma das estratégias para manuten¢do e ampliacdo de sua
lideranga: “(...) todos conhecem a grade horaria da Rede Globo,
lider de audiéncia, ¢ se baseavam na sua programagao para
mudar para outros canais”'*. Essa familiaridade com o que sera
oferecido pela lider de audiéncia orienta em grande parte a escolha
da programacao a ser vista.

Pode-se, todavia, operar uma grande divisdo na propria
grade a partir das categorias ficgdo e realidade e tomar,
como representativos (...), os géneros noticias e dramaturgia
ou mais especificamente, telejornal e telenovela pelo
carater de “pureza formal” que os caracterizam e pela
contigiiidade dos espagos que ocupam, em particular na
Rede Globo de Televisdo.™'

Estudo coordenado por Reiméo, que analisouaprogramacgao
televisiva veiculada na cidade de Sao Paulo no horario nobre (com
amostra limitada ao periodo de 1965 a 1990), tinha como objetivo
tracar o perfil, de alguns elementos basicos da TV brasileira em
relag@o a programagao, constatou:

148 ORTIZ, Renato. Telenovela:
historia e produgao, p. 99.

149 SOUZA, José C. A. Géneros
e formatos na televisdo brasileira,
p. 62.

150 ORTIZ, Renato. Telenovela:
historia e produgao, p. 99.

151 MOTTER, Maria L. Ficgdo e
Realidade: a construgdo do cotidia-
no na telenovela, p. 37.
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(...) grande porcentagem de produ¢oes nacionais (...). Nessa
preferéncia do telespectador pelo produto nacional (...)
dois fatores tiveram grande peso: 1. a “mania brasileira”
pelas telenovelas; (...) 2. a consolidagdo da Rede Globo de
Televisdo enquanto emissora hegemonica no Brasil (...)'>

NessaconsolidagdoaGlobolangoumao de varias estratégias,
uma delas de organizagdo de sua programagdo, privilegiando a
telenovela e o telejornal como carro chefe do horario nobre.

No Brasil, por for¢a do sucesso das novelas, a programag¢ado
no horario nobre é absolutamente igual de segunda a
sabado: uma novela, uma novela, um jornal, outra novela,
um filme ou show ou humoristico ou programa especial...
O grande passo que se deu nesses ultimos dez anos foi o de
substituir uma novela no horario das 10 da noite. (...) por
minisséries, que ndo deixam de ser pequenas novelas de
trinta ou quarenta capitulos. Isso acomodou a programagdo
de tal forma que prejudicou e castrou extraordinariamente
a criatividade e a possibilidade de concorréncia. Quem
estda montado num esquema de novela esta dominando
absolutamente o mercado para o resto da vida.'>
® 156 . .
Martin-Barbero, ao refletir sobre o tempo organizado
pela televisdo, indica as dindmicas que orientam as estratégias
das emissoras colocando em evidéncia questdes que atuam na
construgdo da grade de programagio televisiva. Nas palavras do
autor ¢ possivel identificar o papel do género como elemento
catalisador do imaginario e ativador da memoria dos leitores dos
textos televisivos e por consequéncia o grau de “fidelidade” a

y determinado horario ou emissora. Inseri
152 REIMAO, Sandra (Coord.).

Em instantes: notas sobre a pro- . ~ ,
gramagdo na TV brasileira (1965- 0] tempo com que organiza sua programag¢ao contem uma

1995), p. 98. forma da rentabilidade e do palimpsesto, um emaranhado
de género. Cada programa, ou melhor, cada texto televisivo

153 SOUZA, José C. A. Géneros remete seu sentido ao cruzamento de géneros e tempos.

e formatos na televisdo brasileira,

p.62. Enquanto género, pertence a uma familia de textos que se
replicam e reenviam uns aos outros nos diferentes horarios

154 MARTIN-BARBERO, Jésus. do dia e da semana. Enquanto tempo “ocupado”, cada

Dos meios ds mediagoes: comuni- texto remete a seqiiéncia horaria daquilo que o antecede e

cacdo, cultural e hegemonia. Rio de . .. R

Janeiro: Editora da UFRJ, 2001, p. daquilo que o segue, ou aquilo que aparece no palimpsesto

296. nos outros dias, no mesmo horario."™

Em outras palavras, o receptor ¢ capaz de identificar,
reconhecer um determinado género, ainda que desconhega as suas
regras de produgdo, gramatica e funcionamento. Essa capacidade

Maria Ataide Malcher
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existe porque os géneros acionam mecanismos de recomposi¢ao
da memoria e do imaginario coletivos de diferentes grupos sociais,
o que pode ser ilustrado nas palavras de Borelli:

Ampliando mais o alcance de sua preseng¢a no universo
cultural, é possivel afirmar que os géneros se constituem
como mediagdo fundamental na relagdo entre produtores,
produtos e receptores na cultura moderna. Pensar, portanto,
na importancia e significado dos géneros ficcionais
pressupoe, em primeiro momento, deslocar a reflexdo do
espaco da realizagdo estritamente literaria, ampliar sua
potencialidade e descobrir que eles ocupam outros espagos
no campo da moderna produgdo cultural.'>

A discussdo sobre géneros ¢ antiga e complexa ¢ nao ¢
objetivo deste estudo o aprofundamento dessa questao. A proposta
aqui ¢ resgatar algumas reflexdes que esclarecam alguns pontos
fundamentais sobre o assunto. A partir dessa proposta ¢ que a
conceituacao oferecida por Borelli, que considera a literatura como
bergo original do género ficcional, permite vislumbrar formas
atuais de manifestacdo desses géneros existentes em produtos
veiculados, por exemplo, pela televisdo, pelo cinema, pela musica
e pela publicidade. Nesse exercicio de transmutacdo dos géneros,
que se mesclam, se intercambiam com outras formas de expressao
presentes nas sociedades atuais, ¢ possivel uma aproximagao com
as reflexdes da autora: “(...) Falar em géneros, portanto, significa
dialogar, aqui, com a literatura ¢ com outras manifestacdes da
ficcionalidade contemporanea, principalmente aquelas produzidas
pelos meios audiovisuais (...).”'%

A transformagdo sofrida pelo género literario, a partir
da influéncia da comunicagdo de massa, tem seu apogeu com
o surgimento da grande imprensa ¢ com o desenvolvimento e
diversificacdo dos meios de comunicagdo massiva. Falar em
género ficcional, nesta pesquisa, ¢, portanto, aborda-lo como uma
das manifestagdes dessa comunicacdo e, mais especificamente, ¢
apontar sua presenga em uma de suas representagdes como produto
audiovisual, ou seja, como género ficcional televisivo. Sobre essa
questdo, Martin-Barbero comenta a proposta de Fabri:

Eis aqui a proposta basica de Fabri: “Enquanto na cultura
culta a obra estd, ao menos hoje, em contradi¢do dialética
com seu género, na cultura de massa a regra ‘estética’ é
aquela da maior adequag¢do ao género. Pode-se afirmar
que o género é justamente a unidade minima do contetido
da comunicagdo de massa (pelo menos no nivel da fic¢do,
mas ndo apenas) e que a demanda de mercados por parte

155 BORELLLI, Silvia H. S. A¢do,
suspense, emog¢do: literatura e cul-
tura de massa no Brasil. Sdo Paulo:
EDUC; Estagdo Liberdade, 1996,
p. 177-178.

156 BORELLLI, Silvia H. S. A¢do,
suspense, emog¢do: literatura e cul-
tura de massa no Brasil, p. 178.
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157 MARTIN-BARBERO, Jésus.
Dos meios as mediagdes: comu-
nicacdo, cultural e hegemonia, p.
298.

158 Telenovela escrita por Silvio de
Abreu, exibida pela Rede Globo de
Televisdao no horario nobre, no pe-
riodo de 25/05/1998 a 16/10/1999.
Considerando-se nessa delimita¢ao
de periodo de exibigdo a reprise do
ultimo capitulo como finalizador da
obra.

159 Para esse assunto ver, entre
outras obras, MOTTER, Maria L.
Ficg¢do e Realidade: a construgdo
do cotidiano na telenovela. Sao
Paulo: Alexa Cultural, 2003.

Maria Ataide Malcher

do publico (e do meio) aos produtores se faz no nivel do
género. Para os investigadores, é através da percep¢do
do género que se alcan¢a o sentido latente dos textos dos
massmedia (...) ”.1%7

Finalizando esta breve reflexdo sobre a questdo dos géneros
natelevisao, € possivel dizer que, ainda que estes sejam arbitrarios e
possam ser definidos como modalidades, formas, estilos, estruturas,
eles transcendem a narrativa individual permitindo ndo s6 a leitura,
mas também norteando a percepcdo ¢ compreensdao daquilo que
estd sendo narrado, ou seja, o proprio ato de negociagao de sentidos
por parte do receptor. Os géneros tornam-se instancias decisivas
nas constru¢des dos textos midiaticos e elementos fundamentais
no processo de comunicagdo que ndo ¢ nunca unidirecional, por
mais desequilibrada que seja a participagdo dos diferentes agentes
no processo de comunicagdo massiva.

No caso da ficcdo televisiva observa-se a atuagdo do
receptor sobre a condu¢@o da narrativa, principalmente em se
tratando de um género ficcional como a telenovela que € uma obra
em aberto e recebe influéncias de inimeros discursos, dentre eles
as do publico que, ao gostar mais ou menos de um determinado
nucleo, imprime diferentes caminhos para a narrativa. Um dos
exemplos dessa modificacdo pode ser constatado na telenovela
Torre de Babel'®, que teve durante a trama o fortalecimento do
nicleo comico, com a junc¢do de varias personagens hilariantes,
as quais, em muitos momentos, tornaram-se centrais, fornecendo
assim a essa telenovela, basicamente urbana, violenta e realista,
um toque humoristico.

O envolvimento do publico tem diferentes explicagdes, mas
uma das apropriadas nesta investida ¢ que a imagem televisiva
cria um grande envolvimento psicoldégico e emocional com o
telespectador, de tal forma que, muitas vezes, a ficcdo chega a se
confundir com o proprio sentido da realidade. Em outras palavras,
a linha entre a realidade e a fic¢do na TV se torna muito ténue em
consequéncia da relagdo estabelecida entre o que ¢ veiculado e o
que ¢ decodificado pelo telespectador’>®. A partir da constatagdo,
subsidiada pelos estudos de Motter, é possivel perceber o grau de
aproximacdo entre a telenovela e o publico que a partir de varias
acdes interage com os conteudos veiculados, ja que esses passam
a fazer parte de seu cotidiano.

5.4.1 Na Virada...

O fim do mundo ndo chegou com a virada do século.
Na realidade a virada foi comemorada duas vezes, talvez pela
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necessidade de uma ruptura com o passado e a esperangas de dias
melhores que o novo século podera trazer.

O terceiro presidente eleito por voto direto ¢ de oposigao,
o Brasil se torna pentacampedo. A implantagdo da televisdo no
Brasil completa cinquenta anos e varias sdo as comemoragdes que
brindam o cinquentenario dessa midia.

E nos dominios televisivos, nesses primeiros anos do
segundo milénio, a batalha pela audiéncia continua, como mostram
alguns fatos expressos no Quadro 5.8. A expansao da TV fechada
a ampliag@o das ofertas de entretenimento se acentua. Cinco anos
decorridos do século XXI no plano da produgdo de programagao
da teledramaturgia a produgdo ja ¢ consideravel e nos setenta e
cinco registros existem peculiaridades que merecem destaque.

Quadro 5.8 — Resumo geral da teledramaturgia a partir de 2000

. X Emissoras
Categoria Classificacao - Total
Bandeirantes | Cultura | Record | SBT | Rede TV! | Globo

Estrangeira 11 1 12

Adaptagao | Brasileira 1 5 6

Telenovelas Nao definido 0
Original 1 5 23 29

Remake 0

Nao definido 0
Total Telenovelas 1 0 6 11 1 28 47

Estrangeira 0

Adaptagao | Brasileira 9 9

Minisséries Nao definido 0
Original 1 1

Naio definido 0
Total de Casos Especiais 0 0 0 0 0 10 10
Estrangeira 1 1

Adaptacdo | Brasileira 3 3

Seriados Nao definido 0
Original 2 2 2 3 9

Remake 1 1
Total de Seriados 0 2 2 1 2 7 14

Estrangeira 0

Adaptacao | Brasileira 1 1

Microsséries Nao definido 0
Original 0

Remake 0

Total Minisséries 0 0 0 0 0 1 1

Adaptado 1 1

Nao definidos Original 0
Nao definido 1 1 2

Total Nao Definidos 0 0 0 2 3

TOTAL GERAL 1 3 8 12 3 48 75

Maria Ataide Malcher
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Como pode ser notado, a Globo continua liderando em
produgdo e os seus indices de audiéncia ainda sdo maiores dos
que os das demais emissoras. Percebe-se que existe uma “nova”
categoria que ¢ denominada microssérie — esse ¢ mais um exemplo
do que foi discutido neste capitulo. Anteriormente a discussdo
se deu a partir da dificuldade de denominag¢@o da minissérie.
Da mesma forma isso acontece em relagdo a denominagdo de
Cidades dos Homens, produto que ¢ identificado pela emissora
como microssérie. Categoria nova, com tragos diferenciados,
composta por quatros episodios veiculados de 15 de outubro
a 18 de outubro de 2002, com duragdo de 35 minutos. Como
categoria recente, provavelmente sua denominagao foi baseada na
quantidade de episddios que a compde. Acredita-se, no entanto,
que essa denominagao ainda ndo se definiu concretamente, pois no
mesmo ano foi veiculado Pastores da Noite, de 26 de novembro
a 17 de dezembro de 2002, com duragdo de quatro episddios sob
a denominagdo série. Hoje é dia de Maria, veiculada de 11 de
janeiro de 2005 a 21 de janeiro de 2005 também ¢ considerada
microssérie pela emissora, mas teve oito capitulos. 4 invengdo
do Brasil, veiculada de 19 de abril a 21 de abril em 2000, com
trés capitulos foi também denominada série. Considerando essas
indica¢des quais seriam os elementos que identificariam essas
obras? Numero de episodios? Tempo de veiculagdo? Estrutura de
composicao?

Desses indicativos o que se poder considerar é que essas
categorias estdo em processo simbiotico e desse processo derivara
uma obra hibrida que provavelmente ndo serd a microssérie,
tampouco a minissérie e muito menos o seriado e so se configurara
como denominagdo concreta quando o processo estiver melhor
explicitado.

O demonstrativo indica, também, que mais uma emissora,
a Rede TV!, entra em cena ¢ veicula uma telenovela adaptada de
um texto estrangeiro e dois seriados com textos originais para TV.
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Quadro 5.9 — Horarios de exibicao das “telenovelas” a partir de 2000

Faixa de Horario de Exibi¢ao das Telenovelas
18h 19h 20h 21h 22h
Emissoras Média Média Média Média Média
Quant. | de meses | Quant. | de meses | Quant. de meses Quant. de meses Quant. de meses
i1 R i TP no ar no ar no ar

Bandeirantes 1 no ar
Globo 11 6,5 9 7,5 7 8,0
SBT 4 6,0
Record 1 6,5 2 4.5
Total 12 6,5 9 7,5 14 6

A programacdo se manteve dentro das faixas estabelecidas
nesta analise com variagdes, na maioria das vezes, motivadas pela
pressao da audiéncia. Outra questdo interessante observada é o
movimento em relagdo a categoria telenovelas, na faixa das dezoito
horas que veiculou, durante esses anos, telenovelas com mais de
215 capitulos. Da mesma forma, € interessante ressaltar longas
minisséries, com mais de cinquenta capitulos, em contraposicao
ao que se denominou como microssérie.

5.5 Teledramaturgia Brasileira

Para iniciar este topico que pretende estabelecer a
configuragdo da teledramaturgia, nada melhor do que conduzir sua
explicitag@o por sua obra de maior evidéncia e assisténcia nos lares
brasileiros: a telenovela. As telenovelas recarregam o telespectador
de potencialidade cultural, ou seja, modificam de forma sutil, ou
ndo, a maneira de interpretar sua vida presente ¢ de compreender
sua relacdo com o meio que o cerca. Dessa forma, permitem
concretamente que suas experiéncias reais sejam “rearranjadas”
num contexto ampliado.'®

No contexto da sociedade brasileira, pode-se afirmar que
a telenovela, enquanto produto cultural televisivo, tem resistido
a todas as criticas e intempéries das quais foi vitima nas ultimas
décadas. E, ao contrario de qualquer exercicio de futurologia
que previa a sua extingdo, uma vez que ela ndo passava de uma
radionovela com imagens, a telenovela vem se destacando como o
produto de melhor qualidade e de maior rentabilidade da televisao
brasileira, sendo, por isso mesmo, exportada'®' para mais de 140
paises, em todo o mundo.

160 Levando-se em conta que, por
um lado, o nimero de analfabetos
ainda ¢ significativo no Brasil e,
por outro, que a cultura brasileira
tem uma forte tradi¢do de oralida-
de, fato que acaba caracterizando
o processo de disseminacdo do
conhecimento como oral, pode-se
perceber a relevancia desse canal
informal no cotidiano brasileiro.

161 TONDATO, Marcia P. Um es-
tudo das telenovelas brasileiras ex-
portadas: uma narrativa aceita em
paises com caracteristicas sociais
e culturais diversas das brasileiras.
Dissertacdo (Mestrado em Ciéncias
da Comunicagdo). Universidade
Metodista de Sao Paulo, 1998.
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162 REIMAO, Sandra (Coord.).
Em instantes: notas sobre a pro-
gramacgao na TV brasileira (1965-
1995), p. 101.

163 MOTTER, Maria L. Ficgdo e
Realidade: a construgao do cotidia-
no na telenovela, p. 30-31.

Maria Ataide Malcher

Reimdo, ponderando sobre a marcante presenca da
telenovela, apresenta trecho retirado de um manual/dicionario
francés:

A telenovela (tradicdo literal: telerromance) é uma forma
assumida pelo género ‘folhetim televisivo” na Ameérica
Latina. O mercado internacional de programas consagrou,
especialmente depois dos anos sessenta, a modalidade
brasileira desse género, conhecido la pela forma abreviada
de novela. (...) Ela alia sua for¢a de sedugdo ao poder de
um género tradicional que retoma a memoria narrativa
popular do melodrama (...). Atualmente, aborda temas de
forte ressondncia social.'®

Mais do que exportada e incorporada ao vocabulario de
outros povos por sua expansao internacional, domesticamente, a
telenovela €, para inimeras pessoas, a unica forma de viagem, de
identifica¢do, de conhecimento e reconhecimento dos diferentes
brasis que compdem esse grande pais. O fato de ela vender
imagens estereotipadas e maniqueistas ¢ uma discussao necessaria,
mas a verdade ¢ que, nessas mais de quatro décadas, as telenovelas
tém sido as maiores fontes de lazer para a maioria da populagao
brasileira que esta distante das outras possibilidades oferecidas,
quase sempre possiveis para poucos, como o cinema, o teatro, a
musica, o turismo, etc.

Entre elas interpoe-se um segmento socioeconomico médio
que tem seu tempo obrigatorio (trabalho) e seu tempo
imposto (ida para o trabalho e volta) expandido a ponto
de, nos grandes centros urbanos (principalmente, porque
temos de lembrar os grandes deslocamentos dos boias frias,
dos trabalhadores que vivem em cidades dormitorios, por
exemplo), avangar sobre o tempo livre de lazer e descanso.
Em muitos casos, o sentar-se diante da TV é apenas o
intervalo entre o trabalho e o sono. Para as emissoras, este
¢ o horario nobre. Ai estdo inseridos os telejornais e as
telenovelas: a informag¢do e o entretenimento.'®

Foram elas, também, que apresentaram para muitos,
paragens desconhecidas desse Brasil. Quem ndo se lembra da
telenovela O Pantanal? Além de inaugurar nova linguagem, a partir
de sua competente dire¢do, desnudou uma regido desconhecida
para milhdes. Muitos sdo os exemplos em tantas outras obras que
tiveram como espaco cénico o Nordeste, o Sudeste, o Norte ou Sul
do Brasil, sem contar as viagens ao “exterior” proporcionadas por
essas obras de ficgdo. No periodo de finalizagdo desta pesquisa,
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encontravam-se no ar o Rio de Janeiro (Senhora do Destino),
uma ilha de Florianépolis (Como uma Onda), a cidade ficticia
de Ouro Negro (Comegar de Novo), e a selva amazdnica através
de um resgate histérico da minissérie Mad Maria, que apesar
de fazer parte de outro formato da ficgdo televisiva, guardadas
as especificidades de cada uma, se aproxima das estratégias
utilizadas pela telenovela. Isso se ndo se fizer um zapping por
outras emissoras que apresentavam telenovelas ambientadas na
maioria das vezes em outros paises.

Nao se pode desconsiderar o importante papel
desempenhado pela televisdo e tdo pouco admitir que essas obras
de fic¢do televisionadas ndo sejam expressivamente o passaporte
para quebra do cotidiano, para suspensdo da realidade, que tem
absorvido aquelas horas destinadas ao lazer ou roubadas da lida
diaria. “Aficcaotelevisiva participa do nosso cotidiano como espago
de lazer. Entre as formas de preenchimento desse espago esta a que
se efetiva como ficgdo seriada. Esta tem, nas séries brasileiras de
maior duragdo, a telenovela, sua expressao maior’'%4,

Esse sucesso estd intimamente relacionado a sua
proximidade com o cotidiano e sua “linguagem comum”. Pode-se
perceber que a telenovela fala a todas as camadas da sociedade,
em territorio rural e urbano. Se privilegiasse um nivel ou outro,
estaria perdendo, com certeza, uma boa fracdo da sua audiéncia e
desconsiderando o elemento principal da comunica¢do de massa
como defende Thompson'®.

Esse mesmo publico, que em grande parte ¢ aquele que ndo
pode ler jornais todos os dias, que ndo pode ir ao teatro ou usufruir
outras formas de lazer e entretenimento, assiste as telenovelas
diariamente, identifica-se com as problematicas abordadas nelas e,
principalmente, procura uma fuga dos problemas reais cotidianos.

Em paises desenvolvidos, em que outras formas de
comunicagdo e cultura sdo tradicionais, como o teatro, a musica,
a danga etc., a televisdo ¢é vista mais comumente como expressao
socializadora da informagdo. Ja paises como o Brasil, onde ndao ha
fortes tradigdes culturais desses tipos, a televisdo vem ocupando
todos esses espacos, criando um lugar diferenciado na vida social e
tornando-se o meio mais popular para a atualizagdo e obtengdo de
informagoes, sob forma de entretenimento, cultura e lazer.

E caracteristica do formato o desenvolvimento linear e
lento da narrativa, que possibilita a construgdo das personagens, a
manipulacdo do suspense e a absor¢do do real pelo telespectador.
“Nos centros de producdo onde a telenovela é aberta, escrita a
medida que se produz, esse € um trago distintivo; a quantidade maior
de tramas e subtramas seria outra; e finalmente, a extensao tenderia
a ser maior,mais longa, de maior duragdo. E mais redundante.”'®

164 MOTTER, Maria L. Ficgdo e
Realidade: a construgdo do cotidia-
no na telenovela, p. 30.

165 THOMPSON, John B. 4 midia
e a modernidade: uma teoria social
da midia. Petropolis, RJ: Vozes,
1998.

166 PALLOTTINI, Renata. Dra-
maturgia de televisdo, p. 36.
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163 ®



o 164

Teledramaturgia agente estratégico na construgdo da tv aberta brasileira

167 PALLOTTINI, Renata. Dra-
maturgia de televisao, p. 28.

168 MOTTER, Maria L. Argumen-
tos para o estudo da ficgdo — A casa
das sete mulheres: fic¢do, realidade
e historia. Revista da ECO-POS, v.
7, jan.-jul. 2004, p. 86. p. 89.

169 Minissérie adaptada da obra
homonima de Leticia Wierzcho-
wski por Maria Adelaide Amaral e
Walter Negrao, veiculada pela Rede
Globo de Televisao, no periodo de
07/01 a 08/04/2003.

170 MOTTER, Maria L. Argumen-
tos para o estudo da ficgdo — A casa
das sete mulheres: fic¢do, realidade
e historia, p. 86, 89-90.

171 Seriado veiculado pela Rede
Globo de Televisao, no periodo de
22/05/1979 a 02/01/1981, exibido
as tergas-feiras, as 22h, num total
de 50 episodios. O seriado rees-
treou em abril de 2003 e ficou no
ar até dezembro desse ano. A tem-
porada seguinte foi ao ar de agos-
to a dezembro de 2004, sempre as
sextas-feiras, as 22h30.

Maria Ataide Malcher

Essas sao caracteristicas basicas apontadas por Pallottini
para distinguir a telenovela da minissérie. Esta ultima, segundo
a autora, caracteriza-se por ser: “(...) uma espécie de telenovela
curta, totalmente escrita, via de regra, quando comegam a gravagao.
Nao comporta em geral, modificagdes — como a telenovela de
modelo brasileiro — a serem feitas no decurso do processo ¢ do
trabalho.”!

Em sua maioria, as minisséries no Brasil t€m usado como
estrutura de base fatos historicos nacionais e em muitos momentos
propiciam busca ao conhecimento de fatos que poderiam fazer
parte da memoria de um povo, mas que em discursos oficiais nao
¢ tao facil resgatar:

Os esquecimentos da historia podem representar uma
permanente fonte de boas lembrancas para cria¢do
ficcional. (...) Com os recursos de producdo, a minissérie
chega para telespectador com todos os mecanismos
de seducdo produtores dos efeitos de verdade (...).
Potencializando o lado humano da narrativa ampliando-se
o grau de interesse, humaniza-se a historia.'®®

O papel dessas obras ficcionais no Brasil pode ser constatado
na analise feita por Motter sobre a minissérie 4 Casa das Sete
Mulheres'®:

O contador cumpriu seu papel: contou tdo bem a sua
historia que provocou a descoberta que a historia ndo
ficcional ¢ tdo interessante e tdo densamente humana
que deve ser buscada em outras fontes. E assim faz o
telespectador. Tomando o caminho inverso ao contador de
historia se remeterd de uma obra para sua anterior, a outra
que a precede e assim até encontrar no mito o fechamento
do ciclo."™

A oferta para esse tipo de obra de ficgdo televisiva nacional
tem-se ampliado no Brasil, em alguns momentos aproveitando-
se de formas anteriormente descartadas como € o caso do resgate
do seriado Carga Pesada, de grande sucesso no final da década
de setenta e inicio da de oitenta do século passado, e atualizado
¢ incorporado a grade de programacdo da emissora criadora na
atualidade.'”!

Pallottini ao tratar do seriado ndo o diferencia da série
¢ estabelece suas caracteristicas acentuando suas distingdes ¢
semelhancas em relagdo ao unitario e a telenovela a partir de uma
analogia literaria. “O unitario é conto da ficgdo televisiva, assim
como a telenovela corresponde ao romance-folhetim, a minissérie
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ao romance de dimensdes regulares, ¢ o seriado a uma colegdo de
contos com personagens fixos e objetivo autoral Ginico.”'"
Mas Pallottini ressalta que:

(...) o um episodio de seriado tem comego meio e fim, como
unitario, mas esta inserido num conjunto maior, que lhe
da sentido total. Por isso é, as vezes, possivel ndo explicar
totalmente este ou aquele personagem (...). Mas ndo é
impossivel a quem vé o episodio numero trés, ou o numero
oito, entender a trama e as agoes; o seriado é um género
pensado para isso'”.

A autora ressalta ainda que, para um dos formatos de fic¢ao
pouco estudado, o sitcom, presente na grade de programagao
brasileira'™. Um dos exemplos foi o programa Sai de Baixo, que
durante alguns anos marcou um novo horario no final do domingo
nas agendas brasileiras. Além desse exemplo podem-se citar ainda
produgdes recentes deste formato como A Grande Familia e Os
Normais, este Gltimo transmutado para o cinema.

Pallottini oferece varios exemplos dessa narrativa na
televisdo que marcaram varias geragdes brasileiras e ficaram na
memoria de muitos, hoje, na terceira idade. Neste momento basta
recuperar sua caracterizagdo: “Seriados humoristicos com um
elenco fixo (...), uma caracteristica basica a nortear o conjunto,
uma historia fundamental que embasa o relacionamento dos
caracteres”'”.

Sald ao estabelecer elementos que compdem o sitcom de
sucesso na Espanha, aponta que esses se caracterizam pelo espago
cénico que ¢ de interior, os protagonistas ndo sdo mais de seis
e que, naquilo que se refere ao seu desenvolvimento, ndo pode
deixar de atender aos seguintes requisitos: “(...) uma estrutura
perfeita, grande criatividade, muito dinamismo, funcionalidade na
realizagdo, bons roteiristas ¢ sobretudo bons dialogos, personagens
atraentes, (...) que ndo sejam desprovidos de humor.”'7

Partindo para um formato pouco utilizado nacionalmente,
¢ pouca a experimentagdo no Brasil da soap opera, a unica
em veiculagdo hoje é Malhagdo'”. O distanciamento dessa
possibilidade narrativa ficcional talvez se explique pela marcante
trajetoria da telenovela no pais, ja que esse formato ¢ muito
utilizado na televisdo norte-americana da qual a TV nacional
derivou. As especificidades desta produgdo em relagido aos outros
formatos da ficcdo comum ao brasileiro pode ser verificado nas
palavras de Fadul:

(...) na estrutura da soap opera o autor ndo tem presenga
constante, pela duracdo desse formato, que pode levar

172 PALLOTTINI, Renata. Dra-
maturgia de televisdo, p. 36.

173 PALLOTTINI, Renata. Dra-
maturgia de televisdo, p. 45.

174 No Quadro 5 — Programacgao
semanal de teledramaturgia nas
principais emissoras de TV Aberta
(Semana de 17 a 23/01/2005), apre-
sentado neste trabalho, pode-se ve-
rificar a predomindncia dos sitcoms
brasileiros e importados presentes
nas grades de programagéo.

175 PALLOTTINI, Renata. Dra-
maturgia de televisdo, p. 48-49.

176 SALO, Gloria. ?Que és eso
del formato? Cémo nace y se de-
sarrolla um programa de television.
Barcelona:Gedisa, 2003. p. 175.
(Tradugdo livre da autora deste tra-
balho.)

177 Malhagao é uma obra de ficcao
com caracteristicas de soap opera,
destinada ao publico adolescente,
com apelo educativo, exibida pela
Rede Globo de Televisdo, no ho-
rario vespertino, estd no ar desde
1995.
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178 Depoimento prestado para rea-
lizagdo do projeto: Dramaturgia
Eletronica, elaborado por Jodo A.
Batista e Terezinha R. Campos, da
radio Cultura AM.
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ate 50 anos constantes. Entdo, quando vocé estuda fic¢do
diaria norte-americana, vocé percebe que ha uma troca
constante de autoria (...) ela ndo tem fim. Nossa telenovela
tem um comego, um meio e um fim, e quem conhece essa
historia é o autor. (...) enquanto na soap opera, como nao
tem fim, o autor é dispensavel. Na telenovela brasileira o
autor ndo é dispensavel e é dai que vem o seu poder. Na
telenovela brasileira o autor tem um poder maior do que
nos outros géneros de ficgao televisiva didria.'™

Essas diferencgas estruturais sdo caracteristicas fundamentais
para detectar tragos proprios a soap opera, os quais divergem
das demais formas de criag¢des ficcionais brasileiras. No caso da
telenovela brasileira, formato mais préoximo da soap opera, sua
elaboragdo e execugdo prevé comego, meio e fim, além de ser
exibida em prazo determinado, enquanto que a soap opera pode
durar indefinidamente, como ¢ o caso de Malha¢do que tem mais
de uma década de exibigdo e durante esse periodo sofreu inimeras
adaptagoes, distanciando-se significativamente do seu inicio nas
telas brasileiras.

No entanto, Malhagdo ao se distanciar de seus primeiros
anos se aproxima cada vez de seu objetivo original que era angariar
a audiéncia dos adolescentes ao tratar de assuntos como drogas,
doengas sexualmente transmissiveis, socializagdo na adolescéncia
etc.

E importante ressaltar que essas produgdes ficcionais estdo,
atodo o momento, inserindo valores e modelos de comportamento,
de forma a trazer novas informagdes que serdo acrescentadas
aos simbolos ja estabelecidos pela sociedade, abrindo novos
horizontes de conhecimento a experiéncia humana. Se antes do
advento da televisdo as conversas giravam em torno do conhecido,
hoje, novos momentos, novas realidades desconhecidas do publico
sdo apresentadas por seus produtos, modificando e ampliando o
horizonte dos dialogos.

Dai a importancia de se discutir o papel social da ficgdo
televisivanum ambito mais ampliado, ou seja, de acordo com o lugar
social ocupado pela propria televisao, enquanto espago de produgao
e divulgacao cultural. Esse lugar social tem sido muito discutido
pelas teorias da comunicacao, desde a posicao funcionalista norte-
americana, que encarava a televisdo como instrumento de controle
social, até os Estudos Culturais, fortalecidos na década de 1980,
que propdem uma nova 6tica de analise, com énfase no estudo da
sociologia do cotidiano e das diversas mediagdes como codigos
de referéncias no processo de recepgao televisiva. As abordagens
deixaram de ser basicamente de como os meios influenciam o
individuo para o que faz o individuo com os produtos desse meio.



Teledramaturgia agente estratégico na construcao da tv aberta brasileira

Nessa ampliacdo de abordagem a questdo se deslocaria do
poder dos meios, como instrumento imbativel de alienagdo, para
quais os usos dados aos seus produtos, considerando as diferentes
mediagdes proprias a cada um. Na base das criticas aos meios e
aos seus produtos, descansa a idéia de diferenciag¢des de culturas,
existindo distanciamentos entre culturas “popular” e “classica”. Os
meios executariam seus produtos a partir da tendéncia do “povao”
e sendo assim com baixo valor cultural. Qual seria entdo o lazer
dessa massa? O que lhes resta sendo a televisdo? E ¢ bom lembrar:
“(...) Nao ¢ a televisdo que cria as distdncias sociais, mesmo que
cla seja capaz de representa-las, isso quer dizer também que ecla
contribuiu para evitar uma fratura social muito forte.”'”

Seria essa a forma exclusiva e privilegiada de aquisig@o de
lazer, entretenimento, informacgao, cultura? Acredita-se que nao,
mas tém sido essa muitas vezes a unica forma para milhdes de
habitantes desses inimeros brasis. Quem sabe em futuro préoximo
o leque de op¢des da maioria da populacdo se amplie e ndo sejam
apenas a televisdo e as obras ficcionais televisivas as tinicas opgdes.
O direito a opgdes para a grande parcela de brasileiros, que s6 tem
na televisao a forma de utilizar seu tempo livre, pode ser uma utopia
alcancavel, mas ¢ certo que a ficgdo estara presente. Talvez ndo
televisiva, mas com certeza ficg@o e seriada para manter a tradi¢ao
dos folhetins que suscitam a imaginagdo humana. “A fic¢do pode
fazer muito pela realidade, pode desenhar mundos, pode apontar
caminhos. SO ndo pode fazer a magica de transformar, por si s, o
que historicamente ¢ resistente 8 mudanga, o que cabe aos agentes
sociais concretos.”'®

E para dar uma breve parada nas questdes aqui tratadas,
que merecerao aprofundamento em futuros trabalhos, resgata-se
Motter, que sintetiza bem e a0 mesmo tempo desafia para a busca
de compreensdo sobre o papel da ficcdo na televisdo atual.

A finalidade da televisdo continua sendo entretenimento e
informacgdo. Nos insistimos em cobrar dela um proposito
educativo e lhe atribuimos esse papel, o que é possivel
sobretudo no ambito da fic¢do (...). A fic¢do tem feito
mais pela realidade do que esta tem feito por si mesma. A
situagdo pode e deve ser revertida. Para tanto basta que se
unam as pontas do novelo e se celebre a parceria, pois o
mundo virtual contém o mundo possivel."!

Nao resta duvida que ¢ necessario considerar as criticas
feitas aos produtos televisivos e principalmente as obras de
teledramaturgia, mas ¢ fato também que tém sido elas poderosos
elementos comunicacionais na sociedade brasileira. Wolton, em
defesa da televisdo “generalista”, enfatiza que ainda nao se avaliou

179 WOLTON, Dominique. Elogio
do grande publico: uma teoria criti-
ca da televisao, p. 165.

180 MOTTER, Maria L. O que a
ficcdo pode fazer pela realidade?
Comunicagdo & Educag¢do, Sao
Paulo, n. 26. jan.-abr. 2003, p. 79.

181 MOTTER, Maria L. O que a
ficcdo pode fazer pela realidade?,
p- 79. (Grifos da autora deste tra-
balho.)
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toda potencialidade desse meio. O autor indica que apds vencida
algumas das etapas da pesquisa sobre televisdo se faz necessario
resgatar como meta a concepgao de uma politica para esse meio que
integre trés grandes questdes da modernidade: a comunicacio,
a maioria ¢ a relacdo entre esfera publica e esfera privada em
uma sociedade aberta.'

Mesmo que ainda ndo suficiente, a pesquisa sobre a televisao
no pais tem caminhado lentamente, mesmo que, marcada em
grande parte por posigdes extremistas que, de um lado a encaram
como um entorpecente letal e, as que de outro encontram nela a
salvagdo para o futuro do pais. E chegado o momento de encarar a
televisdo e seus produtos como objetos legitimos para exploragao
teorica e espagos significativos de construgdo do conhecimento a
partir das caracteristicas proprias desse meio. Sendo assim, tona-se
vital para o entedimento da comunicagdo massiva pois “enquanto
ndo cercarmos este eletrodoméstico de todas as suas determinagdes
historicas e sociais, ele continuara a ser apenas o recepetaculo de
nossas fantasias, projegoes e frustagcdes. A TV ¢ um fetiche mesmo
para os intelectuais e € preciso despoja-la de tantos investimentos
simbolicos'®.

O certo ¢ : ha muito a ser investigado em relagdo a esse
objeto de estudo; suas potencialidades, seu conteudo, sua estética,
o uso de seus produtos, sua exploragdo e seu papel na “nova”
ordem social marcada pela cultura digital, que tem no audiovisual
uma de suas poderosas estratégia de comunicagdo massiva.
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A televisdo aberta continua sendo uma das mais relevantes
opgoes de lazer e cultura no Brasil, hipotese corroborada pelas
pesquisas e demais dados apresentados nesta investigagdo. Os
estudos consultados demonstram a ampliagdo do entretenimento
no mundo indicando a necessidade da busca constante pela
compreensdo do papel desempenhado pelo lazer na sociedade
contemporanea. No quadro das possibilidades produtivas
desse setor, a televisdo, como meio massivo, ocupa lugar de
destaque no panorama mundial e, nacionalmente, é a primeira
opcao de entretenimento tendo como preferéncia os produtos
teledramatirgicos.

O modo como os meios de comunicagdo de massa atuam na
vida do individuo, diferentemente do que se pensava no passado,
possui inimeros desdobramentos, os quais, & medida que sdo
vislumbrados, demonstram a complexidade dessa relacdo. Esses
meios ndo produzem o afastamento das praticas culturais externas
ao ambiente doméstico; ao contrario, trazem motivagdo para a
realizagdo mais intensa dessas atividades.

As reflexdes acerca da incidéncia dos meios massivos e de
seus produtos na vida cotidiana suscitam reflexdes, principalmente
ao se tratar da América Latina. Martin-Barbero, refor¢a a
necessidade de pensar a cultura como local estratégico para as
discussdes travadas no campo politico, social ¢ comunicacional. O
autor reafirma que a comunicagdo ¢ questdo de cultura, culturas...
e ndo apenas de aparatos ¢ tecnologias. Dessa forma, se faz
cada vez mais necessario desvendar as diferentes variaveis que
integram o processo de comunicagao contemporaneo, seus efeitos,
sua atuac@o e sua repercussdo, ou seja, seu papel nas diferentes
instancias cotidianas da vida individual e coletiva de uma sociedade
globalizada.

Como sinalizado por diferentes tedricos, o cenario global
ganha contornos mais nitidos nas ultimas décadas expressando
um novo ciclo de expansao do sistema de produgdo de bens e do
processo civilizatorio, envolvendo o planeta em sua totalidade,
complexidade e contraditoriedade. Além do mais, esse processo
de globalizagdo tende a dissolver as sociedades nacionais em uma
comunidade mundial.' E nessa sociedade globalizada, na qual a
cultura extrapola os limites territoriais, que o antigo conceito de
entretenimento ¢ repensado, renegando cada vez mais antigas
oposi¢des — como burguesia/classe operaria ou primeiro/terceiro
mundo — para redefinir trivialmente o entretenimento com as suas
tendéncias, os seus gostos ¢ produtos no mundo global.

Nesta pesquisa o entretenimento foi entendido como
fenomeno atual que amplia, reproduz e dissemina o popular,
representando uma variavel importante na agenda econdmica
mundial, demonstrando a cada dia a necessidade de sua

1 TANNI, Octavio. 4 era do globa-
lismo. Rio de Janeiro: Civilizagdo
Brasileira, 2001.
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compreensdo. Esse fendmeno, cada vez mais permeado por todas
as questdes que envolvem o popular, porém ndo mais preso ao
local de sua producdo, mas exposto ao mundo, se constitui como
elemento fundamental nas discussdes de questdes econdmicas
e culturais. A conquista desse carater mundializado, entretanto,
aumenta ainda mais a complexidade de sua analise.

Como demonstrado ao longo desta pesquisa no Brasil
um dos destacados agentes de fornecimento de entretenimento é
a televisdo aberta. Pode-se afirmar, assim, que para entender as
dinamicas televisivas no pais o entretenimento deveria ser continua
e exaustivamente analisado por diferentes teoricos e em especial
pelos criticos fervorosos dessa midia, que deveriam se livrar dos
rangos historicos que cercam tanto o conceito quanto o meio, ja que
a necessidade de centralidade do tema mostra seu peso de modo
inequivoco quando se trata de discutir a constituicdo da cultura
brasileira. E importante destacar que a dimensdo cultural, age e
interage constantemente com os meios de comunicagdo massiva
em um processo de retroalimentagdo constante, ¢ ¢ dessa maneira
que se investigou a televisdo: como elemento fundamental na
configuragdo cultural do pais.

Considerando que a televisdo aberta possui trés areas
principais de estruturagdo: o entretenimento, o informativo e o
educativo e ainda, que as obras teledramatirgicas se inserem na
area do entretenimento, a principio essa foi a area em destaque
para analise. Evidentemente, fazer parte de uma area ndo restringe
a mobilidade das narrativas dramaturgicas televisivas, pois
defende-se que essas obras estdo a todo o instante em processo de
hibridizacao, portanto, mesclando-se a todas as demais categorias
e areas do campo televisivo (Ver figura 5.1.).

Portanto, o objetivo central desta pesquisa foi entender
o papel desempenhado pela teledramaturgia na constitui¢do da
televisdo no Brasil. Assim, buscou-se evidenciar as categorias
que integram o universo teledramatirgico brasileiro. Através, de
um rastreamento, que compreendeu o periodo de 1950 a 2005, foi
possivel identificar 1022 registros das obras televisivas que, a partir
de conceitos defendidos por Pallottini, se ajustassem a classificag@o
da obra de teledramaturgia. Para esse feito, estabeleceu-se que,
obras teledramaturgicas brasileiras sdo produgdes que, a partir do
intercambio com varios campos como o cinema, o teatro, radio, ¢
demais categorias televisivas favorecem o estabelecimento de uma
linguagem hibrida utilizada especialmente nas obras televisivas
ficcionais. Linguagem essa composta por elementos como roteiro,
direcdo, cenario, musicas, dentre outros realizados ou adaptados
para atender as necessidades do meio televisivo, ndo a mera
reprodugdo de suas matrizes e sim uma obra nova que no momento
de surgimento nao se estabelece ainda como uma categoria e, a
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partir de sua produgdo e veiculagdo, vai se concretizando e
configurando seu formato.

Essas diretrizes tragcadas para identificacdo da teledra-
maturgia se aproximam do conceito estabelecido por Pallottini em
relac@o a fic¢do televisiva definindo-a como historias inventadas
com duragdes diferenciadas, contadas pelos narradores televisivos
a partir da linguagem especifica desse meio.

No mapeamento realizado, o teleteatro foi identificado como
um dos precursores do movimento de teledramaturgia brasileira,
mas para ser entendido como um dos elementos originarios do
processo dramaturgico televisivo era necessario que aquele fosse
uma obra:

a) realizada ou adaptada por autores brasileiros;

b) atenta a uma linguagem televisual que se expressasse em
todas as dimensdes, ou seja, tivesse a preocupagdo com adequacao
da musica; da cenografia, iluminagao, direcdo, cenario, etc.

O teleteatro, nos primordios da TV brasileira, esteve entre
as produgdes de maior sucesso, constituindo-se desde cedo em
elemento de atragdo da audiéncia. A TV Cultura resgatou a pratica
do “teleteatro”, mas, nesse caso, 0 objetivo dessa iniciativa foi
veicular um produto teatral, com caracteristicas ¢ linguagem de
“teatro na TV”. Estratégia também utilizada nos anos iniciais da
televisdo. O teatro exibido pela televisdo, principalmente nos anos
de 1950 e 60, era algo constante na grade de programagdo das
emissoras daquelas épocas, no entanto, entre o teatro exibido pela
TV e o teletreatro existiam diferengas fundamentais, a primeiro
consistia em exibir as encenagdes teatrais através do meio televisivo
e a segunda buscava construir um produto para o meio. Nesta
pesquisa a pratica realizada naqueles periodos ndo foi considerada
como elemento de base para constituicdo da teledramaturgia
nacional, ja4 que nessa pratica ndo existia preocupagdo com as
especificidades da linguagem televisiva.

Ja no caso da “telenovela ndo didria” o processo envolveu
a busca pelo dominio das especificidades do meio. A analise dos
registros dessas obras permite perceber caracteristicas muito
proximas das minisséries atuais. O mesmo acontecendo com
o seriado que foi identificado como produgdo especifica para a
televisdo ainda na década de 1950. Na década de 1960 entra em
cena uma categoria que marcara a teledramaturgia: a telenovela
diaria. Na década seguinte, surge o unitario (casos especiais),
categoria que emerge ainda nos primeiros anos da TV. Em 1980,
a oferta dessas obras amplia-se, inserindo-se nesse universo o
telerromance ¢ a minissérie. E finalmente, na virada do século
surge a categoria microssérie, originaria de um desdobramento da
categoria minissérie, ja bastante enformada.

Maria Ataide Malcher
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As categorias que fizeram parte do universo analisado sdo
criagdes que integram o campo da ficcdo televisiva e, na maioria,
obras seriadas com exce¢do do unitario. Tendo estabelecido ¢
evidenciado as obras que integram a dimensao teledramaturgica, a
busca seguinte foi entender o papel delas na trajetoria da televisao
brasileira. Como observado, essas produgdes estdo presentes em
toda trajetoria da TV.

A televisdo, em seu caminhar, obteve privilegiados
agentes que atuaram na sua constituicao, dentre os quais as obras
teledramaturgicas que se estabelecem como capital, tanto em
espécie quanto simbdlico, de alto valor no mercado televisivo
atuando na implantagdo, estruturagdo e consolidagdo da televisdo
brasileira. Para comprovagao deste fato basta que sejam verificados
os dados apresentados neste trabalho, quer pela consulta aos indices
de audiéncia, ou aos mapeamentos realizados e as pesquisas
apresentadas.

A ficcao dramatizada (ficcdo televisiva) é um elemento
fundamental para a vida coletiva e privada nesta sociedade. Dentre
as obras de teledramaturgia de maior evidéncia e alcance esta a
telenovela. Desde o seu surgimento como narrativa diaria, ela tem
sido acompanhada por milhdes de brasileiros; portanto, ¢ um forte
elemento na composi¢do dessa sociedade. Essa foi também uma
questao central deste trabalho, ja que a telenovela ainda ¢ um dos
mais marcantes textos dramaturgicos.

As telenovelas mostraram-se como elementos fundamentais
para constru¢do do habito de ver TV e atuaram fortemente para
o estabelecimento da horizontalizagdo e verticalizagdo da grade
de programagdo. Durante a década de 1960, consagram-se como
“mania nacional” e sdo, na atualidade, a produg@o que permite a
lideranga da maior emissora de televisao do Brasil.

E na década de 1960, ainda, que as produgdes de televisio
iniciam sua trajetoria possibilitando sua escalada de consolidagao.
Foi nessa década que incrementos tecnoldgicos tornam possivel a
ampliacdo ¢ a mudanga na linguagem televisual com a integragao
do videoteipe as praticas televisivas. Entram em cena emissoras
que modificaram a dinamica gerencial, administrativa e inicia-
se a formacao do cast de atores ¢ a formagdo de mio de obra
especializada de técnicos, autores ¢ diretores para o meio.

Iniciada na década de 60, precisamente em 1965, a
Rede Globo tornou-se a emissora investidora na produgao
de teledramaturgia brasileira constituindo-se, ao longo das
décadas analisadas, como maior produtora de ficcdo televisiva
nacional. Nessa busca constante de aprimoramento de suas obras
ficcionais a Globo deixou para tras todas as demais emissoras
do pais. A competéncia dessa emissora como produtora de obras
teledramaturgicas ¢ incontestavel. Evidentemente ndo € s6 a Rede
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Globo que brinda aos brasileiros com essas obras. No entanto,
as demais emissoras ndo investem sistematicamente nesse tipo
de programacdo e essa opcao restringe suas possibilidades de
concorréncia pela audiéncia ja que essas producdes agregam
valores as emissoras que as detém.

Neste trabalho defende-se que o conceito de telenovela
brasileira se torna pleno em todas as suas dimensdes na década de
1980. Nesses anos, as iniciativas de producao se integram reunindo
todos os elementos identificados ao longo da investigacdo sendo
possivel constatar a agdo integrada de todos os “ingredientes”
proprios das telenovelas nacionais. Nesse periodo foi possivel
visualizar claramente a dindmica de veiculagdo da telenovela, que
obedece aos padrdes sistematizados, como: numeros médios de
capitulos, textos escritos originalmente para televisdo (mesmo
quando adaptados de obras estrangeiras sao realizados por autores
nacionais que os adequam a realidade brasileira), seu tempo de
veiculagdo em capitulos atende a uma periodizacdo em meses
para exibicdo, os capitulos sdo apresentados dia a dia (de forma
constante, possibilitando o desenrolar lento da narrativa), possuem
multiplicidade de tramas, sua preocupagdo com os elementos que
integram sua linguagem sdo itens na pauta de produgdo (seja a
trilha musical, cenografia, maquiagem, fotografia, diregdo, entre
outros elementos). Além de tomar conta do prime time na grade
de programagdo das principais emissoras brasileiras, ou seja, o
horario noturno de maior audiéncia. Esses clementos, apesar de
se mostrarem presentes ao longo da caminhada dessa narrativa
na televisao brasileira, ndo reuniam em uma tinica época todos os
diferenciais aqui apontados.

Os demais produtos da teledramaturgia atuam integrada-
mente para manuten¢do da audiéncia, tornando-se estratégia
utilizada em toda a trajetoria da televisdo aberta brasileira,
garantindo até os dias atuais o sucesso da emissora lider.

A partir de cruzamentos entre referenciais teoricos e dados
secundarios, pode-se comprovar que a ficgdo dramatizada (ficgdo
televisiva) ¢ um elemento fundamental na vida coletiva e privada
da sociedade brasileira e vai se tornando essencial para ampliagao
dos habitos culturais. E por serem fendmenos, ainda hoje, dos
mais relevantes na grade de programacdo televisiva brasileira,
sdo considerados como marcantes formas de “narrativizacao”
da atualidade. Avaliando os argumentos apresentados nesta
investigagdo pode-se afirmar que a teledramaturgia ¢ uma forma
narrativa que possibilita uma excelente exploragdo das questdes
ligadas a comunicacdo massiva na atualidade. Nao hd como negar,
portanto, o papel decisivo desempenhado por essas obras na
constitui¢do e a permanéncia da televisdo no cotidiano brasileiro.

Maria Ataide Malcher
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O inicio de uma pesquisa ¢ sempre algo desafiador, um
caminho arduo a ser trilhado; percurso que, mesmo orientado
por hipoteses bem estruturadas, com instrumentais teoricos e
metodolégicos para investida, ndo consente prever todas as
possibilidades que aflorardo. Nessas paragens e passagens nao
ha certezas, nunca se sabe o que se encontrara ao fim e ao cabo.
E exatamente isso que motiva um pesquisador: a busca pelo
conhecimento e a esperanga da descoberta. A trajetoria se faz em
certos momentos com passos firmes, confiantes, ja em outros com
passos tropegos, desanimados. Mas, ao final, hd sempre o sentimento
de que poderia ter-se feito tanto e tdo pouco se realizou. A vontade
de recomecar, de fazer tudo de outra forma sdo sentimentos que
assolam a quase todos nas paginas finais. E quando se percebe que
ha muito a se descobrir. Por isso, uma pesquisa nunca se encerra
nas ultimas paginas de um trabalho. Acredita-se que muito haja
a ser dito sobre o que foi aqui apresentado, portanto, a proposta
neste momento ndo ¢ encerrar com tragados, mapas conclusivos,
terminativos e sim apontar possibilidades outras, indiciar novas
buscas. Ha muito por ser feito, a conclusdo, se existe, esta muito
distante, pois as midias e principalmente a televisao e seus produtos
demandam, exigem multiplos olhares para seu entendimento.
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Anexo B

Mapa Geral do Banco de Dados
(Resumo Consolidado)
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Anexo C

Evolucio dos Indices de Audiéncia
nas principais Emissoras de
Televisao Aberta (2004)
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