Relatorio de Gestéf.ﬁ




TELPA

ense de Radiodifusdo

B0 Anos de Televiséo Aberta no Brasil
RELATORID DE GESTAD FUNTELPA 2007-2010

Maria Ataide Malcher
Regina Lacia Alves de Lima
Marly Camargo Vidal

novembra de 2010



Fundagéo Paraense de Radiodifusdo = Relatdrio de Gestao = 2007/2010

Ficha Catalografica

B0 anos de Televiséo Aberta no Brasil: relatdrio de gestéo Funtelpa 2007-2010.
Organizagéo, Maria Ataide Malcher, Regina Licia Alves de Lima, Marly Camargo Vidal.
Belem: FUNTELPA, 2010.

[72 p. - ili.color; 27 cm

ISBN

|. Televisdo Aberta. 2.Televiséo Publica. 3. Programagéo de TV. 4. Paré. 0. Histdria. B. Amazénia.
7. Brasil. |. Malcher, Maria Ataide. Il Lima, Regina Licia Alves de. lll. Vidal, Marly Camargo. V. Titulo.



Créditos

ANA JOLIA DE VASCONCELDS CAREPA Governadora do Estado
(DAIR SANTOS CORREA  Vice-Governador do Estado
PAULO ROBERTO FERREIRA  Secretérin de Estado de Comunicagéo

REGINA LUCIA ALVES DE LIMA Presidente da Fundagéo Paraense de

Radindifusén

VALDEMIR CHAVES DE SOUSA Diretor Administrativo-Financeiro
MARCOS FRANCISCO URUPA DE LIMA  Diretor da TV Cultura do Paré
ANTONIO CARLOS DE JESUS DOS SANTOS Diretor da Radio Cultura
[VALDO FERREIRA DE SOUSA Diretor de Comunicagén Integrada
SERGIO CARLOS FARIAS DE OLIVEIRA - Diretor Técnico

Conselho Curador da Fundagéo Paraense de Radiodifuséo
REGINA LUCIA ALVES DE LIMA  Presidente
VALDEMIR CHAVES DE SOUSA Suplente

Representantes do Poder Executivo

ALDRIN MOURA DE FIGUEIREDD Titular

ANTONID CARLOS DE JESUS DOS SANTOS Suplente
CANDIDO PARAGUASSL DE LEMOS ELERES Titular
FABID TOMAZ DO COUTO MORAES  Suplente
CINCINATO MARCUES DE SOUZA JUNIOR Titular
(RSULA EMANLIELLE FERREIRA PEREIRA  Suplente
PALLO ROBERTD FERREIRA Titular

JOAD BATISTA VITAL DE CASTRD  Suplente

Representantes da Sociedade Civil
Sindicato dos Jornalistas

SHEILA CRISTINA FARD REIS - Titular

SIMONE CRISTINA ARRIFAND ROMERD Suplente

Fundagao Paraense de Radiodifusao = Relatdrio de Gestao = 2007/2010

Sindicato dos Radialistas
LIJIZANIJNAT[I DA SILVA CUNHA Titular
ANTONID CELSD VASCONCELOS DE MENDONGCA  Suplente

Centro de Estudos Praticos de Educagéio - Cepepo
[LMA CRISTINA BITTENCOURT RODRIGUES  Titular
JOSE MARIA LOPES DFIRAS  Suplente

Representantes dos Empregados da Funtelpa
EDIVALDD RODRIGUES DOS SANTOS Titular
JOSE MARIA VIEIRA DA SILVA  Suplente

Publicagéio

MARIA ATAIDE MALCHER  Organizagdo

MARIA ATAIDE MALCHER = REGINA LIMA = MARLY CAMARGO VIDAL =
MARLY QUADROS = RENATA BIONDI = THIANE NEVES = TALITA BAENA =
FERNANDA CHOCRON  Pesquisa e textos

Fontes
Relatdrios das Diretorias e Geréncias da Rede Cultura de Comunicagan,
Sistema Integrado de Administragdo Financeira para Estados e Munici-

pios - SIAFEM

Imagens
ACERVD FUNTELPA = VALDEMIR SOUSA = AGENCIA PARA = RENATA BIONDI
DAVID ALVES = WER COLLECTION

Autoria Grafica

ROSE PEPE, DESIGN

Impressén

imprensaoficial



Fundagéo Paraense de Radiodifuséo = Relatario de Gestao = 2007/2010

Sumario

Uma nova visdo para a comunicagéo piblica Ana Julia Carepa
Comunicacéo a servigo da cidadania Regina Lima
0 Convite a Leitura

A Televiséo
Dois modelos de televisdo: seria uma nova cisao entre dois mundos?
Televisdo: boa ou ruim?

Televiséio aberta no Brasil: notas sobre os sessenta anos
A comunicagéo massiva
A “grande” estréia da TV
TV Excelsior: uma marca dos anos B0
Globo e o inicio da lideranga
0 adeus & Tupi
Uma década “collorida”
0 século XXI

Os Anos Iniciais das TVs no Para
A chegada da pioneira
As mudangas implementadas pela Guajara
TV Liberal: a afiliada da Globo no Para
(0 SBT em Belém
ATV Cultura do Para
A implantagao da Record Para
As que chegaram no século XXI

Especificidade da TV Pablica
Piblico e privado
0 diferencial da TV Publica

TV Cultura do Para
Jornalismo: presenga marcante na constituigdo da TV Cultura
Apostar na produgéo local fez a diferenca
Formar competéncias, marca registrada



Fundagéo Paraense de Radiodifuséo = Relatdrio de Gestao = 2007/2010

FUNTELPA: quatro anos de gestéo
A criagéo da Fundagdo de Telecomunicagies do Para
0 desafio de modernizagéo da FUNTELPA
Politica para fixagéo de competéncias
Novo espago fisico: necessério as novas dinamicas implementadas
0 sistema UP Link
0 sinal da TV Cultura em 81 municipios do Para
Teleinformagéo: prestagdo de servigo a sociedade
Cultura Brands: o didlogo entre o pablico e o privado
Catalendas Licenciamentos
Ranco de Informagies
Belém, palco de discussies essenciais a TV Pablica
Preservagéo da histdria do Para e da Funtelpa
Portal Cultura
Revista /YG360.com: a comunicagdo na contemporaneidade
A Radio Cultura de volta as Ondas Tropicais
TV Cultura: inovagéo em conteddo e programagéo
= [oberturas integradas e especiais marcam o jornalismo da Cultura
= Transmissan dos jogos do campeonato paraense: estratégia de fidelizagao
® |ncentivo & Produgdo Audiovisual: diversificagéo e enriquecimento da grade
[ fomento a outros géneros audiovisuais
= Principais programas da TV Cultura
(s principais projetos de interprogramagéo
As agies da Radio Cultura
® Concurso de Logomarca e Vinheta
® Principais programas da Radio Cultura

Relatdrios Fisicos Financeiros

Referéncias



Fundagdo Paraense de Radiodifusdo = Relatdrio de Gestao = 2007/2010

LIMA NOVA VISAD PARA A COMUNICAGAD PUBLICA

Nos ultimos anos, os veiculos que formam a
Rede Cultura de Comunicag¢do passaram por impor-
tantes mudangas. O Governo Popular, que tem como
uma de suas marcas centrais a democratizacdo do
sistema de comunicagao publica, tomou como mis-
sdo o investimento na melhoria da qualidade dos
programas e projetos desenvolvidos pela TV, Radio
e Portal da Fundacdo Paraense de Radiodifusdo —
FUNTELPA.

Além do mais importante, o acesso da popu-
lacdo das regides mais distantes da capital paraense
a programagao educativa e cultural da Rede Cultura,
que ganhou folego com a retomada das retransmis-
soras indevidamente utilizadas por uma emissora
privada, comemoramos também a criagdo de novos
programas, que passaram a refletir a diversidade de
nosso Estado.

Investimos na expansao do nosso sistema de
Radio e TV como ferramentas-chaves para a integra-
¢do do Estado. Para isso, providenciamos também a
instalacdo de geradoras em quatro municipios: Ma-
raba, Altamira, Santarém e Xinguara, que para além
da retransmissdo do sinal, serdo responsaveis pela
producao de conteudo. O objetivo do Governo do
Para, com isso, ¢ de garantir a descentralizagdo das
acOes da TV publica, proporcionando, assim, a inte-
gragdo do Estado, contribuindo para que o paraense
se reconheca na tela da TV e tenha a oportunidade
de colaborar com a constru¢do de uma sociedade
mais justa.

A Governadora Ana Julia Carepa sendo entrevistada por Placido Ra- A Governadora Ana Julia Carepa ao lado de Regina Lima na reinaugu-
mos na TV Cultura do Para ra¢ao da Radio Ondas Tropicais da Fundagdo Paraense de Radiodifusao



Esse é o compromisso presente nas noticias,
documentarios e projetos desenvolvidos pela Rede
Cultura de Comunicacdo. O modelo leva em con-
sideracdo, principalmente, a decisdo estratégica do
Estado de investir em um novo modelo de desen-
volvimento para a Amazonia que busca a sustenta-
bilidade de nossas riquezas, a integra¢ao regional, a
producao local de conteudo, a valoriza¢ao do poten-
cial humano e das riquezas locais e, acima, de tudo,
a participagdo popular.

O projeto pautado para a Rede Cultura de
Comunicagdo estd inserido no programa “Gestao da
Comunicagdo Governamental”, que firma parcerias
entre todas as secretarias de governo, com o intuito
de estabelecer uma politica de comunicacao social
democratica e, consequentemente, melhorar os indi-
ces de inclusdo social do estado.

Em seus 33 anos de histéria, a FUNTELPA
tem se destacado pela prestacao de servigos a popu-
lacdo e por ndo colocar o lucro acima do bem-estar
de seus usuarios. Por isso mesmo, adquiriu um pa-
pel de grande importancia na educagao dos cidadaos
paraenses. Esse €, por sinal, um dos diferenciais dos
projetos e programas desenvolvidos pela Rede Cul-
tura, que, ndo por acaso, t€m sido utilizados pelas
escolas publicas e instituigdes comprometidas com
a formacao de criangas, jovens e adultos, como ins-
trumento de agdes estratégicas. Sem contar com a
producdo e veiculagdo de material, em que a quali-
dade ¢ o ponto central.
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Durante sua historia, a FUNTELPA também
captou e documentou a histéria politica, economica,
cultural e social da Amazonia paraense. Acervo que,
dentro da visdo estratégica que a Fundagdo possui
para o Estado, esta sendo restaurado e catalogado.

A TV Cultura ¢ hoje a principal produtora e
difusora de programas televisivos da regido Norte
e integra a Rede Cultura de Comunicagdo, sendo
reconhecida por disponibilizar para a rede nacional
programas como o infantil “Catalendas”, além dos
semanais “Brasil da Amazonia” e “Sementes”, sem
contar a entrada quase diaria no jornalismo da TV
Brasil. Ja a Radio Cultura é, em algumas regides
do Para, o tnico veiculo de comunicagdo, capaz de
proporcionar o encontro entre pessoas, troca de in-
formagdo e divulgacao da cultura regional. E tudo
isso pode ser conferido, também, por quem esta fora
do Estado, por meio do Portal Cultura, que leva a
programacdo educativa e as noticias da nossa terra
para varias partes do Brasil e do mundo.

Com isso, marcamos, entdo, uma nova etapa
para os profissionais que integram a Rede Cultura
de Comunicag@o e que estdo ajudando a construir
uma realidade diferenciada na comunicagao ptblica
da Amazonia. As acdes apresentadas neste relato-
rio representam o passo inicial de uma importante e
longa caminhada que tem como destino uma comu-
nicagdo publica, inclusiva e de qualidade.

Ana Julia Carepa
Governadora do Estado do Para

A Governadora Ana Julia Carepa ao lado de Regina Lima na reinaugu-
ragdo da Radio Ondas Tropicais da Fundacdo Paraense de Radiodifusdo

A Governadora Ana Jullia Carepa
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COMLUNICAGAD A SERVICO DA CIDADANIA

O ano de 2007 foi um verdadeiro marco na
historia da Fundac¢do Paraense de Radiodifusao.
Mais significativas do que as vitdrias judiciais que
puseram fim aos contratos irregulares com empre-
sas do ramo das comunica¢des, que ceifaram mais
de RS 35 milhdes das emissoras ptiblicas paraenses
ao longo de dez anos, foi a conquista para o povo
paraense da entrada de uma nova rede de comuni-
cacdo nos municipios do estado, com uma nova fi-
losofia, em que a educacgdo, a prestagdo de servigos
para a comunidade e a difusdo da cultura do Estado
passaram a ser prioridade.

Neste relatorio apresentamos a historia da
FUNTELPA ao longo desses 33 anos de existéncia,
com destaque para as mudancas estruturais, de filo-
sofia e de conteudo implementadas durante os anos
de 2007 a 2010, a partir da definicdo do Projeto de
Reestruturacdo da Funtelpa. Vamos prestar contas
a sociedade do que foi feito com os recursos pu-
blicos investidos na Rede Cultura de Comunicagao,
composta pela TV, Radios, Portal e, mais recente-
mente, pela Revista ZYG360.com.

Ao longo desses quatro anos, buscamos cons-
truir um projeto baseado em agdes planejadas que
visam ndo s6 a manutengdo da programagdo, mas
a identificag@o da populagdo paraense com a Rede
Cultura de Comunicagao. E para isso, em primeiro
lugar, entendemos que ¢ fundamental levar a ima-

A Presidente da Fundagao Paraense de Radiodifusdo, Regina Lima

gem e o som da TV Cultura para todo o Pard, cum-
prindo uma das missdes basicas de um governo po-
pular, que € a de integrar o Estado, com a presenca
das instituigdes publicas nas diversas regioes.

Investimos mais de R$ 9 milhdes na estrutu-
ragdo de 21 retransmissoras no ano de 2008, além
da aquisicdo de novos equipamentos — incluindo
a modernizacdo total do transmissor que atende a
Regido Metropolitana de Belém e que agora ¢ 10
vezes mais potente do que o anterior — formagao dos
profissionais que integram a Funtelpa, pesquisa e
criagdo de uma nova programacao, além de projetos
especiais, entre outras agdes.

Em 2007 iniciou-se, também, a reforma e
adaptagao do novo prédio-sede da FUNTELPA, que
sera inaugurado em 2011. A mudanca, da Avenida
Almirante Barroso, para a Rua dos Pariquis sim-
boliza bem o novo momento que as emissoras da
FUNTELPA estao vivendo, pois o antigo endere¢o
ja ndo mais atende as condi¢des ideais para a atua-
¢do dos mais de 350 profissionais que hoje integram
a fundagao.

Toda essa mudanga passou também pela re-
organizacdo do quadro funcional da Fundagao; pela
modifica¢do da personalidade juridica do 6rgao, que
agora ¢ uma Fundagao Publica de Direto Privado;
envolve o langamento de uma nova programagao
para seus veiculos de TV, Radio e Portal; inclui a
retomada da Radio Cultura Ondas Tropicais. En-

A Presidente da Fundagdo Paraense de Radiodifusdo, Regina Lima no
estudio Ead



fim... botamos a mao na massa, para que durante
esses quatro anos de gestdo do Governo Popular, os
veiculos ligados a Funtelpa cumprissem a missao
para a qual foram criados: ser uma ferramenta de
comunicacdo verdadeiramente publica.

E fomos mais além. Iniciamos em 2008 uma
série de parcerias e projetos que vao desde o res-
gate da memoria da comunicacdo e da historia do
Estado, com a estruturagdo de um Banco de Infor-
magdes ¢ a digitalizagdo do acervo da TV Cultura,
até a criacdo de produtos educativos inspirados nos
principais programas desenvolvidos na FUNTEL-
PA como o “Catalendas” e a série de documentarios
produzidos.

Para tanto, foi fundamental a parceria e o
entendimento com outros 6rgaos governamentais,
como a Secretaria de Cultura, a Processamento de
Dados do Estado do Para, o Instituto de Artes do
Para e, em especial, a Secretaria de Educagdo do
Estado. Entre as iniciativas de grande porte que
contam com a participacdo da FUNTELPA, vale
destacar o Programa Navega Pard — o maior e mais
ousado programa de inclusao digital do Brasil — que
garantira internet em alta velocidade para as escolas
da rede publica, integrando-as, a0 mesmo tempo em
que oportunizara o compartilhamento de conteudo
e celeridade no recebimento de material cultural e
didatico.

Regina Lima no estddio MANGUEIRAO em uma das transmissdes de
Remo X Payssandu pela TV Cultura do Para
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Na mesma esteira a FUNTELPA elaborou,
em 2008, o projeto de Teleinformacao, inaugurado
em 2010, que contempla com um ponto de trans-
missdo cada um dos municipios paraenses, que re-
ceberam kits formados por um aparelho de TV, um
receptor da programagdo e uma antena parabolica.
O objetivo do projeto € integrar as escolas através
de uma rede de informacdo e comunicacdo. Onde
ha uma retransmissora do sinal da FUNTELPA, a
escola recebeu um kit da Teleinformagao. A ideia ¢é
que essa integracao possibilite o compartilhamento
de materiais educativos, didaticos, além de permitir
0 acesso a reunides e cursos a distancia.

E importante deixar claro que a maior parte
desses projetos e acdes sera realizada a longo prazo
e precisa de investimentos continuos. O mais im-
portante, porém, ja existe: profissionais compro-
metidos com uma comunicac¢do diferenciada, de
qualidade, apoio dos gestores da maquina publica
e confianga dos inimeros telespectadores, ouvintes,
internautas e leitores que todos os dias se ligam na
programagao da Rede Cultura de Comunicagao. Por
isso o cuidado na prestacdo de contas e agdes, com
transparéncia, ¢ dever de todo gestor publico, é o
respeito devido a confianga de nossos colaborado-
res, parceiros ¢ grande publico.

Regina Lima discursando na final do 1/ Festival Cultura de Musica
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0 Convite a Leitura

Nada nem ninguém nos obriga a assis-
tir a televisdo; no entanto, nés o fazemos em
numeros ¢ em frequéncias que alarmam a nos
mesmos. E como se assustar com a nossa pro-
pria sombra: quando entendemos que ela é ape-
nas um reflexo de nds mesmos, podemos sorrir
de nossa nervosa ignorancia. (...) a televisdo
nao ¢ uma for¢a enviada por ordem divina: ela ¢
nossa criag¢ao e, como tal, s6 pode nos ameagar
quando ignoramos esse fato. (CASHMORE,
1998, p. 245)
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1950 196

De acordo com Thompson (2009), um dos
fatores centrais para o entendimento das socieda-
des modernas é o desenvolvimento dos meios de
comunicacdo de massa. Levando em consideragao
o postulado pelo autor, verifica-se como eixo da re-
flexdo a seguir o papel da tecnologia na vida das
pessoas. Apesar da infinidade de aparatos tecnold-
gicos, que garantem hoje, uma comunicacao quase
instantanea, até mesmo refazendo a interacdo face
a face, o olhar deste relatorio recai sobre uma das
mais importantes tecnologias e, sem duvida, a que
mais transformou a vida das pessoas no Brasil: a
Televisao.

Sendo ela boa ou ruim, educativa ou nao,
muitas sdo as polémicas que giram em torno dos
estudos desenvolvidos sobre esse meio de comuni-
cacao.

Com sua chegada no Brasil, em 18 de setem-
bro de 1950, determinada pelas excentricidades de
Assis Chateaubriand, a televisdo transformou para
sempre o0 modo de vida, de ponta a ponta, do terri-
torio nacional.

Serd que ja paramos para pensar no quanto
de televisao assistimos por dia? Como afirma Cash-
more (1998), ninguém ¢ obrigado a assistir a sua
programacao. Entretanto, quando menos nos damos
conta, estamos sentados no sofa de casa (sozinhos
ou acompanhados) curtindo a telinha, seja para re-
laxar, entreter, passar o tempo ou nos mantermos
informados.

Alguns modelos de televisores nas décadas de 1950, 1960, 1970, 1980, 1990 e anos 2000




Apesar de ndo mais imaginarmos nossa vida
sem a presenca da televisdo, grande parte de nos,
brasileiros, ndo paramos para pensar no papel que
a TV desempenha na sociedade brasileira e o que
essa tecnologia, mais que consolidada no Brasil,
presente em 98% dos lares, representa no cotidiano
das pessoas.

No ano de comemoracao dos 60 anos da che-
gada Televisdo no Brasil, essa parece uma discus-
sd0 mais que fundamental, ndo s6 do ponto de vista
teorico-reflexivo, mas também, no nivel pratico,
verificando de que forma a inser¢ao da TV transfor-
mou para sempre a vida das pessoas, ndo sé nacio-
nalmente, mas em todo o mundo.

Criada em 1977, a Fundacdo de Telecomu-
nica¢des do Para — FUNTELPA —, faz parte dessa
historia e é o cenario para a compreensao de diver-
sas questdes que marcam os estudos e producdo na
area televisiva. Por isso, este relatorio de gestdo nos
convida, leitores e telespectadores, a fazer um breve
“mergulho” na historia e conhecer alguns dos fatos
que marcaram a trajetoria da Televisdo no Brasil e
no Para, e as contribui¢des da TV Cultura Para nes-
se contexto.

Para isso, além de apresentar as principais
atividades desenvolvidas pela FUNTELPA nos ul-
timos quatro anos de gestdo, o Relatorio apresenta
um pequeno recorte sobre a historia da Fundagao.
Dessa forma, pretendemos colaborar para o inicio
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de uma sistematizacdo de dados e informacgdes a
respeito da historia da midia televisiva no Estado e,
consequentemente, na regiao.

Baseado em diferentes fontes e seguindo a
cronologia dos acontecimentos, este trabalho per-
mitird ainda a reflexao a respeito do papel de uma
TV Publica no Estado, bem como o “caminhar” da
TV Cultura Para rumo a uma grade de programagao
ainda mais educativa e sensivel a(s) realidade(s) do
Estado do Para.

E preciso ter em mente, contudo, que a his-
toria nunca € linear, que dird quando se trata de es-
tabelecer a cronologia da televisdo, ja que muitas
foram as contribui¢des para sua implantacdo e for-
macao.

O exercicio de compreensdo, porém, € o de-
safio desta publicacdo. Confiramos.

13
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A Televisdo

(...) os sonhadores comegaram a imaginar
que, se o som podia ser transmitido por fios, por
que ndo a imagem? (CASHMORE, 1998, p. 23)

1a
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Considerada pela maioria dos autores como
“filha” do radio, j4 que foi essa a tecnologia que
“abriu” os caminhos para dar sustentagdo a sua im-
plantagdo, a televisdo marcou para sempre a histo-
ria das midias e do proprio sentido de comunicacao
massiva no mundo.

Embora sejam inumeras as obras que descre-
vem o percurso da televisdo, pode-se afirmar que
todas acabam chegando a um consenso: o de que,
apesar de as experimentacdes sobre esse aparelho
datarem de muito antes de 1950, foi s6 na metade
dos anos 50 do século passado que a TV se tornou
um meio de comunicagdo de massa.

Se pararmos para pensar, ndo ha midia que
ndo utilize as bases daquelas que a antecederam.
No caso da televisdo, a que atuou mais fortemente,
possibilitando-lhe ganhar plumagem e algar voo, foi
o radio. A partir dele as pessoas passaram a apreciar
e se envolver com um meio que apesar de andnimo
possui um carater muito pessoal, devido a reprodu-
¢do da voz na maioria de sua programacao.

Além disso, para que a televisao algasse voo e
chegasse de fato a casa das pessoas, foi necessaria a
presenca de outros fatores e condigdes. Nesse caso,
o elemento que lhe deu impulso foi o aproveitamen-
to das bases tecnologicas deixadas pela industria do
radio, que se encontrava parada nos anos de 1945 a
1946. Como um meio ja estabelecido, mais uma vez
o radio pdde auxiliar o caminho da televisdo, que
ainda ndo havia sido testada no mercado. Assim,
os investimentos feitos durante a guerra ndo pre-

cisavam ser desperdi¢ados se uma nova demanda
pudesse ser encontrada (...) (CASHMORE, 1998,
p. 24-25).

Dois modelos de televisdo: seria uma nova ciséo en-
tre dois mundos?

Apesar de considerado como o marco de as-
censdo da televisdo o ano de 1952, referenciado pela
maioria das publicagdes como o ano que marca sua
“decolagem”, ¢ importante destacar que a televisdo
chegou ao Velho Mundo muito antes disso, mas por 14
ela teve outra forma para reger sua implantacao. Se do
lado norte-americano a preocupagao residia no poder
de venda que o novo meio proporcionaria, primeiro
como utensilio doméstico e depois como uma grande
“porta” para a oferta dos diferentes produtos da so-
ciedade de consumo, na Inglaterra a televisdo teria de
servir a fins culturais, ndo apenas ao entretenimento.

A forma como a televisdo ¢ concebida nesses
dois continentes, deixa claro que as especificida-
des dos modelos sdo acentuadas. Segundo Ribeiro
(2004), sao diferengas que modificam toda a logica
de producdo e consumo dos produtos da televisao, e
os diversos padrdes que orientam cada modelo par-
tem de posigdes opostas.

A diferenga ¢ que os europeus falam em
cultura, os norte-americanos em entreteni-
mento — aqueles, em formagao, estes, em
informag@o — os primeiros, em desenvol-




vimento da pessoa, inclusive em termos de
cidadania, os segundos, em diversdo, em
descompromisso — e, enfim, a Europa pen-
sa numa responsabilidade do setor publico
pelo acesso a cultura, enquanto os Estados
Unidos consideram que o acesso ao lazer
deve depender sobretudo do mercado (...).
(RIBEIRO, 2004, p. 78)

A forma como a televisdo foi encarada des-
de o inicio pelos diferentes continentes explica suas
caracteristicas até os dias atuais. ApoOs a guerra, por
exemplo, o modelo de transmissdo refinado pelos
EUA tornou-se quase universal.

Em decorréncia da crise do cinema, a tele-
visao norte-americana recebeu profissionais desse
meio, gerando, assim, a mao de obra do veiculo.
Esses profissionais, em grande parte, possibilitaram
a vanguarda e lideranga dos EUA na produgdo e
exportacao de produtos televisivos. Mais uma vez,
uma midia antecessora proporciona condigdes para
a estruturac¢do da mais recente, neste caso o cinema
abrindo caminho para a midia televisiva.

Nesse contexto, verificava-se a consolidacao
de dois modelos de TV distintos. Assim como a
cultura européia tinha sido exportada para cantos
extremos dos impérios, os programas de TV norte-
americanos eram facilmente incorporados a pro-
gramagado de outros, desta vez paises industrializa-
dos (CASHMORE, 1998, p. 30).

Em seus primeiros anos, a televisao era o cen-
tro das atengdes por questdes técnicas voltadas mais
para sua constru¢do como aparelho transmissor e
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para sua instalacdo, mas, em pouco tempo, tornou-
se o centro das atengdes por seu poder econdmico,
ou seja, passou a servir de canal de escoamento da
producao dos bens de consumo.

Ao mesmo tempo em que suas possibilidades
de exploragdo pelo mercado cresceram, surgiram as
discussdes sobre seu papel transformador da socie-
dade e seus efeitos no tecido social. Para Domini-
que Wolton:

A televisdo constitui uma mudanca
radical na historia da comunicagao.
A imprensa escrita, a partir da meta-
de do século XIX, ja havia permitido
que um numero sempre maior de ci-
dadaos tivesse acesso a informacoes,
mas sempre havia a barreira da leitu-
ra. O radio, depois da Primeira Guer-
ra Mundial, foi uma outra revolugao,
mais democratica. (...) A chegada da
televisdo na década de 1950 veio re-
volucionar uma comunicagdao que,
com o radio, j& se havia libertado das
limitagdes de distancia. Com a tele-
visdo foi o milagre da imagem. (...).
Nao sé o espetaculo em imagem se-
duzia imediatamente, como também
a janela para o mundo proporcionada
pela informagdo, pelos documenté-
rios, filmes e espetaculos estrangeiros
fizeram da televisdo um dos meios
instrumentais da emancipagdo cultu-
ral (...). (WOLTON, 1996, p. 5)
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TELEVISAD: BOA OU RUIM?

As criticas que ainda recaem sobre a televisao
na atualidade, acompanham essa midia praticamen-
te desde seu surgimento. Com posturas extremistas
defendidas pelas correntes tedricas: de um lado, as
que a desqualificavam como a qualquer produto
da industria cultural e, de outro, as que viam nela

para alguns teoricos, de detonadora de efeitos pare-
cidos com os provocados pelos alucinégenos quan-
do utilizado por seres humanos.

Mais do que dar destaque aos posiciona-
mentos a favor ou contra a televisdo, neste texto
€ necessario ressaltar as concepgdes que orientam
os estudos na atualidade. Distante de posturas in-
génuas ou tampouco apocalipticas, essas concep-

¢des encontram indicios concretos que demons-
tram o potencial desse meio na comunicacdo
massiva.

Para compreender um pouco mais sobre a
trajetoria trilhada pela televisdo, é preciso refletir e
estabelecer o didlogo com outros caminhos da tele-
visdo, entre eles, os trilhados no Brasil.

a possibilidade de redencdo do homem. Contudo,
tanto uma corrente como a outra acreditavam que o
individuo que recebia aquelas mensagens ocupava
uma posicao passiva e alienada, destituida de razdo
ou discernimento.

Nesse sentido, muito se falou sobre o poder
nefasto da televis@o, sua condi¢do entorpecente e,

Caracteristica de implantagéo de algumas televisdes no mundo

“A 1.2de janeiro de 1927 era criada por decreto real a British Broadcasting Corporation (BBC) (...). Em 1954 era criada (por
lei de 30 de julho) uma segunda rede de televisdo, a Independent Television Authority (ITA), corporagdo publica, como a
BBC (...). Atribui-se a ITA a responsabilidade legal dos servicos, e ndo as concessionarias. Do ponto de vista organizativo,
a BBC ¢ o principal instrumento para a radiodifusdo, enquanto que a ITA se encarrega de servigos adicionais aos da BBC.
Esta comegou suas transmissoes regulares em 2 de novembro de 1936, enquanto a ITA transmitiu seu primeiro programa em
22 de setembro de 1955. A BBC obtém seus recursos fundamentais mediante fundos publicos, isto ¢, através das licengas
de radio e televisdo estabelecidas pelo governo e que sdo diretamente arrecadadas por este, cabendo uma parte a titulo de
gastos de gerenciamento e de administragdo. Os recursos da ITA provém integralmente das taxas de arrecadacdo pagas pelas
companhias concessionarias, que obtém deste modo o direito de transmitir seus programas com os equipamentos da ITA.
Os recursos derivados da publicidade sdo canalizados diretamente para essas companhias sem que a ITA possa beneficiar-se
de sua solugéo favoravel (...).”

sra-Bretanha
N
=

AN

Franca “A lei de 27 de junho de 1964 consagrou o carater de empresa industrial e comercial do Organismo da Radiodifusdo e
Televisao Francesa (ORTF), ao qual se encarregou o servigo publico do radio e da televisdo. O parlamento francés, pela lei
de agosto de 1974, confirmou o papel da televisdo como servigo publico; os seus objetivos e o exercicio de seu monopoélio
foram entregues a sete sociedades publicas, autobnomas e independentes, encarregadas dos diversos aspectos do servigo
(industria, comércio, programagao, gestdo de desenvolvimento dos centros regionais, instituto audiovisual, conservagao de

arquivos, formagao profissional, criagdo de equipamentos, etc.).”

D e T e .
Susan Boyle no programa inglés Talent
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Espanha

—
&

“Alei de 26 de junho de 1934 criou o Servigo Nacional de Radiodifusdo considerando esta funcdo essencial e privativa do
Estado. Em 29 de junho de 1956 comegaram as transmissoes regulares da televisdo. Alguns anos antes, a Dire¢ao Geral de
Radiodifusdo, que tinha a seu cargo todas as atividades radiodifusoras, como organismo dependente do Ministério da Infor-
magao e do Turismo, realizava experiéncia para a colocag¢ao em funcionamento dos servigos de televisdo no pais. Posterior-
mente, em 1958, uma vez iniciadas as transmissdes, mudou seu nome para Dire¢do Geral de Radiodifusdo e Televisdo, orga-
nismo do qual depende diretamente a Direcdo da Televisao Espanhola (TVE). A nomeacao do diretor ¢ tarefa do Ministro da
Informagao e Turismo. Com relacdo ao financiamento, a Espanha ¢ um dos poucos paises da Europa que ndo tem instituida
a taxa pelo uso e posse do receptor (os outros sdo Andorra, Grécia, Monaco, San Marino e Unido Soviética). Os recursos sao
provenientes de dotagdes estabelecidas no Orgamento Geral do Estado, em pequena parcela, e, fundamentalmente, derivada
da publicidade difundida pela televisdo (aproximadamente 80% dos recursos totais). A administra¢do e a comercializagao
desta atividade estao a cargo, desde 1969, de um servigo especializado, denominado Administracao de Publicidade da TVE.”

Argélia

l‘-

“Pela Regulamentagao de 9 de dezembro de 1967, a Radiotelevisdo Argelina (RTA) ¢ definida como uma empresa publica de
carater industrial e comercial, dotada de personalidade juridica e autonomia financeira. Assegura o servigo ptblico de radio-
difusdo e televisdo e exerce seu monopolio sobre todo territorio nacional. O financiamento esta garantido fundamentalmente
por meio da taxa pelo direito de uso do receptor e pelos beneficios derivados da publicidade televisada.”

Alemanha

“A 22 de margo de 1935 se transmitiu em Berlim o primeiro programa de televisdo. Era transmitido trés vezes por semana,
das 20h30 as 22h. Ao comegar a Segunda Guerra Mundial, as transmissdes foram interrompidas, ndo se repetindo até 25
de novembro de 1952. A estrutura juridica da televisdo e do radio ¢ conseqiiéncia da organizacgdo federal do pais. Cor-
responde aos Estados (Lander) a criacdo dos organismos publicos, os quais se encarregam do servigo de radiotelevisao.
Existem nove organismos que tém a seu cargo o radio e a televisdo em seus respectivos Estados, com carater independente.
A partir de margo de 1953, os diretores das diversas emissoras concordaram em estabelecer cooperagdo concernente a uma
programacao Unica para todo o territorio nacional, para a qual cada uma delas contribui numa determinada porcentagem. O
orgdo criado para colocagdo em funcionamento desta “televisdo alema” foi o ARD, Centro de Estudos das Institui¢des da
Radiof6onica Publica da Republica Federal Alema. Em 1961, os diversos Estados fundaram o Zweites Deutsches Fernasehen
(ZDF), Segunda Televisdo Alema, que dispde de rede propria e se difunde por todo territorio. O financiamento €, como na
Franga, por um sistema misto de recepgao de taxa pelo uso do receptor, que ¢ arrecadado pelo Ministério dos correios e
depois revertido as emissoras, em proposi¢ao a seus contribuintes e deduzidos os gastos de administragdo, e pelas rendas da
publicidade veiculada.”

Italia

“A RAI, Radiotelevisione Italiana, ¢ uma sociedade por a¢des, com sede e direcdo geral em Roma. Seu capital social esta
distribuido entre o Instituto para a Reconstrugido Nacional, o IRI, a Sociedade Financeira Telefonica por A¢des ou STET, por
sua vez controlada pela IRI, e o restante distribuido entre acionistas privados. A concessao do servi¢o da radiodifusio e tele-
visdo em qualquer de suas formas, que o Decreto Real de 27 de fevereiro de 1936 atribui ao Estado, foi outorgada em 1952
por convénio realizado entre o Ministério dos Correios e Telecomunicagdes e a RAI. Sua validade inicial estabeleceu até 15
de dezembro do ano de 1972, sendo renovada posteriormente. As transmissdes da televisdo foram iniciadas na Italia, como
servico regular, a 3 de janeiro de 1954. No exercicio de sua atividade, a RAI, como concessionaria de um servigo publico,
esta sujeita a uma série de limitagdes e controles, a fim de garantir o cumprimento dos interesses gerais. Tanto as diretrizes
dos programas como as horas de transmissdo sdo aprovadas pelo Ministério dos Correios e Telecomunicagdes. Tem por
este motivo a obrigagdo de respeitar a independéncia politica e a objetividade da informagdo. O controle desta obrigacao é
exercido por uma Comissdo parlamentar nomeada pelos presidentes das duas camaras, a dos Deputados e o Senado, entre
os representantes dos diferentes grupos parlamentares. As principais fontes de recurso da RAI estdo constituidas pela taxa
de contribui¢do do radio e da televisdo, de um lado, e pelos derivados da publicidade radiofonica e da televisdo, de outro.
O uso da radiodifusao esta regulado por lei. De acordo com ela, as pessoas que disponham de um ou mais receptores aptos
ou adaptados a recepgdo das transmissdes de radio e televisdo tém de pagar uma determinada taxa (de 12.000 liras anuais

Produtos espanhol EI Hormiguero O italiano 7i Lascio una Cancione
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Italia

em 1971). O valor da taxa de contribuic@o ¢ fixado pelo Estado, que deste modo determina que as rendas de publicidade
estdo condicionadas a obrigacdo de manter no limite maximo de 5% a incidéncia da publicidade sobre a emissao total, que
s6 pode se elevar para 8% por motivos justificiveis e sempre com a autorizacdo do Ministério dos Correios e Telecomunica-
¢oes. A propria RAI participa de uma série de sociedades afins, relacionadas com as produgdes radiofonicas e para televisao.
Para a produg@o de suas publicagdes foi criada a ERI, Edi¢des da RAIL. Em abril de 1975 foi votada uma lei garantindo a
independéncia politica da RAI, alargando o seu campo de aplicagdo e aumentando a autonomia das duas cadeias italianas de
televisdo; a lei afirma o direito do parlamento de controlar a escolha de programas.”

Suica

“O nascimento da Sociedade Suica de Radiodifusao (SSR) ocorreu em Berna, a 24 de fevereiro de 1931. Integrava sete
sociedades com sedes em diferentes cantdes: Lausane, Zurique, Genebra, Berna, Basiléia, Saint Gall ¢ Lugano. A SSR re-
ceberia a 26 de fevereiro do mesmo ano uma concessao para si e para seis membros, e de acordo com ela foram distribuidas
as tarefas de radiodifusdo. O 6rgao supervisor da atividade da nova Sociedade seria a Diregdo Geral do Correio e Teleco-
municagdes. Quando em 1951 comecou a funcionar um servigo experimental de televisdo, o Conselho Federal dirigiu as
Camaras um projeto de lei para financia-lo. Para um or¢amento de 4 milhdes de francos a Confederagdo deveria contribuir
com 2,4 milhdes, enquanto a SSR se encarregaria do restante: 1,6 milhdes de francos. Quando, finalmente, as transmissoes
de televisdo puderam comecar, a 20 de julho de 1953, o Conselho Federal outorgou uma nova concessiao a SSR, que ja
agrupava sociedades, responsabilizando-a pelo servigo dos programas. O financiamento do servigo foi estatuido desde o
comeco mediante a aplicagdo de uma taxa anual, que durante a renovacao da concessdo, em 1958, foi fixada em 84 francos
anuais para a recepgao privada da televisdo e em 168 francos anuais para a recepgao publica. A 27 de outubro de 1964, o
Conselho Federal outorgou uma nova concessio de 10 anos, atribuindo agora o servigo da programagao as sociedades re-
gionais, de linguas alema, francesa e italiana, sob a responsabilidade geral do diretor geral SSR. Zurique, Genebra e Lugano
foram designadas sedes das respectivas dire¢des regionais de televisdo. Do mesmo modo, o Conselho Federal autorizou a
publicidade na tela pequena. Para realiza-la foi constituida, apds muitas conversagdes com a Associagdo Suiga de Editores
de Jornais, com a Associag¢do Suiga de Anunciantes e com outras organizagdes interessadas, uma Sociedade Andnima para
a publicidade na televisao, com um capital de 500.000 francos.

A divulgagdo das mensagens publicitarias comegou, com uma quota de 4 minutos em trés sessoes publicitarias todos os
dias uteis, a 14 de fevereiro de 1965. O desenvolvimento posterior dos recursos derivados da taxa pelo uso do receptor e da
publicidade possibilitaram a SSR apresentar um or¢amento que se elevou a 190 milhdes de francos, dos quais 33 milhdes
correspondem a televisdo.”

Israel

¥

“As caracteristicas especiais deste pais condicionam uma peculiar organizag@o. A lei de 17 de marco de 1965, modificada
posteriormente em 1966, e depois em 30 de dezembro de 1968, criou um Organismo de Radiotelevisdo de Israel, com capa-
cidade e personalidade juridicas proprias, mas diretamente vinculado ao governo, que mantém o controle sobre este servigo
publico. O financiamento € feito na base da taxa por posse e uso do receptor, a qual é, atualmente, de 85 libras anuais.”

Portugal

“O decreto-lei de 18 de outubro de 1955 atribui a uma Sociedade Andnima de responsabilidade limitada a concessao do
servigo publico da televisdo em territorio portugués em carater exclusivo. O capital da sociedade, 60 milhdes de escudos,
era dividido em 60.000 agdes, das quais 20.000 pertencem ao Estado, outras 20.000 a 9 emissoras do continente, ilhas e
ultramar, e o restante a bancos comerciais e a Caixa Geral de Depositos. Posteriormente, o capital social foi elevado para
100 milhdes de escudos, reservando-se ao Estado 60% das ac¢des. A duracgdo da sociedade é por tempo indeterminado, mas
0 mesmo ndo acontece com a concessao que foi fixada por um prazo de 20 anos, prorrogavel por periodos de 10 anos. O
financiamento de uma taxa pelo uso do receptor, 480 escudos anuais, e pela renda produzida pela publicidade televisada.*
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Japao

“Neste pais coexistem dois sistemas de estruturas diferentes: o publico e o comercial. O primeiro tem caracteristicas bem
semelhantes as da BBC inglesa. Até 1950, a Nippon Hoso Kyokai (NHK) exercia o monopolio da radiodifusdo no pais, e,
embora bastante controlada pelo Ministério das Comunicagdes, tratava-se de uma companhia privada. Depois desta data,
a nova lei de radiodifusdo autorizou a criacdo de novas emissoras. O governo ndo tem nenhum interesse financeiro na
sociedade nem tampouco lhe proporciona nenhuma subvengdo. O financiamento de seus servigos ¢ feito por meio da taxa
pelo uso do receptor. Deve-se assinalar o fato de que ambos os sistemas de televisdo vigentes enviam suas transmissdes na
mesma freqiiéncia. Por isso, os receptores capazes de captar as emissdes da NHK podem também captar os programas das
cadeias comerciais, que sao quatro e dependem dos recursos proporcionados pela publicidade. A Nippon Television Network
Corporation (NTV) foi a que primeiro se estabeleceu e, do mesmo modo, a primeira a transmitir a cor, a partir de 1960. As
outras trés cadeias comerciais sdo TBS, FUJI ¢ NET-MBS.”

Estados Unidos

“O exemplo norte-americano, modelo tipico dos regimes liberais, se estendeu praticamente a quase todo o continente. O
governo, através da Comissao Federal de Comunicagdes, se limita a conceder licenga ou concessao a todas as empresas que
desejem promover uma estagdo ou cadeia de televisdo, sempre que cumpram determinados requisitos previamente estabe-
lecidos pela legislagdo. Essas empresas se apoiam financeiramente no rendimento produzido pela publicidade comercial.
Trata-se de sociedades comerciais, propriedades de grandes grupos financeiros, editoras de jornais, agéncias de publicidade
e particulares. Ocasionalmente, como ¢ o caso da cadeia dedicada unicamente aos programas educativos (a NET), sdo fi-
nanciadas por fundag¢des de carater cultural (neste caso, a Fundagdo Ford). A maior parte das estagdes estdo agrupadas em
trés cadeias que praticamente cobrem todo o territorio norte-americano: a ABC (American Broadcasting Company), a NBC
(National Broadcasting Company) e a CBS (Columbia System). O sistema de difus@o através de grandes redes permite
suportar mais vantajosamente os altos custos da programagao e dos equipamentos, mediante a distribuigdo proporcional dos
gastos entre os membros da cadeia. Permite, além disso, oferecer aos anunciantes a possibilidade de divulgar seus produtos
simultaneamente num amplo mercado potencial, o que de outro modo nao seria possivel.”

América Latina

“A situagdo da América Latina ¢ muito semelhante a dos Estados Unidos quanto as caracteristicas gerais. Nota-se, contudo,
um predominio dos interesses pessoais, superiores em termos absolutos e relativos, nas organizacgdes de televisdo, aos que
existem nos Estados Unidos. Algumas televisdes sdo conhecidas pelo nome de seus proprietarios individuais.”

O programa americano American Idol Desenho animado de 7V japonesa
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Televisdno aberta no Brasil:
notas sobre os B0 anos

A TV precisa ser analisada como parte de
um processo de mudangas e permanéncias das
estruturas econdmicas, politicas e sociais do pais
e ndo como parte isolada. A televisdo precisa ser
mais estudada a partir de uma abordagem socio-
econdmica, politica e cultural que considere tam-
bém o meio de comunicagdo como um agente que
intervém e, ao mesmo tempo, reflete o ambiente
no qual esta inserido. (MATTOS)
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Para entendermos como a televisdo se fez no
Brasil ¢ necessario considerar o contexto vivido
na época de sua implantacdo. Mesmo chegando ao
Brasil na década de 1950, a televisdo no pais toma
corpo e amadurece contextualizada pelo panorama
nacional com suas inumeras disparidades, suas os-
cilacdes politicas e econdmicas, sua tendéncia ao
modelo personalista, principalmente, nos empre-
endimentos de midia e sua relagdo paradoxal entre
Estado-Empresa, ou seja, entre publico e privado.

O Brasil daquele tempo ainda figurava como
um enorme ‘“‘arquipélago cultural”, assim, pouco
se sabia de sua diversidade cultural, de sua, ainda,
inexplorada dimensdo, devido a dificil comunica-
¢do entre as diferentes regides. Essa ¢ historia de
um pais periférico com fortes marcas do movimen-
to colonizador que se estabeleceu a partir de sua
descoberta pelos portugueses, e que guarda, ainda,
nos dias atuais resquicios, ou melhor, reflexos des-
se movimento. O que pretendemos, portanto, nesta
parte do relatério ¢ resgatar o que alguns autores
ja tragaram a respeito dessa trajetoria. Partindo dos
pressupostos ou explicagoes fornecidas por eles de
como se deu a implantagdo e desenvolvimento da
televisao no Brasil, acreditamos que, dessa forma,
podemos estabelecer caminhos para o entendimento
desse processo. A proposta ¢ langar mao dos aspec-
tos mais significativos tendo sempre em mente que
este € apenas um exercicio exploratdrio, nunca con-
clusivo, apenas um indicativo dos motivos que fize-
ram a TV nesse pais ter se apropriado de modelos e
produtos de outras nagdes, todavia, estabelecendo
uma dindmica propria.

ANOS DA TV BRASILEIRA

Logotipo do 60 anos da TV Brasileira, criado por Rino Publicidade e
Assis Chateaubriand, responséavel pela chegada da TV no Brasil

Ao transpor as primeiras décadas de sua
existéncia no pais, a TV alcanga uma linguagem
hibrida, que nao ¢ nem o padrdo europeu e tampou-
co o norte-americano, como defendido por Wolton
(1996) ao tratar da especificidade do processo tele-
visivo no Brasil.

Realidades diferentes, histérias especificas.
No entanto, a televisdo brasileira guarda proximi-
dade, principalmente em seu inicio, com o modelo
de TV norte-americano, seja na sua implantagao, ou
na importa¢ao do que era produzido por esse pais.
Como foi explicitado anteriormente, a trajetoria
desse meio nesses novos dominios espelha suas di-
ferengas, justificada, em grande parte, pelo contexto
de sua constitui¢ao.

Com o passar dos anos, reverte-se o quadro
de total dependéncia dos modelos externos, modi-
ficando-se ao longo de sua trajetoria e construindo
um modelo televisivo proprio, caracterizado, em
grande parte, por fatores internos e ndo apenas pe-
los externos.

E importante considerarmos o estabeleci-
mento, a partir da década de 1980, de uma lingua-
gem televisiva brasileira que ganha terreno no seu
processo de desligamento da dependéncia exclusiva
da producao externa para televisdo. Assim, o0 movi-
mento de “nacionaliza¢do” da programac¢ao torna-
se real, rompendo, a partir de entdo, com o movi-
mento “colonizador” estabelecido pela hegemonia
dos produtos televisivos norte-americanos.

De acordo com Wolton (1996) e rearfimado
por Mattos (2002), o caso da televisao no Brasil
¢ especial e relevante como objeto de analise. Por

2 owvtw falok...

) .

Gpote o TE l-EV-I SAD
A T

VAN

IR

r— - A
Anuncio veiculado em midia impressa na década de 1950, ano em que
a Televisdo no Brasil foi inaugurada



isso, faz-se necessario, dentre outros fatores, per-
cebermos algumas caracteristicas desse pais como,
por exemplo, seus diferentes ciclos econdmicos e
culturais.

Segundo Mattos (2002), o Brasil nos seus
400 primeiros anos orientava sua economia a partir
da exploragdo de produtos eleitos pela demanda ex-
terna com um sistema que esgotava o produto sem
mensurar toda sua potencialidade, sem estabelecer
uma politica diversificada de exportacao e explora-
¢20 dos produtos. Assim, foram marcados os passos
iniciais da evolugdo econdmica brasileira.

Quando o Brasil entra no quinto século de
descobrimento, esse panorama se altera devido ao
movimento industrial que chega por aqui e inicia
sua expansdo. Esse movimento modifica os rumos
do pais, imprimindo necessidades e objetivos di-
ferentes dos até entdo vigentes nacionalmente. No
entanto, as rupturas com as origens do movimento
econdmico, praticado anteriormente, ndo ocorrem
de forma imediata e talvez nunca tenham aconteci-
do definitivamente.

Se esse movimento ciclico era a politica eco-
ndémica vigente nos quatro primeiros séculos no
Brasil ¢ evidente que ndo havia infraestrutura que
pudesse dar conta das demandas decorrentes da in-
dustrializagdo. Ainda sem a presenc¢a das novas tec-
nologias, ndo era facil a locomogao e a comunicagao
nesse imenso territorio brasileiro, principalmente, o
acesso ao consumo em grande escala dos bens in-
dustrializados produzidos pelos paises desenvolvi-
dos. Renato Ortiz defende que s6 em 1940, pode-se
considerar o Brasil dando seus primeiros passos em
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Tlustragdo de Andy Warhol para suas apologias sobre
arte X cultura de massa
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direcdo a uma sociedade de massa, mas com tragos
bem peculiares.

E dentro desse contexto de mudangas que se
inserem os primeiros anos da televisdo no Brasil.
Mudangas essas que trouxerem a industrializagao,
a urbanizacdo, a alteracdo na estratificacdo social,
a implantagdo da burocracia e as novas formas de
gestdo e de controle publico e privado, além do au-
mento populacional e do fluxo migratério da mao-
de-obra do setor agricola para o setor terciario. E
nesse processo de modificagdes, segundo Ortiz
(1991, p. 39), “que sao redefinidos os antigos meios
(imprensa, radio e cinema) e direcionadas as técni-
cas como a televisdo e o marketing”.

Nas trés primeiras décadas do século pas-
sado, o Brasil experimentou um razoavel
crescimento industrial. (...) Em 1938, ja
existiam mais de sessenta mil fabricas
no Brasil. Durante a Primeira Grande
Guerra, o pais teve excelente expansio
industrial (...). Nos anos trinta do século
XX, o modelo colonial de exportacao de
matérias-primas ainda era praticado. Ape-
sar da grande expansdo industrial, o pais
continuava a importar quase todos os tipos
de produtos manufaturados que consumia-
mos, do palito de dentes aos automoveis.
(ORTIZ, 1991, p. 18)

A COMUNICAGAD MASSIVA

Em 1930, com a ruptura da Velha Republi-
ca, sistema politico que mantinha tragos coloniais




Modelo de radio da década de 1920
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nas praticas econdmicas, sobretudo ligadas ao
desenvolvimento das exportagdes de matérias-
primas, o Brasil assiste ao nascimento da cultura
de massa:

O radio ja era mania nacional, Assis Cha-
teaubriand criava o seu império jornalis-
tico, cresciam o proletariado e as classes
médias urbanas (formando o publico de
massa) (...) surgiam os primeiros grandes
projetos de autonomia industrial do pais.
O publico das grandes cidades ja ndo era
tao bitolado, tdo controlado de perto quan-
to o dos meios rurais, mas também nao era
radicalmente diferente. (MUNIZ SODRE,
1978, p. 24-25)

Na verdade, o radio € introduzido no Brasil
em 1922 e durante toda essa década se faz a partir
de experimentagdes e pouca penetragcdo no pais. Sua
expansdo e modificacdo iniciam-se no ano de 1930,
com a chegada do radio de valvula, proporcionando,
consequentemente, seu barateamento e possibilitan-
do sua disseminagao.

Nesse contexto, o radio no Brasil comeca
a abrigar, também, pessoas ligadas ao teatro e ao
cinema, que sem condi¢des de atuar nessas areas,
trazem suas competéncias para esse meio e produ-
zem programas que marcam a programagdo desse
veiculo. Esses programas foram reaproveitados nos
primeiros anos da televisdo brasileira, caracterizan-
do a migracao do capital cultural acumulado no ra-
dio que se deslocou para a televisdo e marcou toda a
linguagem televisual brasileira.

Modelo de radio da década de 1940
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A partir de 1930, o radio inicia um outro mo-
mento em sua trajetdria, distanciando-se do modelo
inicial, no qual predominava o estilo ndo-comercial
e experimental. Dessa forma, o radio passa a galgar
outras frentes de atuacao até se tornar, na década de
1950, o meio propagador potencial da cultura po-
pular de massa. E assim surgem produtos que se
destacam na histéria da industria cultural brasileira
e, por extensdo, na historia da televisao.

Entre as producdes que marcaram a escala-
da do radio no Brasil estdo os programas de au-
ditorio, a inser¢cdo de varios estilos musicais na
programacgao, e especialmente a consolidagdo das
radionovelas, introduzidas no Brasil em 1941. O
sucesso desse formato, originalmente conhecido
como soap opera, foi tdo expressivo tornando a
radionovela o produto tipico do sistema radiof6-
nico da época, garantindo, assim uma expressiva
producao. Segundo dados apresentados por Rena-
to Ortiz (1991), apenas a Radio Nacional chegou
a produzir 116 novelas, totalizando 2.985 capi-
tulos.

Uma das semelhancas com outros modelos
de televisdo ¢ que no Brasil o radio também foi a
midia que deu base para implantacdo da TV. Mas
mesmo nesse caso de similaridade, houve aspectos
diferenciados. Enquanto nos EUA, o radio forneceu
bases de infraestrutura para expansao da televisdao
e a sua formagdo deu-se em grande parte por pro-
fissionais do cinema, no caso brasileiro, além da
infraestrutura fornecida, foram os profissionais do
radio com suas experiéncias, competéncias e traje-
torias de sucesso e popularidade que desenharam os

Ary Barroso - apresentador de programa de radio,
compositor. Autor de AQUARELA DO BRASIL



primeiros contornos dessa que se tornaria a maior
midia da atualidade: a televisao.

No contexto das décadas que antecederam a
vinda da televisao para o Brasil, apesar de nao ser
considerado como a época de total implantacao da
industria cultural, sdo detectados movimentos que
demonstram que varios setores dessa area se encon-
travam em ebuli¢do. Comegou, naquelas décadas,
a ampliacdo da imprensa (revistas, jornais e livros)
que aumentava seu volume de circulagao; o radio se
expandia e se consolidava como veiculo de maior
poder de penetracdo em relagdo aos demais. O cine-
ma demonstrava atividades marcadas pela forte he-
gemonia dos produtos norte-americanos no mundo
todo e, em particular, no terceiro mundo. Naqueles
anos também se configuraram as tentativas do cine-
ma nacional.

Apesar dos anos cinquenta do século XX
terem se configurado como anos de fomentagao
de varios setores no Brasil, levando em consi-
deracdo o ponto de vista de Ortiz (1991), estes
anos ainda eram frageis em termos de infraes-
truturas para uma “sociedade de massa”. Varias
areas recebem investimentos, no entanto, as mu-
dangas acontecem de forma paulatina, como ¢
de se esperar pela heranga histérica de um pais
colonial que necessita se inserir no movimento
industrializado que caracteriza esses novos tem-
pos. O reflexo da colonizagdao de outrora deixa
marcas, provocando o embate entre 0s “novos
rumos” do pais e gerando um profundo dilema
entre o conservadorismo europeu colonizador e
as tendéncias determinadas, em grande parte, pe-

Dona de casa ouvindo radionovela
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los modelos norte-americanos representantes das
necessidades modernas.

A esfera governamental ¢ marcada pelo inter-
cambio de forcas entre o Estado e a iniciativa pri-
vada. Essa relagcdo ¢ caracterizada por uma coope-
racdo mutua, na qual as dinamicas do Estado e das
empresas convivem, em muitos momentos, sobre o
mesmo teto sem conflitos.

Essa simbiose pode ser constatada na trajeto-
ria, por exemplo, da Radio Nacional, que nasce sob
o0 signo da gestao publica s6 que direciona suas pra-
ticas a partir das orientacdes mercadologicas. Desse
“casamento” entre empresa ¢ Estado geram-se os
impérios midiaticos que dominaram ou dominam o
setor até os dias atuais no Brasil. Uma das bandei-
ras levantadas para a legitimacgdo dessa “parceria”
foi a de ter o mercado subsidiado as condigdes para
integragcdo do pais sem 6nus para o governo, ja que
naqueles tempos nao havia as estruturas industriais
e tecnologicas necessarias para essa expansao ¢ te-
oricamente esses setores investiriam subsidiando
essas infraestruturas. Teoricamente, pois, na maio-
ria das vezes os investimentos eram em parte, ou
totalmente, custeados pelo Estado, através de linhas
de créditos, favorecimentos etc.

Renato Ortiz (1991) chama a atengdo para
o surgimento de iniciativas na esfera da cultura
popular de massa que marcam significativamente
esse setor. Entre os acontecimentos mais marcan-
tes dessa fase de construgdo, esta a fixacdo de nor-
mas padrdo para funcionamento das agéncias de
publicidade, em 1949, e a Criagdo da TV Tupi, um
ano depois.

"~ RADIO NACIONAL

50 ANOS DE VIDA
COM O RIO DE JANEIRO
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Ao caracterizar cultura de massa como um
movimento incipiente e inicial no Brasil, Ortiz des-
taca os fatos citados acima como sinalizadores de
mudancas e como agentes ativos desse processo.
Essas iniciativas buscavam a institucionalizacao
e regulamentacdo de atividades, fornecendo base
para a constitui¢ao da cultura de massa no Brasil.
O processo, no entanto, ¢ lento se comparado a re-
alidades principalmente de paises industrializados.
Mais uma vez os diferentes estagios “evolutivos”
marcam a trajetoria e a implantagdo do processo da
comunica¢do massiva no pais. O Brasil ndo dorme
rural e acorda urbano, ndo se desgarra do dia para
noite de suas origens coloniais.

Para que isso acontecesse foram necessarios
muitos anos, € assim, ao longo deles o movimento
de urbanizacdo ocorreu, tentando imprimir acele-
racdo aos seus passos como se para compensar os
séculos de “adormecimento”. Era como se fosse ne-
cessario amadurecer rapidamente, tendo que quei-
mar etapas ou aborta-las. Queimaram-se, assim, as
etapas. Entrou-se na modernidade sem competén-
cias amadurecidas, sabendo-se pouco sobre o pais
e sua populacdo, desconhecendo ou ignorando as
competéncias e fragilidades individuais, coletivas
e mesmo das instituicdes. Essa busca de compen-
sacdo dos tempos “perdidos”, com certeza, trouxe
varios problemas detectados com mais clareza atu-
almente, quando se verifica, por exemplo, a questao
da distribui¢do espacial, as diferengas sociais gri-
tantes entre as regides, ¢ mesmo as desigualdades
percebidas nas distribuigdes de renda.

Dona de casa admirando seu aparelho de televisdo

No caso brasileiro, o processo de inser¢ao
da TV e sua expansao estdo fortemente ligados
ao momento vivido no pais, periodo de signifi-
cativas mudancas de ordem econdmica, social
e politica. O Brasil daquele tempo possuia uma
orientagao fortemente agricola e s6 a partir dos
anos 50, verificam-se as modificagdes em rela-
¢do a esse quadro, ainda marcado pelo rural, ao
se intensificarem os estimulos para a entrada no
mundo industrial.

O Brasil da metade do século passado era
um pais predominantemente rural. Em 1950, o per-
centual de populacdo residindo na area urbana ¢ de
apenas 20%. Em cinquenta anos, porém, essa dis-
tribui¢do da populacdo inverteu-se completamente,
caracterizando-se hoje como uma populagao majo-
ritariamente urbana. Essas modificagdes marcam de
forma inquestionavel o caminhar da televisdo, da
mesma forma que sua insercao na sociedade brasi-
leira, atua decisivamente na constitui¢ao da socie-
dade de massa (MATTOS, 2002).

Naquela época nao havia ligagdo entre as
regides, 0 acesso no pais de um extremo a ou-
tro ndo era facil e algumas areas se mantinham
inexploradas. Era comum nesse periodo que as
tendéncias “modernas” ficassem restritas ao eixo
Rio-Sao Paulo. Para se ter uma ideia, até 1991,
pouco mais de 48% dos domicilios da regidao
Norte possuiam televisdo. Em 1960, dez anos de-
pois da chegada da TV no Brasil, o acesso era
zero no norte do Brasil, enquanto no sudeste, o
percentual alcangava os 12%.

Estadio de radio norte americano - modelo para o brasileiro



A "GRANDE" ESTREIA DA TV

A chegada oficial da televisao no Brasil ¢ da-
tada de 18 de setembro de 1950. Apesar desse dia
ser motivo de muita discussdo anterior, a estreia foi
fomentada e organizada por Assis Chateaubriand
em seu sonho “louco” de implantar a televisdo no
pais. Antes mesmo da estreia desse meio, 0 magnata
dos Diarios Associados contratava os profissionais
do radio com adendo em seus contratos, obrigando-
0s a prestarem servicos a televisdo quando da sua
instalacdo. Essas atividades extras seriam realiza-
das sem qualquer acréscimo as suas remuneracoes.

A inauguracao foi cercada de muito improvi-
so e amadorismo como pode ser constatado no de-
poimento de Georges Henry, um dos participantes
dos primoérdios da televisao no Brasil:

Para se ter ideia da improvisa¢do que mar-
cou a estruturacao da emissora, 0s nume-
ros musicais que seriam apresentados no
dia da estréia s6 foram ensaiados na tarde
do mesmo dia, 18 de setembro de 1950.
Era impossivel fazer diferente por causa
do caos que marcou a semana que antece-
deu a estréia. Simplesmente porque todos
0s musicos e cantores ocupavam todo o
seu tempo nos programas de radio e nao
tinham como ensaiar. No meio de toda
aquela confusdo, técnicos e diretores ainda
eram obrigados a conviver com as excen-
tricidades de Chateaubriand. (GONCALO
Jr., 2001, p. 155)

Assis Chateaubriand, de branco com chapéu, no dia da inauguragdo

da TV Tupi
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Baseando-se em Fernando Henrique Cardo-
so, Renato Ortiz destaca que os empresarios daque-
la época estariam categorizados como “capitdes de
industria”, identificados como empresarios que di-
recionavam suas agdes a partir das vantagens que
poderiam ter das institui¢des governamentais ¢ tra-
cavam suas trajetdrias no mundo dos negocios guia-
dos pelo empirismo e pelo espirito aventureiro. Esse
era o perfil do magnata Assis Chateaubriand:

(...) Chateaubriand pode ser considerado
como o tipo ideal de capitdo de industria.
Ativo empreendedor (...). Mas, a0 mesmo
tempo, um homem aventureiro, que busca
nos acordos politicos a realizagdo de suas
propostas, e que se guia menos pelo cal-
culo racional que implica uma avaliacao
do mercado do que pelo empiricismo. (...)
Chateaubriand havia encomendado um
estudo mercadolégico a uma companhia
americana para conhecer as condicdes
materiais para realizacdo de um empreen-
dimento como a implantagao da televisao
no Brasil. Os trabalhos concluiram que
ainda era prematuro, devido a incipiéncia
do mercado brasileiro, langar-se a uma
proposta de tal monta. Prevaleceu, porém,
a vontade empresarial e politica, marcada
pelo signo do pioneirismo (...).(ORTIZ,
1991, p. 58-59)

A agitagdo que marcou a estreia da TV no
Brasil também demonstra esse distanciamento do
planejamento. Para termos uma ideia, ainda ndo
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existia no Brasil, mesmo proéximo da inauguracao
da TV, sequer um transmissor para veicular as pri-
meiras imagens da televisao. A descoberta da ine-
xisténcia de transmissores foi constatada pelo téc-
nico Walther Obermiiller, responsavel pela primeira
veiculacdo televisiva, apenas um més antes da inau-
guracdo da primeira televisao no Brasil. Ou seja, em
toda a cidade de Sao Paulo, ndo havia televisor na
casa de um unico telespectador para receber as pri-
meiras imagens transmitidas pela Tupi. (GONCA-
LO Jr., 2001).

Com todas as dificuldades, contratempos,
amadorismo e até falta de publico, o Brasil daqueles
anos era um pais que rumava para a industrializa-
¢d0, e nessa caminhada a TV contribuiu e benefi-
ciou-se em cada uma das fases.

Um dos fatores que tornaram a TV uma boa
opcao foi exatamente ter se constituido como uma
modificacdo da vida social da elite que, com a
proibi¢ao do jogo, necessitava buscar outras op-
¢oes de divertimento. Essa nova possibilidade de
entretenimento ndo era dada aos menos favoreci-
dos, mas a uma seleta parcela do publico, justifi-
cada pela ocupacdo espacial, ja& que somente uma
reduzida parte da populagdo tinha acesso a essa
tecnologia. Isso pode ser explicado em grande
parte pela ocupacao de apenas 20% da populagao
em areas urbanas, areas essas nas quais as emisso-
ras se localizavam (tendéncia mantida até os dias
atuais, ja que as grandes emissoras continuam ins-
taladas nos grandes eixos econdmicos brasileiros),
mas também pela situacdo financeira e pelo atraso
tecnolégico. Principalmente se levarmos em con-

sideracdo a questdo da transmissdo dos sinais da
televisdo.

Nos anos cinquenta a transmissdo era fei-
ta por antenas com reduzido poder de alcance, os
sinais cobriam apenas um raio de 100 quilometros
a partir da emissdo do sinal. S6 nos anos 1960 ¢
que o videoteipe passa a ser usado, permitindo que
a reproducao dos programas produzidos no Rio de
Janeiro e em S@o Paulo fossem veiculados em ou-
tras regides. Sao criadas assim as primeiras e ainda
primarias redes brasileiras. Também nessa década ¢
iniciada a transmissdao por microondas, permitindo
o alcance ao vivo, por outros estados, das programa-
¢oes produzidas na regido Sudeste. De acordo com
Gabriel Priolli (2000) esses anos marcam o estabe-
lecimento das redes rudimentares de televisdo, mas
também, anulam as possibilidades de produg¢des das
televisdes regionais.

Vale lembrar que € s6 a partir da década de
1970 que a industria de comunicagao eletronica se
estrutura, consolidando-se assim no pais. Mas ¢ em
1985 que as transmissdes televisivas via satélite se
efetivam. Essas variaveis, aliadas a outras, como o
baixo poder aquisitivo da maioria da populagao, for-
mavam impedimentos decisivos, impossibilitando a
disseminac¢do do meio ¢ delimitando-o a Sao Paulo
e Rio de Janeiro. A televisdo ndo se inseria, ainda
nesses anos de implantacdo, na 16gica do mercado.

Segundo Mattos (2002), com a chegada dos
anos 1960 aumentam o consumo dos produtos in-
dustrializados e a consciéncia de “militares e civis”,
de que o pais necessitava de mudancas. Na procu-
ra de métodos para o desenvolvimento e moderni-

O “indiozinho” - marca registrada da TV Tupi de Sdo Paulo

Walter Tasca com Sonia Maria Dorce



zagdo do pais ¢ que a televisdao torna-se atividade
economicamente viavel, e inicia decisivamente sua
expansao.

Com o golpe militar de 1964 o papel de-
sempenhado pelos meios de comunicagao foi dire-
tamente afetado, j& que o sistema politico e a si-
tuagcdo socioeconomica do pais foram totalmente
modificados pela defini¢cdo e adogao de um modelo
econdmico para o desenvolvimento nacional. Os
veiculos de comunicagdo de massa, principalmente
a televisdo, passaram a exercer o papel de difuso-
res ndo apenas de ideologia do regime como tam-
bém da produgdo de bens duraveis e ndo duraveis.
(MATTOS, 2002, p. 89)

A televisdo foi, entdo, sendo incorporada aos
habitos cotidianos dos brasileiros paulatinamente
e ganhou maior envergadura e expansao a partir
de 1964. Com o golpe politico ndo sé a televisdo,
mas também os demais meios de comunicacao de
massa, passam a ter papel fundamental. Assim,
neste periodo a televisdo atuou na disseminacao do
discurso do governo militar, assumindo um cara-
ter integracionista, como explica José Marques de
Melo: o reconhecimento da nossa propria realida-
de na televisdo, ainda que turvada pelas malhas
da censura, contribui decisivamente para consoli-
dar a integragdo nacional, disseminando entre os
brasileiros um sentimento de brasilidade. (MELO,
2010, p. 148-149)

A partir desse breve percurso ¢ possivel ve-
rificarmos as caracteristicas especificas da trajeto-
ria da televisdo brasileira. Sejam por seus objeti-
vos, por seu estagio tecnoldgico diferenciado, sua

Funcionérios da TV Tupi de Sao Paulo - década de 1950
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orientagdo politica, sua distribui¢do espacial ou
suas caracteristicas econdmicas, por exemplo. Por
isso, para Mattos (2002) os estudos que envolvem
a televisdo necessitam de contextualizacdo local ja
que cada pais possui trajetéria propria e que nao ha
como estudar esses rumos distantes das agdes vivi-
das interna e externamente.

Segundo Marques de Melo (s.d.), a televi-
sdo na América Latina teve implantacdo simul-
tanea em cinco paises: Argentina, Brasil, Cuba,
México e Venezuela. Esses paises, a exemplo
do caso brasileiro, entram nesse “novo” proces-
so midiatico de forma prematura, em compara-
¢do aos paises desenvolvidos. Do lado latino era
precario o mercado para inser¢do dessa tdo nova
tecnologia e ndo haveria como torna-la um bem
consumivel em grande escala nesses paises em
curto tempo.

A necessidade crescente de modernizacao e
nacionalizagdo, refletidas em todos os campos do
panorama do Brasil daqueles tempos, configura o
cenario para diferentes investimentos. E nesse pa-
norama de mudangas que surge a TV Excelsior com
a “tentativa de um projeto brasileiro”.

Muda a orientagao do pais, mudam os rumos
do cinema, do teatro e da televisdao e, consequen-
temente, o que se produz nesse meio no final das
décadas de 1950. J4 existiam nesse momento ventos
que prenunciam as necessidades cada vez mais ur-
gentes de modernizagdo e aderéncia a0 movimento
de industrializagdo, que se tornam forg¢as motrizes
para inserir a televisdo e seus produtos na agenda
do mercado.

Camera da TV Tupi de Sdo Paulo
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Para o alcance dos novos rumos o pais neces-
sitava transpor varios obstaculos, como a falta de
integracdo nacional ou mesmo produzir o sentido de
nagdo. Para isso, a TV tornou-se um meio propicio
ao alcance desses objetivos, mais a frente, com a
implantagdo da rede nacional de televisao.

Como expresso por Priolli, a década de 1950
caracterizava-se como década insular da televisdo,
ja nos anos 60 com a integragao de recursos tecno-
logicos ao panorama brasileiro traz mudangas signi-
ficativas para todo contexto televisivo e para o pais.

TV EXCELSIOR: UMA MARCA DOS ANDS BO

Se na década de 1950 a Tupi marca todo o
cenario em termos de TV, nos dez anos seguintes
entra em cena uma “nova” emissora, a TV Excel-
sior. Nova, pois promove rupturas que marcam a
trajetoria dessa midia, semeando projetos que, de-
senvolvidos por ela, ganham credibilidade e audi-
éncia. Mudangas essas que marca a trajetérias das
televisdes no pais até os dias atuais.

A Excelsior entra no ar em 9 de julho de
1960, em Sao Paulo, apds ter passado por uma fase
experimental. Com o objetivo de nacionalizar a
programacao da TV, inicia suas atividades em com-
passo com as necessidades do novo contexto brasi-
leiro. Sua programacao nos primeiros meses de es-
treia contava com filmes europeus, documentarios
ou seriados, entrevistas e telejornais. Com o passar
dos anos sdo integrados festivais, musicais, shows

PRF 3-TV

humoristicos, programas de auditério, telenovelas,
seriado e teleteatro, alcangando seu objetivo.

Essa emissora traz inova¢des administrati-
vas e gerenciais pautadas no modelo organizacional
norte-americano. Desenvolve a grade de progra-
macgao horizontal institucionalizando horarios para
veiculacdo dos programas de segunda a sabado e
estabelece em simultaneidade a verticalizagdo da
programagdo que pressupde a continuidade de as-
sisténcia as proximas atracdes — modelo de grade
de programagao seguido pelas emissoras até os dias
atuais.

Um dos seus projetos ¢ estabelecer uma rede
nacional, intento colocado em pratica em 1963, com
a compra de uma concessao de canal no Rio de Ja-
neiro. Trabalha a partir de entdo com dois mddulos:
um em Sao Paulo e outro no Rio, com producdes
distintas enviadas por fitas de videoteipe para exibi-
¢do simultanea nas emissoras da rede.

E também em 1963 que essa emissora reo-
rienta sua grade de programacdo, lan¢ando a pri-
meira telenovela diaria 2-5499 Ocupado. A teleno-
vela diaria ¢ uma das estratégias da Excelsior para
angariar audiéncia. Integra, assim, a telenovela a
sua trajetoria de programagao como o produto que,
ao longo dos anos 60, desbanca os teleteatros.

O advento da telenovela diaria resgata as ca-
racteristicas do folhetim e a forca do melodrama.
E a exemplo do radio, para que fosse possivel sua
producao, foram trazidos os textos de telenovela e
sua producdo foi mantida nesses anos iniciais pelas
fabricas de sabao, que se tornaram patrocinadores
potenciais dessas obras (Colgate Palmolive, Gessy-




Lever, dentre outras). Um movimento interessante
discutido por Borelli e Ramos ¢ o processo que se
da por terem esses patrocinadores forte presenca no
mercado latino-americano. Com essa presenca em
varios paises latinos, funcionavam como rede favo-
recendo o intercambio de textos de telenovela entre
paises desse continente. Um mesmo texto depois de
adaptado e consagrado como sucesso na televisao
brasileira, retornava a lingua de origem sob uma
nova forma e era comercializado para outro pais
latino. Isso pode ser percebido como indicativo de
um processo de hibridizacdo das produgdes dessa
época e, com certeza, de intercambios de bens sim-
bolicos através das narrativas que agregam novos
olhares e novas formas de contar a mesma historia,
transitando entre os paises que, mesmo integrantes
do mesmo continente, sdo detentores de diferentes
culturas.

Rompendo outro paradigma estabelecido nas
televisdes até esse ano, a Excelsior descumpre o
“acordo de cavalheiros” vigente, que previa a ndo
contratacdo de profissionais que atuassem em ou-
tra emissora. Ao descumprir esse acordo tacito leva
para o veiculo os melhores nomes de varias areas da
TV, possibilitando, dessa forma, o alcance da meta
de ampliar sua audiéncia que até entdo era insignifi-
cante em relagdo as demais emissoras.

O anode 1963 ¢ o inicio da virada da emissora
e a Excelsior, em busca da ampliagdo da audiéncia,
a partir de estratégias bem elaboradas de propagan-
da, torna o Canal 9 uma marca a ser lembrada. Para
que essas estratégias se concretizassem alia a opgao
pela telenovela didria a demais agdes gerenciais que

33

Fundagao Paraense de Radiodifusao = Relatdrio de Gestao = 2007/2010

a destacaram na histdria da televisao brasileira. Ou-
tras emissoras pegam carona e utilizam também a
telenovela para angariar publico. Com certeza cada
uma a sua maneira, a partir de seus recursos huma-
nos, tecnolégicos e financeiros.

A Excelsior inaugura modelos para o jovem
negocio de TV, aplicando diretrizes que visavam a
criacdo de departamentos, a utilizagdo otimizada e
customizada do tempo no ar, a profissionalizagdo,
a introducao do habito de “ver televisao” orientado
pela grade de programacao.

Evidentemente deixando de ser o “patinho
feio”, a telenovela torna-se a produg@o mais explo-
rada da televisdo ainda em um sistema de experi-
mentacdo, baseada em textos estrangeiros, com
diferentes formas de veicula¢dao ditadas pelas ne-
cessidades da emissora e pelo gerenciamento dos
patrocinadores que determinavam seus primeiros
passos rumo a consolidagao.

Tem inicio uma nova década, marcando um
outro momento no panorama nacional que se reflete
em todas as areas e, como ndo poderia deixar de
ser, na televisdo brasileira. Afirmamos anteriormen-
te que a televisao no Brasil, em todas as fases, ap6s
sua implantacdo, beneficiou-se e beneficiou o con-
texto social vivido nessas terras. Evidentemente a
televisdo ndo esta isolada dos fatos sociais, € sim
mais um agente no quadro de forcas e agdes que
interagem com todos os elementos desse conjunto,
sejam eles politicos, ideologicos, econdmicos, So-
ciais e culturais.

Nos anos anteriores, a Tupi marcou sua traje-
toria com o seriado Vigilante Rodovidrio. Em 1964,

. ANTONIO MARIA da TV-TUP). . s

Seérgio Cardoso e Aracy Balabanian em antiga nove-
la da TV Tupi
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O Direito de Nascer constituiu-se um fenomeno que
determinou a integragao — parece que definitiva — no
cotidiano brasileiro, do habito de acompanhar pela
TV as narrativas ficcionais. Com Beto Rockfeller,
em 1968, a emissora imprimiu outra orientacao aos
rumos da teledramaturgia brasileira, conseguindo,
assim, manter sua presenga na cena televisiva com
destaque, liderando, com certo conforto, a audién-
cia mesmo sob a ameaca da TV Excelsior. Durante
toda a década de 50, a Tupi manteve uma posi¢ado
hegemonica que, na década seguinte, seria perturba-
da pela presenga da Excelsior. Nos anos posteriores,
outras emissoras chegariam ao mercado. Manter-se-
iam no pareo? De que forma?

GLOBO E 0 INCIO DA LIDERANGA

Nos anos setenta, a Tupi mantém sua presen-
¢a, mas ndo mais de forma confortavel, pois se vé
ameacgada pela concorréncia, especialmente pela
TV Globo. O pais dessa década se faz em clima de
vigilancia e censura iniciada com a tomada do po-
der pelos militares em 1964. Nesses novos tempos,
além da obediéncia ao regime militar, era necessario
concretizar o sonho de integracdo e nacionalizag¢ao
do Brasil e, como discutido anteriormente, os meios
de comunicacdo de massa eram ideais para tais fi-
nalidades.

Nesse ambiente, no qual inimeras varia-
veis interagem e se somam, a posi¢do estrategi-
camente adotada pela TV Globo foi ponto-chave

Camera da TV Record em gravagao na praia do
Guaruja em Sao Paulo

para sua ascensao. Soube aproveitar, mais do que
as demais emissoras, 0s ventos que sopravam a
seu favor. Apesar de os efeitos do golpe de 1964
refletirem-se também em muitas das agdes e ati-
vidades da emissora, a Globo soube administrar o
capital, tanto em espécie como o capital simbélico,
que detinha. Os meios de comunicacdo de massa
eram pontos estratégicos para o sistema que se im-
plantaria. Com habilidade, asticia, ou a exemplo
de outros capitdes de industria, utilizando influén-
cias e se beneficiando de favorecimentos, Roberto
Marinho aproveitava a virada do regime politico,
tornando a jovem emissora a grande promessa que
se fez realidade nos anos subsequentes. S6 que nao
mais de forma empirica como antes realizado por
Assis Chateaubriand, afinal a experiéncia da TV
Excelsior ja tinha se mostrado viavel em bases ge-
renciais ¢ administrativas planejadas. Nesse novo
momento, a TV Globo com um trunfo a seu favor —
a transmissao em rede — agrega afiliadas, mas com
centralidade na distribuicdo de sua programacao,
que se irradia a partir da emissora que encabeca a
rede. Distancia-se, dessa forma, dos anos de pura
aventura e risco dos primoérdios da TV Tupi e, tam-
bém, das bases gerenciais tragadas por essa emis-
sora que davam maior liberdade as suas afiliadas
para escolha de programacgdo a ser veiculada em
diferentes localidades.

Por sua vez, a Excelsior tinha contra si to-
dos os ventos adversarios. Entrava em momento de
desgraga por seus antigos apoios politicos e por sua
inabilidade administrativa, que caracterizara seus
ultimos anos de funcionamento. Fatos exatamente
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opostos a forma como sdo marcados os feitos ante-
riores dessa emissora. A falta de gestdo e sistema-
tizacdo de acOes tornam-se elementos decisivos na
derrocada dessa TV, logo ela, que inovara e possi-
bilitara a televisdo se tornar um bem de mercado
e produtora de bens legitimos da industria cultural
implantada no pais. O legado deixado para a TV
brasileira por essa emissora e seu pioneirismo mar-
caram o que aconteceria depois na televisao e isso
ndo pode, nem deve ser esquecido.

A trajetoria da Excelsior ¢ brilhante e fugaz.
No entanto, o destaque dessa emissora se da, na-
quele momento, pela forma como o processo de
sua extin¢ao se configurou, tendo muito a ver com
0 panorama politico vivido no Brasil e pelo fato de
seu desaparecimento favorecer os passos da jovem
emissora, a TV Globo, que ja nos primeiros cinco
anos de atividades demonstrava a que veio.

E na década de 1970 que é iniciada a movi-
mentacdo pela busca da consolida¢do da grade de
programagdo que s6 pode ser considerada em seu
conceito lato a partir dessa década. A busca pela
verticalizagdo da grade de programacao, inaugura-
do pela Excelsior, ¢ concretizado pela Globo, que,
ao ampliar o leque de horarios para veiculagdo, pro-
pOe essa forma organizacional para sua grade de
programacao.

O processo de estruturagao da grade, a par-
tir da busca da verticalizagdo e horizontaliza¢dao da
programacdo, a cada ano se concretiza como es-
tratégia na luta pela audiéncia. Nesse processo, as
narrativas ficcionais e os telejornais sdo elementos
vitais para os objetivos pretendidos de sistematiza-
¢a0 dos horarios de programacao.

A Feiticeira, com Elisabeth Montgomery e Dick York. Série exibida
pela Record na década de 1970
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0 ADEUS A TUPI

Em 1980 o pais entra em outra fase ja pre-
nunciada no final da década de 1970, deixando len-
tamente para trds o sonho de um pais prospero e em
expansdo, para verificar, na chegada dos anos oiten-
ta, o 6nus resultante da busca da modernizagao e do
amadurecimento industrial. Nesse panorama, uma
brisa leve anuncia tempos de liberdade, e, para os
brasileiros, muitas coisas mudariam. Para os meios
de comunicacdo de massa muita coisa mudou. So
que todas as mudangas estdo inseridas em um con-
texto de muitos problemas como crises politicas,
econdmicas, embates entre campos simbolicos.
Nesse panorama, a televisao se mostra como um dos
fortes campos possuidores de capital simbdlico que
a fazem detentora de consideravel poder.

A democracia ndo se da da noite para dia, o
que foi abafado por vinte anos ndo surge instanta-
neamente, portanto, rumar para a democratiza¢ao
ndo foi um exercicio facil. Os brasileiros descobri-
ram isso a duras penas. A televisdo como produto
e produtor ¢ mais um fio que urde o tecido social
brasileiro, em alguns momentos como ctmplice da
situa¢do, em outros como aliada do povo ¢ ainda,
em alguns outros momentos, apoiando posturas de
esquerda. Em muitos momentos se absteve de po-
sicionamentos, consagrando, com seu siléncio elo-
quente, interferéncias nos rumos do Brasil de forma
mais eficaz do que inumeros discursos.

Durante vinte anos o regime foi severo, a
censura esteve presente ativamente em todas as ma-
nifestac¢Oes, fossem elas de cunho artistico, cultural
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Dina Sfat e Francisco Cuoco em cena de telenovela da década de 1970



Caetano Veloso - finalista do Festival da Record de 1967 com Alegria, Alegria
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ou mesmo da industria cultural. Industria essa ge-
renciada e fomentada durante esses longos anos no
pais pelo Estado.

Mesmo com a clareza do papel da televisao
nesse processo, resgatamos, aqui, mais uma vez a
posi¢ao de Wolton (1995) que defende ser a televi-
sdo aberta o ultimo elo democratico de comunica-
¢do comum. A complexidade do estudo da televisdo
necessita de visdes que ampliem a forma de encara-
la, sendo assim, as palavras de Wolton possuem sig-
nificados essenciais na busca do conhecimento des-
sa dama que, depois de mais de meio século, ainda
¢ uma desconhecida: a televisao.

Periodo brasileiro marcado pela necessida-
de do exercicio do voto direto, pelas expectativas
frustradas, por inflacdo, pelo falso milagre, pelos
planos economicos, e tantos outros fatores que nao
hao de ser esquecidos. Mas ndo ha como apagar da
memoria também, para quem viveu essa época, Si-
nhozinho Malta interpretado por Lima Duarte e a
Vitva Porcina, vivida por Regina Duarte, persona-
gens de Roque Santeiro, telenovela censurada em
sua primeira versao na década de 1970, regravada
e veiculada entre de 24 de junho de 1985 a 21 de
fevereiro de 1986. Muito menos ha como esquecer
o caixeiro viajante Seu Quequé, personagem vivido
por Ney Latorraca em Rabo de Saia, veiculada de
08 de outubro a 02 de novembro de 1984, que con-
seguia tornar feliz trés almas femininas, ou ainda a
sensualidade de Dona Beija, em seu banho de ca-
choeira, personagem interpretado por Maité Proen-
¢a, em criacdo homoénima veiculada de 07 de abril a
11 de julho de 1986.

0 FILED DE ZEGA DIABO

Lima Duarte ¢ o filho de Zeca Diabo - Globo, 1965
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No inicio dos anos 80, sai de cena a te-
levisdo pioneira, a Tupi, depois de trés décadas
no ar.

Em 18 de julho de 1980 — exatamente dois
meses antes de a TV Tupi de Sdo Paulo
completar 30 anos como pioneira — a pro-
gramacdo foi encerrada sem que se pu-
desse ouvir o Acalanto. Rapidamente os
canais da Rede Tupi foram outorgados a
outros grupos. A reparacdo da violéncia
cometida sera feita pela Justica. Pode de-
morar algum tempo. Mas ja esta chegando.
O reconhecimento a importancia da contri-
bui¢do da Tupi ao Brasil ndo acabou. Ja-
mais alguém pode apagar a obra pioneira.
Ela esta permanentemente viva. O canto
de luta dos Parecis ainda ¢ mostrado com
seus tantds. Para saber o que significa, o
que valem, basta dizer: TUPIL. (CASTRO,
2000, p.149)

Esse paragrafo sintetiza de forma melan-
colica o testemunho de um dos participantes da
trajetoria da mais antiga emissora de televisdo do
Brasil. Fica explicita a necessidade de reparo da
injustica cometida ao extinguir-se esse capitulo
da historia da televisao nacional. Quando se trata
de Brasil esse sentimento tem fundamento, pois
se sabe que raros fragmentos sdo encontrados da
longa caminhada dessa que foi a pioneira emisso-
ra televisiva.

Mais uma vez se percebe o poder do Esta-
do, determinando as diretrizes para organizagao

Irene Ravache em “Paixdo de Outono” - Globo, 1965



do mercado televisivo. As mesmas diretrizes
que comprometeram a continuidade da Excel-
sior na década anterior. Com a saida da Tupi
do ar, inumeros telespectadores que chegaram
a acompanhar os quatro capitulos de sua tultima
producdo ficaram sem conhecimento de seu fi-
nal. Apds varias crises na emissora, agravadas
pela morte de seu fundador, a Tupi, em feverei-
ro de 1980, transmite sua ultima telenovela as
19 horas com o titulo de Drdcula, uma historia
de amor.

Mas na dinamica da televisdo a maxima
“tempo ¢ dinheiro” ¢ algo respeitado. Com a saida
da veterana, rapidamente o mercado se reorganiza
€ passa a ter novos agentes atuantes, e, ¢ assim que
entram em cena o SBT — Sistema Brasileiro de Tele-
visao e a Manchete, concorrentes para Rede Globo.
Sera?

Mesmo com ameagas que se prenunciavam
para a Rede Globo, esses foram os anos de im-
plantacdo e consolidagdo completa de sua lideran-
¢a. Voando em um céu de quase brigadeiro, se ndo
fossem algumas prenunciadas nuvens, seu voo para
0 sucesso se daria sem qualquer turbuléncia. Essas
nuvens ndo chegaram a atrapalhar, a hegemonia se
confirmaria em cada um desses anos. Essa emissora
estruturou-se nos anos 70 e chegou aos 80 para ser
a mais importante produtora de televisao do Brasil,
dai para alcancar o mundo foi s6 esperar a maturi-
dade.

Os anos oitenta do século XX marcaram a
historia da televisao brasileira e muito disso se
deve a Globo. Durante essa década, a Globo € re-

Novela A4 Viagem, de Ivani Ribeiro - Tupi, década de 1970
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conhecida internacionalmente pela qualidade de
seus programas. Além disso, suas produgdes sao
comercializadas no exterior em diferentes conti-
nentes.

Em clima de Diretas Ja, o pais vive os anos
80 em busca do direito de eleger seu representan-
te maior. Nesses anos a televisdo esteve presente
apoiando ou direcionando a busca de milhdes de
brasileiros. Foi assim em 1984 quando a TV Cultu-
ra de Sao Paulo cobriu e transmitiu ao vivo o comi-
cio da Praga da S¢ pelas Diretas. Apds a iniciativa
dessa emissora publica, as demais aderem ao clima
e passam a cobrir toda movimentag¢ao da mobiliza-
¢ao que catalisou as expectativas nacionais.

Nao foram anos calmos. Muita coisa acon-
teceu no pais no campo politico, no ambito social
e no setor econdomico. No mercado televisivo a
movimentacdo era intensa. TV Manchete e SBT
tornam-se competidoras da Globo que em muitos
momentos se viu ameagada pela sensualidade de
Dona Beija e pelas sedutoras imagens de Kanan-
ga do Japdo. Mas ndo foram s6 essas as ameacas
que pairavam sobre o campo televisivo. A grande
inovagdo tecnoldgica bateu as portas no universo
televisivo: a TV a cabo. Tem inicio a montagem
de canais universitarios, o Bispo Edir Macedo, da
Igreja Universal do Reino de Deus, compra a Rede
Record. O conforto que a Rede Globo usufruia du-
rante os anos de 1970 ndo é mais o mesmo, embora
ela continue mantendo a posicao de lider de audi-
éncia e principalmente a frente das demais emisso-
ras em termos de producao de fic¢do televisiva e de
produtos nacionais.

Roberto Carlos, Wanderléia e Erasmo Carlos, idolos da Jovem Guarda
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IMA DECADA “COLLORIDA"

O pais rumava para seu primeiro governo ci-
vil apos trinta anos de alienagdo desse direito im-
posta aos brasileiros. Tanto a eleigdo do primeiro
presidente por voto direto quanto os episodios que
culminaram com seu impedimento para governar,
dois anos apods sua posse, foram acontecimentos
que tiveram na televisdo palco privilegiado para seu
desenrolar. Mas como ocorre a estruturacdo da tele-
visdo nacional nos 90?

Nos primeiros anos dessa década muito do
que acontecia no plano do real se confundia com
o ficcional. Os anos iniciais decorreram como pro-
messas de um pais novo, todavia, muito cedo, as
esperangas mostraram-se inviaveis por todas as ex-
pectativas que, paulatinamente, ndo se concretiza-
vam. As propostas de um pais livre de corrupgdo e
rumando para um estagio de pleno desenvolvimento
ficaram no plano do imaginario. Nao se pode negar,
entretanto, que, apesar de todas as frustragdes, mui-
tas mudancas aconteceram e transformaram o pano-
rama do Brasil. Em termos de televisao, implanta-se
no pais o sistema de TV por assinatura, entram em
cena outras emissoras ¢ novas formas de gestdo da
televis@o sdo constituidas.

Ao atualizar os dados sobre televisdo no Bra-
sil, Mattos (2010) insere informagdes interessantes
das décadas mais atuais, que nesta publicacdo se
torna pertinente destacar. Segundo o autor as trés
ultimas fases da televisao estao categorizadas da se-
guinte forma.

Tlustragdo retirada da web (autoria desconhecida)
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O periodo de 1990 a 2000 considera pelo au-
tor como “Fase da Globaliza¢do e da TV Paga™. Ao
longo de toda a década de 1990 discutiu-se muito
sobre a globalizagdo e seus efeitos. E foi neste con-
texto que a televisdo por assinatura, cabo ou satélite,
comecou a ser estruturada, assim como a televisao
de alta definicdo passou a fazer parte dos debates.
Nesse momento, também, a televisdo interativa co-
megava a surgir, a exemplo de Vocé Decide (Rede
Globo), que estreou em 1992 e fez um sucesso tao
estrondoso que os telespectadores iam as ruas e pra-
¢as manifestar sua opinido ao vivo, no microfone da
emissora. Era a oportunidade que o publico tinha
de fazer parte da teledramaturgia, trazendo-a para
sua vida e tornando-a real. Até porque, neste caso,
diferentemente das telenovelas, era o seu voto que
decidia o final, ele tinha a oportunidade de decidir
quem era o mocinho e o bandido, quem merecia ser
feliz e merecia ser castigado.

Os anos noventa foram, também, anos de in-
cremento das infraestruturas das emissoras, visando
o aprimoramento das produgdes para exportar os
programas e formatos de maior sucesso. As duas
principais emissoras naquele momento eram Rede
Globo, que em 1992 construiu o maior centro de
producao televisiva da América Latina o Projeto
Jacarepagua (Projac- Central Globo de Produgoes)
e o SBT que seguiu o mesmo caminho ¢ em 1996
se instalou no Complexo Anhanguera (MATTOS,
2010, p. 42).

No campo legislativo foram criadas e aprova-
das duas novas Leis que interfeririam no segmento
de comunicagdo: Lei 8.389, de 30 de dezembro de




1991, regulamentando o Conselho de Comunicagao
Social, e a Lei 8.977, de 6 de janeiro de 1995, re-
gulamentando o servigo de TV a Cabo. Esta, consi-
derada uma das mais democraticas ¢ avan¢adas do
mundo apresentando perspectivas inéditas ao exer-
cicio da cidadania e a possibilidade de expansdo do
mercado de comunicagdo. Leis que trouxerem refle-
xos diretos aos negdcios da TV aberta, dada a aber-
tura proporcionada. O temor era que a hegemonia
da audiéncia fosse afetada. Ao diluir a audiéncia, a
emissora lider deixaria a zona de conforto que por
muitos anos desfrutou.

Ja no governo de Fernando Henrique Car-
doso, entre 1995 e 1996, foram feitas revisdes nos
regulamentos e normas da legislagcdo vigente, havia
a preocupagdo com um servigo que atendesse as ne-
cessidades, deu-se o inicio da tecnologia digital de
transmissao. No primeiro mandato, FHC priorizou a
privatizacao das empresas de telecomunicagdes, en-
quanto no segundo mandato aumentou o controle do
governo sobre as televisdes educativas. Ainda entre
estes dois periodos, FHC concedeu 1848 licengas de
repetidoras de televisdes, dessas mais de 260 per-
tenciam aos politicos. No final do segundo manda-
to, FHC aprovou ainda 291 concessoes. (MATTOS,
2010, p. 44).

Nesse periodo de tantas concessoes, de boom
na venda dos aparelhos de TV, em fun¢ao da moeda
estavel e da formagdo de um contingente de 24 mi-
lhdes de novos telespectadores ¢ que a disputa pela
audiéncia se acirra. A briga pela audiéncia fomentou
a criagdo de programas destinados as classes C e D
com os conteudos mais escandalizadores da década

Fundagao Paraense de Radiodifusao = Relatdrio de Gestao = 2007/2010

de 90. Os programas, incluindo o telejornalismo,
passaram a ter baixissima qualidade e grosseiro ni-
vel cultural, apostando na erotizac¢do, cobertura de
assassinatos, mortes etc. Ja no final dos anos 90, o
governo reagiu contra tudo isso € em novembro de
1998 o Secretario Nacional dos Direitos Humanos
tentou implantar o “manual de qualidade contra o
baixo nivel da programacdo da nossa televisao”.
Ainda em 1998 as emissoras deram inicio a discus-
sdo de um coédigo de ética, cujo objetivo era estabe-
lecer uma autorregulamentagdo. Em 8 de dezembro
de 2000, a Portaria n® 796 estabeleceu uma série
de restri¢des, obrigando as emissoras a respeitar e
informar os limites classificatorios, por faixa eta-
ria adaptada ao horario. Mas antes disso, em 1999,
a ABERT também criou um comité que julgava e
multava as emissoras que passavam dos limites,
como o SBT e seu Programa do Ratinho, ¢ a Glo-
bo, com seu Linha Direta. (MATTOS, 2010, p. 45).

A despeito dessa parcela da programacgao de
baixa qualidade, a televisdo brasileira amadure-
ceu em outros aspectos e consolidou sua expansao
internacional, como a Rede Globo, por exemplo,
criou a TV Globo Internacional. Essa exportagdo
fez surgir um novo dado: a pressdo para que a le-
gislagdo brasileira permitisse a entrada de capital
estrangeiro nos veiculos de comunica¢do nacio-
nais. Em 2000 foi iniciada no Congresso Nacional
a discussdo da Proposta de Emenda Constitucio-
nal visando permitir a participagdo de empresas
estrangeiras em até 30% do capital das empresas
brasileiras de radio e televisao. Sendo aprovada em
2002 a Emenda Constitucional 36/02.

Complexo Anhanguera do SBT em Sdo Paulo

Comercial da Rede Globo de Televisdo






Cidade cenografica no PROJAC da TV Globo - representacdo de Vila na Toscana - Italia - para telenovela Passione, 2010
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Da precariedade dos primeiros tempos, a te-
levisdo brasileira passa por estagios dinamicos, al-
terando significativamente seu papel nacionalmente
¢ no mundo. Repassar e analisar cada ano, cada dé-
cada, dependeria de espaco e investigagdes aprofun-
dadas, ndo cabendo nesta proposta.

Mattos, numa retrospectiva dessas seis déca-
das, destaca a dependéncia da televisdo em relagdo
a publicidade e também ao fato de, ao longo desses
anos, ela ter conquistado aproximadamente 50%
(ou mais) do bolo publicitario brasileiro, realidade
que veio mudando aos poucos com a chegada das
novas tecnologias. Nos primeiros anos da televisdo
no Brasil as dependéncias se expressavam contun-
dentemente, fazendo com que os anunciantes deci-
dissem, inclusive, o contetido dos programas, assim
como que artistas deveriam estar em determinadas
producdes. Em funcdo disso os programas eram
identificados pelo nome do patrocinador, inclusive
telejornais: Telenoticias Panair, Reporter Esso e Te-
lejornal Pirelli. Em 2010, houve um resgate desse
formato com, pelos menos, trés producdes nacio-
nais que levaram os nomes dos patrocinadores: /T
MTV ELLE (MTV BRASIL-2010), Busdo do Brasil
Guarana Antarctica (BAND-2010) e Colirios Ca-
pricho (MTV BRASIL, 2010).

0 SECULD XXI

A publicidade ¢ tao vital para o modelo de te-
levisdo brasileira que, entre 2000 e 2002, com a gra-

Conexao por rede mundial de computadores WWW

ve crise publicitaria que atingiu os principais anun-
ciantes, a Rede Globo acumulou uma divida de mais
de 2 bilhdes de dolares. (MATTOS, 2010, p. 26).

Mattos assinala ainda que a primeira década
dos anos 2000 foi, e esta sendo, marcada pela inte-
gragao: vida real, televisdo e internet, assinalando o
nascimento do “futuro tecnoldgico” no Brasil desde
o anuncio da criacdo da WEB TV e, hoje, com a
convergéncia entre TV e Internet esta cada vez mais
real. A mudanga no formato do aparelho receptor
que passou a ter tela plana e som estéreo surround,
logo apds vindo ser de plasma e LED, até a venda
de aparelhos com tecnologia de alta defini¢ao (High
Definition). Toda esta mudanga prepara os milhdes
de brasileiros para chegada da televisao de alta qua-
lidade de som e imagem.

Na verdade, a década que estamos vivendo,
vem sendo caracterizada pelo desejo cada vez maior
por tecnologia de ponta e pelas facilidades que ela
proporciona. Assim é com a televisao, com o celular
(onde ja ¢ possivel ver TV), com o cinema (3D) e
até com o DVD e Blu-ray. Além disso, hoje existem
minitelevisores em carros, avides, Onibus, metros e
shoppings.

E nesse contexto que o presidente Luis Ina-
cio Lula da Silva assina o Decreto n® 4.901, em 26
de novembro de 2003, estabelecendo as bases para
a defini¢do do Sistema Brasileiro de Televisao Di-
gital (SBTVD), cujas finalidades sdo: promover a
inclusdo social, a diversidade cultural do pais e a
lingua patria por meio do acesso a tecnologia; pro-
piciar a criacao da rede universitaria de educacdo a
distancia; estimular a pesquisa e o desenvolvimento

Internet



e propiciar a expansao de tecnologias brasileiras e
da industria nacional relacionadas a tecnologia de
informag¢do e comunicagdo; planejar a transi¢ao
do processo da TV analdgica para a TV digital, de
modo a garantir a gradual adesdo de usuarios a cus-
tos compativeis com sua renda (MATTOS, 2010).
O Brasil passou pela discussao, mesmo que
restrita e direcionada, de decisdo de escolha de qual
padrao aderir, entre os trés padrdes existentes para
se implantar o sistema digital: o norte-americano
ATSC (Advanced Television Systems Commitee),
o europeu DVB (Digital Video Broadcasting Sys-
tem) e o japonés ISDB (Terrestrial Integrated Ser-
vices Digital Broadcasting). Por meio do Decreto
5.820/2006 a tecnologia japonesa foi aprovada
como base para o sistema brasileiro devido aos cus-
tos mais baixos e maior facilidade de transferéncia
de tecnologia e mobilidade — hoje ¢ conhecida como
SBTVD-T (Sistema Brasileiro de Televisao Digital
Terrestre) — e ja foi adotada pela Argentina, Chile,
Venezuela, Peru, Equador, Paraguai, Bolivia e Costa
Rica. O Decreto estabeleceu, inclusive, as diretrizes
do processo de transi¢ao, privilegiando, além da in-
teratividade e da alta definicdo a transmissdo digital
simultdnea para a recepg¢do fixa, movel e portatil.
Em 2 de dezembro de 2007, o padrao de TV
digital terrestre adotado no Brasil foi implantado
em Sao Paulo e expandido aos poucos para as prin-
cipais cidades. Desde entdo as emissoras (TV aberta
e TV Fechada) vém produzindo seus programas em
HDTYV e assim sera até o desligamento definitivo do
sistema analdgico. O Ministro das Comunicagdes,
Hélio Costa, afirmava, nessa ocasido, que a transi-

HOIJE: Programa exibido por sinal digital
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¢do seria concluida em 29 de junho de 2016. E até 14
as empresas atuariam com os dois sistemas através
de canais consignados pelo governo federal.

Assim como a década de 90 foi marcada por
mudancas orientadas ao compromisso com a quali-
dade do contetdo, os anos 2000 tém vivido significa-
tivas mudangas estruturais, pois o desenvolvimento
tecnolégico vem contribuindo para o surgimento de
um ambiente de convergéncia midiatica e produgao
de contetdos multimidia. A internet tem permitido
o transporte, o armazenamento ¢ a redistribuicdo de
produtos audiovisuais, dados e voz.

Em 2010, mais do que em qualquer outro
momento da histéria, as linguagens se cruzam de
tal forma que a midia convencional tem buscado
o telespectador nas redes sociais e até nos sites de
relacionamento. A adequacao € tanta que o telespec-
tador/internauta tem quase o poder de editor-chefe,
pois faz chegar aos mais altos escaldes das emis-
soras a sua opinido € o seu parecer sobre o que €
bom para si. Nao ¢ a toa que midia de massa tem se
rendido a segmentagao.

Para exemplificar um pouco mais desta con-
vergéncia, o canal aberto e segmentado MTV Brasil,
atento as tendéncias e as opinides da audiéncia, ex-
perimentou, em 2009, um novo formato de progra-
ma, mais adequado as novas linguagens utilizadas
pelo jovem brasileiro: o programa de 15 minutos.
E o tempo de um bate-papo. E o tempo ideal para
evitar o recurso do zapping. Foi também a primei-
ra emissora aberta a proporcionar ao internauta-te-
lespectador a possibilidade de ser lido e ouvido em
tempo real pelo Twitter.

vexcelslnr-canalu

ONTEM: Comercial da TV Excelsior
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Outra inovac¢do da MTV no caminho da inte-
ratividade € contada em um artigo online no site da
ABERT:

A MTYV Brasil realizou nesta quarta-feira
(20) evento no Rio de Janeiro para come-
morar seus 20 anos de programacao. Como
parte da celebracdo, espectadores acessa-
ram um guiz musical na internet, cujo co-
digo foi fornecido durante a transmissao
da festa, numa a¢do inédita na TV aberta
brasileira. Os participantes que responde-
ram a mais perguntas corretas ganharam
prémios. (ABERT, 2010).

A partir de 2010 Mattos indica o periodo bati-
zado por ele de Fase da Portabilidade, Mobilidade
e Interatividade Digital configurada pelo reforco
ao usuario como agente transformador atuando em
multiplos papéis: receptor, emissor, fonte de infor-
magodes, produtor e distribuidor de contetidos. Algo
inimaginavel nos primeiros estudos da comunica-
¢ao.

O celular ¢ um dos principais dispositivos
portateis de recepcao da TV digital. E mesmo que a
acessibilidade custe um pouco mais, o consumidor
— telespectador- internauta — editor, esta disposto a
pagar o preco do “conforto”. Assim, a concorréncia
entre os fabricantes dos aparelhos se acirra. Estes,
por sua vez, receberam incentivos fiscais do gover-
no federal para promoverem a democratizagdo ¢ a
acessibilidade ao fabricarem aparelhos com o sinal
de TV digital aberta e gratuita. Mattos destaca que:

Portabilidade: programas televisivos transmitidos por mini TV

(...) o dilema, nesse momento, ¢ como ba-
ratear a conversao do sistema analdgico
em uso, a fim de obter a adesdo da maior
parte da populacao de baixa renda per ca-
pita. E ainda prevé que a disseminagdo do
habito de assistir programas de TV no te-
lefone celular, podera criar novos horarios
nobres assim como estimular a cria¢do de
conteudos e formatos especificos, como
miniepisodios dos seriados de TV. (MAT-
TOS, 2010).

A forca da televisdo ¢ grande e ao agregar
as ferramentas e tecnologias dos demais meios de
comunicacao, fortalecera sua consolidacio e abrira
oportunidades de negdcios antes vistos como satu-
rados. Ao escrever, recentemente, sobre essa traje-
toria da sessentona TV brasileira, Emanuel Soares
Carneiro (Presidente da ABERT), diz: (...) um case
de padrao internacional, gracas a inicial ousadia
de Assis Chateaubriand, a evolugdo tecnologica,
o arrojo empresarial e o talento dos nossos profis-
sionais. (ABERT, 2010). E complementa: com uma
penetracdo de 95,7% dos domicilios (2009, Pnad/
IBGE), este meio popular por voca¢do tem sido
capaz de integrar milhoes de pessoas, valorizar as
realidades regionais, e dar-lhes acesso gratuito a
informagdo, cultura e entretenimento. Seu papel
para o fortalecimento da identidade nacional é in-
contestavel. (...) A TV consolida a democracia.

Para corroborar com suas afirmacdes, Ema-
nuel, cita ainda que uma recente pesquisa revelou
que para 66,3% das pessoas a televisdo aberta € o
meio de comunicagdo mais relevante para buscar




informacao, e para 69,4% ¢ a midia mais confiavel.

Nao ¢ a toa que atualmente ha
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A expectativa do presidente da ABERT

496 emissoras de televisao, sendo 295 co-
merciais € 201 educativas, € mais de 5.000
estacoes retransmissoras. A industria tele-
visiva brasileira gera mais de 200 mil pos-
tos de trabalho, diretos e indiretos, produz
70 mil horas/ano e, apenas em programas
jornalisticos, 180 mil horas/ano. Cerca
de 70% desse conteudo ¢ nacional - 90%
se considerado apenas o horario nobre
(ABERT, 2010).

(...) € até 2012 ter disseminado no Brasil
o padrao digital de televisdo que, mais
do que qualidade superior de imagem e
som, permitird o avanco da mobilidade e
da portabilidade, ou seja, a capacidade do
telespectador receber o sinal em aparelhos
portateis ou celulares. O sistema nipo-
brasileiro também se internacionaliza, sen-
do adotado até o momento por 11 paises.
(ABERT, 2010).

Fases do desenvolvimento da TV no Brasil (Mattos, 2010)

Fases Periodo Caracteristicas

Elitista 1950-1964 Televisdo artigo de luxo destinado apenas a elite econémica.

Populista 1964-1975 Televisdo considerada um exemplo de modernidade e programas de
auditorio e baixa qualidade tomavam grande parte da programagao.

Desenvolvimento 1975-1985 Quando a redes de televisio se aperfeicoaram e comegaram a

tecnologico produzir, com maior intensidade e profissionalismo, os seus proprios
programas com estimulo de orgdos oficiais, visando, inclusive, a
exportagdo.

Transicdo e expansdo 1985-1990 Durante a Nova Republica, quando se intensificam as exportagoes

internacional de programas.

Globalizagdo e TV paga | 1990-2000 Quando o pais busca a modernidade a qualquer custo e a televisdo se
adapta aos novos rumos da democratizagdo.

Antiga camera da TV Record, décadad e 1960

Assis Chateaubriand acompanha transmissao de programa pela TV

a3
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=

Os Mutantes e Gilberto Gil - Festival de Musica da Record - década de 1960
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Fases Periodo Caracteristicas

Convergéncia ¢ 2000-2010 E adotado os sistema de televisdo digital do pais e iniciada sua

qualidade digital implanta¢do até a substituicdo total do sistema analogico com
previsdo para ocorrer até o ano de 2016. Nessa fase os recursos
tecnologicos apontam para uma interatividade cada vez maior dos
veiculos de comunicagdo, principalmente da televisdo, com a internet
e outras tecnologias da informagdo.

Portabilidade, 2010... O mercado de comunicagdo e o modelo de negocio vao se estruturar

mobilidade e definitivamente, devido ao espa¢o ocupado pelas novas midias,

interatividade digital a exemplo do celular digital. Nesta fase a producdo e distribui¢do
de conteudos serdo de fundamental importincia para as rede de
televisao.

Fonte: quadro elaborado com as informagdes contidas na obra de Mattos (2010, p. 84-86)

Como tragado ao longo deste texto, as dife-
rengas ditadas pelos estagios econdmicos do Bra-
sil estabelecem particularidade a essa histéria. Mas
mesmo com todos 0s prognosticos contrarios a tele-
visdo se fez... Por esses dominios e de alguma forma
contrariou a racionalidade economica. Os custos e
os beneficios desse rompante latino terdo que ser
estudados ainda por muitos anos e, com certeza, so-
bre varios aspectos e clamando por diferentes olha-

res. A partir desta perspectiva na busca de ampliar
a agenda de investigagcdo sobre a estruturacdo da
televisdo neste pais tdo diverso, com especificida-
des regionais significativas, nada mais instigante do
que caminhar por universos ainda pouco explora-
dos. Nesta publicagdo essas questdes serdo apenas
tangenciadas, mas que se apresentam como campo
rico de investigacdo a partir de um questionamento:
como se fez a TV no Para?

Portabilidade: programas televisivos transmitidos por telefone celular
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Um dos maiores comunicadores do radio e televisdo brasileiros: Abelardo Barbosa “O CHACRINHA”
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Os anaos iniciais das
TVs no Par3

Todas as defasagens entre o papel considera-
vel desempenhado pela televisdo e o conformismo
critico que a envolve ilustram uma vez mais a fal-
ta de reflexdo da parte das elites sobre a sociedade
contemporanea ¢ o quanto suas criticas constantes
em relacdo a sociedade de massas, sob o manto da
lucidez, exprimem seu conformismo e ilustram seu
atraso em compreender trés grandes questdes da mo-
dernidade: a comunicacao, a maioria e a relacao en-
tre esfera publica e esfera privada em uma sociedade
aberta.(WOLTON, 2003, 64)
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Um dos anuncios sobre a chegada da TV MARAJOARA em
Belém do Para
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Aqui, nestas paragens, a televisdo chega em
30 de setembro de 1961 em um contexto de pré-
ditadura, prentincio de tristes tempos. A aquisi¢ao
do novo empreendimento dos Associados foi coor-
denada por Luiz Brandao, que veio ao Pard a mando
de Jodo Calmon para fazer a aquisi¢ao dos jornais A
Provincia do Para e Folha do Norte e, na sequéncia,
da TV Marajoara (PEREIRA, 2002). Capitaneada
por Péricles Leal entra no ar a primeira televisao
paraense, ocupando o canal 2, a emissora Marajoa-
ra, integrada aos Diarios Associados, inicia seu fun-
cionamento. Como pertencente do conglomerado
de Assis Chateaubriand, a TV Marajoara, segue os
passos da primeira emissora de TV do pais, a Tupi,
que a época ainda detinha a expertise na area. Em-
bora na década de 1960 a Tupi ja desse sinal de fra-
gilidade econdmica e financeira, mantinha ainda a
lideranga do campo televisivo.

A grade de programacao da Marajoara € posta
em funcionamento a partir dos ditames da TV Tupi.
No entanto, por todas as questdes que cercavam 0s
anos de implantacdo da televisdo no Brasil, a distri-
buicao dos contetidos para veiculagdo pelas emis-
soras do grupo era envolta em logisticas complexas
para época. O processo ndo estava integrado a partir
de uma rede de distribuicao de conteudos, era rudi-
mentar e necessitava vencer distancias imensas, ti-
picas do ainda “inexplorado” territorio brasileiro. O
compartilhamento dos produtos televisivos nao se
dava de forma instantanea como atualmente. Assim,
era evidente a necessidade de produzir conteudos
localmente, mesmo que seguindo os modelos im-
plantados na cabega de rede.

Nao restam duvidas de que o sistema, no
qual predomina a programacédo da cabeca de rede,
trouxe beneficios organizacionais ao negocio de
TV, mas o apagamento e quase extin¢ao das pro-
ducdes locais, sem sombra de duvidas, acarretou
um grande déficit para as varias e multiplas regi-
Oes brasileiras. Sdo questdes que marcam a traje-
toria da televisdo no Brasil e necessitam de analise
acurada, principalmente nesses tempos de transi-
cao digital. Para os que acompanharam as primei-
ras décadas de implantagdo da TV no Para, esses
questionamentos dividiam opinides. Essa discus-
sdo sobre regional x nacional permeava a televisao
ha muitos anos:

Para os regionalistas a programacgdo em
rede aviltava a cultura local, gerava mu-
dangas de comportamento nas pessoas,
transmitia a ilusdo da vida em mar de
rosas e, nesse particular, seria até res-
ponsavel pela corrida para as grandes
cidades e o consequente esvaziamento
do campo. Para outros, defensores da
manutengdo e até ampliacdo das redes
nacionais, somente as programacgoes
nacionais poderiam permitir o desen-
volvimento tecnoldgico e artistico dos
programas de TV.(REVISTA ESTUDIO,
1987, p.11)

A titulo de exemplo, em Belém, a mais ou-
sada incursdo da TV no campo da producédo lo-
cal, foi o TV Cidade que ficou no ar por longas
décadas.

Reportagem sobre a TV MARAJOARA em Belém do Para

Anuncios da TV MARAJOARA, canal 2



A CHEGADA DA PIONEIRA

A TV Marajoara nasce em anos dificeis e
precisa vencer desafios que vao da falta de mao-
de-obra a chegada das produg¢des norte-americanas.
Mesmo com todas as dificuldades, a estréia da Ma-
rajoara foi um marco na histéria do Pard, foi um
acontecimento coberto pela imprensa, aquecendo o
mercado publicitario.

Ao longo de todo o més de setembro de 1961,
o jornal A Provincia do Para divulgou antincios pu-
blicitarios de expectativa (os teasers), avisando sobre
a chegada da nova emissora, que seria inaugurada no
dia 30 daquele mesmo més. 1961 foi um ano de gran-
des acontecimentos para o Brasil e para Belém.

A instalagdo da televisao foi encarada com
um salto para modernidade, um fato que por si s6
inseriria o Pard no processo de desenvolvimento do
pais. A crenga na tecnologia como Unica modifica-
dora de realidades esta presente na fala de seu pri-
meiro diretor, Frederico Barata:

E nas plagas distantes, neste Brasil imen-
so, ninguém mais poderd menosprezar a
nossa cultura e o nosso desenvolvimento,
porque, quando alguém apoucar-nos, logo
redargliiremos com orgulho que somos
uma cidade em tdo franco progresso que
até televisdo ja possuimos (...) Estd inau-
gurada no Pard a era da televisdo. (PEREI-
RA, 2002, p. 25)

E certo que a chegada da televisdo ndo resol-
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veu as questdes sociais do Estado e sequer o langou
ao patamar de desenvolvimento almejado identifica-
do na fala destacada, no entanto muitas foram as mu-
dangas. As relagdes econdmicas, por exemplo, foram
alteradas, indicando necessidades demandadas pelo
novo meio. Configuraram-se a estruturagao de novos
postos de trabalhos, novos investimentos... E a Mara-
joara, como pioneira, foi responsavel pela formagao
de recursos humanos para atuacao na televisao.

Por ser a primeira, a TV Marajoara treinou
e formou os profissionais que depois atuaram nas
emissoras paraenses seguintes, como foi o caso da
TV Cultura, que em 1987 foi beneficiada por essa
experiéncia, quando Francisco Cezar e Afonso
Klautau criaram uma grade de 11 programas regio-
nais, alguns sendo transmitidos nacionalmente.

Ao longo de seis anos, a TV Marajoara foi
a unica responsavel pela veiculagdo dos programas
televisivos no Para. S6 em 1967 que a TV Guaja-
ra, canal 4, investimento familiar, traco comum ao
sistema televisivo brasileiro, entraria em cena, tra-
zendo inovagdes. As mudangas trazidas pela Gua-
jara foram significativas para o cenario televisivo,
até entdo explorado por uma unica emissora. Tem
inicio, assim, o processo de concorréncia entre 0s
veiculos.

As mudangas implementadas pela Guajara

A TV Guajara, empreendimento de Lopo e
Conceigdo de Castro (a primeira mulher a exercer
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Um dos anutncios sobre a chegada da
TV MARAJOARA em Belém do Para

ATV MARAJOARA chega no Pard em clima de muita festa
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a funcdo de diretora de televisdo), promoveu um
aquecimento no mercado local e iniciou a luta pela
audiéncia, a ponto de existirem campanhas em re-
vistas locais para a compra do segundo televisor
para facilitar a vida das familias.

A Guajara foi a primeira emissora a operar
com equipamentos 100% nacionais, comprados em
Sdo Paulo e transportados até aqui pela Paraense
Transportes Aéreos. (PEREIRA, 2002)

E possivel perceber as mudancas trazidas
pela Guajara, como pioneira, ao se destacar pela
producdo local e pelo pioneirismo na organizagao
funcional, trazendo para postos de lideranga, con-
vencionalmente delegados aos homens, a figura fe-
minina. Dessa forma, foi responsavel por programas
locais que marcaram a historia da TV no Para como
Capitdo Furacdo, tendo Kzan Lourengo a frente do
programa (...) e o Jornal Nacional Edi¢do Local,
que também teve a primeira mulher como apresen-
tadora na televisdo paraense, Laila Almeida (PE-
REIRA, 2002, p. 61).

Apostando no local, era evidente a emissora o
papel de reveladora de talentos nativos, e suas pro-
dugdes, mesmo com a ameaga de programas como,
Flavio Cavalcanti (Tupi), os festivais da Record e
as novelas da Globo, distribuidos pelas cabecas de
rede, naquela época lideres de audiéncia em outras
pracas, colocavam-na em posicao de destaque entre
as afiliadas.

Depois de algum tempo, a Guajara se tornou a
afiliada com mais horas de programagao local. Che-
gando a ter mais de 12 horas diarias com programas
de variedades, esportivos, politicos, policiais, entre-

vistas, calouros, shows, transmissoes ao vivo (foi a
primeira emissora a passar a Santa Missa ao vivo)
e sobre a cidade. Foi a Guajara que revelou Carlos
Santos, Alipio Martins e também popularizou o rit-
mo musical brega. Nomes muito conhecidos da his-
toria de Belém figuravam como apresentadores da
TV Guajara: Eloy Santos, Ronaldo Porto, Amaury
Silveira, José de Arimatéia, Isaac Soares, Linomar
Bahia, Ivo Amaral, etc. (PEREIRA, 2002, p. 63).

A trajetoria das televisdes no Brasil € tortuo-
sa, afinal ¢ um campo de disputas no qual o capital
politico e econdmico ditam as regras. As mudancas
nos ventos sao definidas a partir das liderangas go-
vernamentais, principalmente em um regime como
o vigente no pais, naqueles tempos. Assim foi com
a extinta Excelsior, com a Tupi e outras. Ou su-
cumbiam pela inadequada gestao financeira ou por
estarem em desacordo com o sistema politico, ou,
ainda pela conjugacao dos dois ingredientes: equa-
cao fatal a qualquer organizacdo de comunicacdo
no Brasil. Desse mal ndo ficou a livre a televisao
paraense.

Lopo de Castro Junior conta que a TV Guaja-
ré4 deixou de ser a repetidora da Globo por questdes
meramente politicas. O governo do general Ernesto
Geisel que tinha grandes divergéncias com Jarbas
Passarinho, apoiado incondicionalmente pela emis-
sora, pediu a Roberto Marinho que nao renovasse o
contrato de afiliacdo. A consequéncia foi desastrosa
para a TV Guajara que, lider de audiéncia a época,
passou a ndo ter um minimo comercial para veicu-
lar, perdendo assim seus funcionarios, operadores e
técnicos. (PEREIRA, 2002, p. 60-63).

FI.IIJIIHE?-

Programa Capitao Furacdo

Cia Aérea Paraense



Apesar de resistir as pressdes, nos anos 70
a Guajara deixa de ser repetidora da Globo e pas-
sa a fazer parte da Rede Bandeirantes, tornando-
se a primeira repetidora do grupo. Anos depois se
transfere para a Rede Record, emissora que havia
sido a primeira fornecedora de contetdos, quando
lider da Rede de Emissoras Independentes (REI),
na década de 60, nos anos iniciais de atividades
da Guajara. A lider da REI era fornecedora de
conteudos para composi¢ao da grade da emisso-
ra paraense. A Guajara em 1995 da seus ultimos
suspiros apos passar por varios problemas e con-
tribuir decisivamente para consolidagcdo da TV no
Para.

Antes da derrocada, a TV Guajara ocupava
o prédio da antiga sede da Marajoara, que suma-
riamente havia sido retirada do cenario televisivo
em 1980, ano em que a Rede Tupi foi extinta no
pais e com ela todas as emissoras que faziam par-
te do grupo. Desfecho final de uma decadéncia
anunciada desde os anos 60.

A saida da Marajoara do cenario televisi-
vo nao a retira da histdria, ela foi a primeira a
fazer televisdo no Pard, foi ela que descortinou
o universo televisivo aos olhares de tantos. Em
suas instalagdes formou competéncias, destacou
valores da terra, registrou e escreveu parte signi-
ficativa da trajetdria da televisdo no Estado.

Diariamente tinham dois telejornais:
“Reporter Marajoara” e “Imagens do
Dia”, apresentados por José Maia, Or-
lando Carneiro, Ferreira Lima, Ronald

Armando Pinho em humoristico da TV
Marajoara
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Pastor. Roberto Jares comandava dois
programas de sucesso as quartas, “Qual é
0 assunto?” e no final da semana “O Do-
mingo Depois das Nove”, de entrevistas
e musicais. Outro programa que marcou
também foi o “Noticias a Rigor”. Uma
big equipe da qual participavam todos os
apresentadores ¢ mais o Armando Pino
na parte de humor. (...) Outro progra-
ma que agitava as noites paraenses era
o “Pierre Show” apresentado por Pierre
Beltrand (Ubiratan Aguiar). Sempre com
muitas atra¢des o programa era a coque-
luche das noites de domingo. (SOBRAL,
1991, p. 3)

E certo que o Brasil é reconhecido por seu
descaso pela memoria, principalmente quando se
trata de trajetérias consideradas por muitos como
efémeras e desqualificadas, como ¢ o caso da his-
toria dos meios de comunicagdo massiva. Mas sem
davida ha sempre estudiosos e pesquisadores apa-
xonados que hd muito entenderam que nds ndo ve-
mos... a realidade como ela é, mas como sdo nossas
linguagens. E nossas linguagens sdo nossas midias.
Nossas midias sdo nossas metdforas. Nossas metd-
foras criam o conteudo de nossa cultura (POST-
MAN apud CASTELLS).

A proposta desta publicagdo é contribuir de
alguma forma para o registro, mesmo que sintéti-
co, de informacodes sobre a historia da televisao no
Para. Para tanto € necessario continuar a caminhada,
indicando o surgimento de outras emissoras no ce-
nario paraense.
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TV LIBERAL: AFILIADA DA GLOBO NO PARA

Retornando, nos anos 70, entra no ar a TV
Liberal. Outro grande acontecimento na cidade de
Belém. Em 27 de abril de 1976, as atengdes esta-
vam voltadas para cidade, convocando olhares, ex-
pectativas e reunindo personalidades do Estado e do
Brasil. No ato de inauguragdo da afiliada da Rede
Globo, nomes ilustres estavam presentes. O fato
torna-se manchete, estampando a primeira pagina
do jornal do mesmo grupo com a chamada: “TV Li-
beral voltada para servir o Para”.

O modelo implantado pela nova emissora
consistia numa programacdo maior, mais espacgo
para o jornalismo, equipamentos que permitiam a
transmissdo em cores. A TV Liberal (...). Foi a pri-
meira emissora a transmitir o Cirio totalmente em
cores, assim como foi pioneira também quando em
1997 promoveu a transmissdo simultdnea entre TV
e internet. (PEREIRA, 2002, p.18)

Como as demais, a emissora vinha para alte-
rar padroes e disputar audiéncia. Segundo relatos,
registrados no livro de 25 anos da Liberal, o grau de
inovagao ¢ empreendedorismo marcava a chegada
¢ o caminhar dessa que se tornaria a lider de au-
diéncia no Para. A medida que as transformagdes
tecnologicas se faziam presentes, a TV da familia
Maiorana se modernizava, galgando seu lugar entre
as emissoras de destaque no pais. A Liberal chega-
va, apostando na inovagdo tanto na montagem de
seu parque tecnologico, com equipamento de ponta,
como quebrando tabus ao incorporar pela primeira
vez uma mulher na equipe técnica.

TV LIBERAL
GANAILYY

Primeira marca da TV Liberal

Um caminhdo de externas adquirido em
marco de 1976, na NAB, a maior feira
mundial de equipamentos para radio e tele-
visdo, realizada em Chicago, chamou tanto
a aten¢do da TV Globo que, por ser mais
necessario no Rio de Janeiro do que em
Belém, foi comprado da TV Liberal pela
emissora carioca (PEREIRA, 2002, p. 98).

Trés anos depois, em 1979, a Rede Globo
inaugura mais uma emissora no Oeste do Para: a
TV Tapajos. Esta ¢ a segunda integrante do grupo
Globo no Estado e busca paulatinamente ampliar
seu alcance na regido operando por satélite. Como
participante do sistema Globo de produgdo segue
as diretrizes da cabeca de rede e, como a Liberal,
investe na modernizagdo para qualificar suas trans-
missdes.

Cameras, VTs e ilhas de edi¢do, estadios
de audio e video, microfones de lapela, sis-
tema de slide, geradores de caracteres, cro-
ma key, VTs de externa, sistema de OPEC,
parabolicas, antenas, transmissores € ou-
tros equipamentos foram adquiridos para o
funcionamento da inica emissora geradora
de televisdo no interior da Amazonia.
Inicialmente o transmissor era de 500
Watts. Durante mais de uma década, a
TV Tapajos foi se adaptando aos novos
langamentos em tecnologia, procurando
acompanhar as geradoras do pais. Foram
trocados os equipamentos e transmissores
para 1.000 e depois para 2.000 Watts (WI-
KIPEDIA).

' 1}.3 I

O Ministro das Comunicagdes, Euclides Quandt de Oliveira, o Gover-
nador Aloisio Chaves e Romulo Maiorana discursando na inauguragao
da TV Liberal



A entrada do videocassete e a sucessao de no-
vas tecnologias, advindas com o aceleramento do
processo de industrializagdo, marca cada etapa do
fazer televisdo. Até para os que implantaram a TV,
o meio ganhava dimensdes surpreendentes. Pouco
a pouco, o que comegara como um sonho tornava-
se realidade, abrindo novas frentes de atuacao ¢ al-
terando o contexto social. Para mentes visionarias,
as mudancas eram consequéncias previsiveis, mas
impossiveis de antever por aqueles que acreditavam
ser a televisdo apenas um radio com imagens. O
tempo passava e o distanciamento da forma artesa-
nal de fazer TV ficava para tras. A chegada do satéli-
te decretava o final das rudimentares redes de televi-
sd0, como tao bem assinalou Priolli (2000). No Para
ndo foi diferente. Os tempos das peliculas de filmes
e do quadruplex ficava para tras, sendo substitui-
do paulatinamente por suporte e forma de capturas
condizentes com os tempos modernos vividos.

Mudam as tecnologias, a forma de fazer e de
ver televisdo. O meio, encarado inicialmente como
mais um aparelho doméstico, comega a ser configu-
rado pela sociedade brasileira, ao mesmo tempo em
que se torna uma poderosa for¢a de configuragdo
(de constituicdo, de arranjo, de disposi¢ao) do con-
texto social no pais. Como parte integrante do todo
social, a televisdo modifica realidades e € conse-
quentemente alterada por ela, em um fluxo continuo
e permanente no qual as forgas se articulam diferen-
ciadamente de acordo com os capitais que estao em
jogo. Nos anos 80, a televisdo brasileira ¢ uma reali-
dade concreta, produzindo e ampliando o alcance de
seus conteudos. Dos tempos experimentais, restam

Prédio da TV Liberal

SBT no Pard
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poucos indicios nas a¢des implementadas pelas li-
deres de audiéncia. Da visao, para muitos romanti-
ca, dos primeiros tempos, desenvolve-se o processo
de profissionalismo e a consolidacdo do negdcio
televisivo. Ainda na década de 80, o panorama te-
levisivo paraense ganha mais uma participante: a
emissora do Sistema Brasileiro de Televisao (SBT),
em Belém, denominada SBT Belém. Iniciando suas
transmissOes em 1981, em cinco anos retransmitia
a programagdo gerada na cabeca de rede sem qual-
quer produgao local.

0 SBT EM BELEM

Em 1987, ha sete anos instalado em Belém,
com a concessdo da TV Marajoara, o Sistema Bra-
sileiro de Televisdo (SBT), denominada a época no
Para como TVS Belém, ndo conseguira crescer de
forma significativa.. A emissora tinha 17% da au-
diéncia e com um infimo retorno comercial. Mas a
proposta da TVS para a Regido Norte era abrir es-
paco no mercado a partir da programagao local, mas
toda vez que tentava sensibilizar a dire¢do nacional
para a produgdo regional, o contra-argumento era
justamente a falta de condigdes técnicas e financei-
ras. (Revista Estudio, 1987, p. 8)

Sete anos apods a chegada do SBT, o cena-
rio televisivo paraense ganhava novos integrantes, a
TV Carajas, do empresario Jair Bernardino — Grupo
Belauto. Segundo o empresario, os investimentos
para seus empreendimentos (que também incluia
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uma radio FM) atingiam o valor de 150 milhdes de
cruzados, com 90% dos equipamentos importados,
entre eles um transmissor de 30 kilowatts e uma
antena de 110 metros de altura. A proposta dessa
nova emissora era a segmentagao do publico. Para
atingir a classe A transmitiria os programas da TV
Manchete, e para as demais classes, contaria com a
transmissdo de produgdes locais, como um telejor-
nal mais informativo, mais objetivo e mais agressi-
vo. Além do telejornalismo, a meta era criacao de
uma série de programas especiais ¢ documentarios
com tonica regional. Bernardino dizia que o sinal
do novo canal iria de Belém a Castanhal (REVISTA
ESTUDIO,1987).

ATV CULTURA DO PARA

Em 1987, o Para se insere em uma dimensao
essencial a sociedade, o segmento televisivo de ca-
rater publico. Entra no ar, em janeiro deste ano, a
primeira televisdo publica paraense: a TV Cultura
do Para. Histéria que sera detalhada mais adiante,
nesta publicagdo, mas aqui merece o resgate do re-
gistro realizado no primeiro numero da Revista Es-
tudio, ao fazer o balanco das televisdes e radios no
Para.

Porém, fora de todo esse esquema comercial,
havia a Funtelpa, inaugurando a primeira TV pu-
blica local. Na qual parecia ser possivel estar mais
perto do regional. A Fundagdo de Telecomunicagdes
do Para abrigava anteriormente duas radios —a Cul-

Antena da TV Cultura do Para

tura Onda Tropical, e a Cultura FM — e passava a
contar com a TV Cultura canal 2 que, naquele mo-
mento, funcionava com dois telejornais diarios e es-
tava para estrear sua programagao local que incluia
debates, shows especiais e documentarios. (Revista
Estadio 1987)

Como explicitado anteriormente, ¢ funda-
mental para um pais como o Brasil a existéncia de
um segmento televisivo orientado a atender deman-
das sociais e culturais da comunidade. Um agente
que aposte no diferencial, definido por Francisco
Cezar Nunes, presidente a época da FUNTELPA,
de oferecer programacdo voltada ao povo, numa
op¢ao de regionalismo com bom gosto e qualidade.
Casos dos programas “Canto Paraense” e “Festa no
Pedago”. Trabalhando na ampliagdo da presenga do
jornalismo em sua grade, a TV Cultura destinava
atencdo especial ao esporte, especialmente para as
modalidades amadoras, com programas, reporta-
gens e compactos, alguns com previsdo para a rede
nacional. Em busca da estruturagdo tecnoldgica, a
TV Cultura inicia sua producao e processo de ex-
pansdo. A TV Publica paraense ndo pode se restrin-
gir a Belém e, assim, vai galgando espago entre as
televisdes comerciais nos diferentes municipios do
Estado.

A expansdo da TV Cultura para o interior
aconteceu a partir de agosto de 1987, compartilhan-
do o sistema de repetidoras com a TV Liberal. Como
indicado, em setembro, toda a programacao da TV
Cultura do Para passaria a ser gerada pelo satélite
brasileiro Brasilsat I, o que reduziria custos ope-
racionais e melhoraria o nivel técnico da geragao,

Fachada da sede da Fundagdo Paraense de Radiodifusdo - TV Cultura
do Para - na Avenida Almirante Barroso em Belém



além da promessa do Governo Federal, de um novo
transmissor para resolver problemas de recepcdo
com a quintuplicagdo da poténcia de transmissao
(Revista Estudio, 1987, p. 9 e 33).

Um percurso dificil, com varias etapas a
vencer, esforco comum ao Sistema Publico de Co-
munica¢do no Brasil, e ndo seria diferente no Para.
Segundo registro, no primeiro relatorio da TV, os
objetivos estruturantes da Cultura ndo eram meras
metas, mas sim a organizagcdo de um campo televi-
sivo até entdo inexistente no Para: o publico, que se
diferencia por natureza da orientagdo privada, pre-
sente nos modelos de televisdes vigentes no Estado.
No documento citado fica claro a que a Cultura se
dispunha, e o leitor tem como avaliar a complexida-
de de cada eixo de a¢do destacado a seguir, a:

* Equipar convenientemente a televisao;

 Formar recursos humanos;

» Comegar a criar uma programagao regional
que justificasse a existéncia da televisao;

* Dar credibilidade a nova emissora (FUN-
TELPA, 1988).

Muito ha para ser escrito sobre a caminhada
da TV Cultura do Para, nesses 23 anos, mas isso
fica para os proximos capitulos desta publicagao.
Nesses serao apresentadas mais informagdes sobre
a trajetdria dessa emissora que se tornou uma das
mais respeitadas TVs do Pard. Considerada como
maior produtora de contetdo televisivo da regido.
Reafirmando seus objetivos originais:
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A TV Cultura, com 0s mesmos recursos fi-
nanceiros que seriam gastos com a locagao
de equipamentos, comprou cameras, ilhas
de edi¢do, equipou o estudio (...). Enfim,
montou-se com o minimo necessario para
suas producdes. Na area de recursos hu-
manos, formou profissionais no dia a dia
e através de cursos especializados nas di-
ferentes areas de uma emissora de televi-
s30. A programacgdo regional comegou a
ser montada. Ainda no primeiro ano, cerca
de dez documentarios foram produzidos,
quinze programas musicais, o jornal diario
foi reestruturado e estabilizado, foi criado
o jornal esportivo diario de meia-hora, re-
alizadas transmissoes do vivo do Cirio, de
eventos esportivos e muitos outros. (FUN-
TELPA, 1988)

A IMPLANTAGAD DA RECORD PARA

Voltando ao breve mapeamento do surgimen-
to de emissoras no Para, o final dos anos 90 do sé-
culo XX, traz para o Para a Rede Record, mas ela
ndo era nova no panorama paraense. Ja na década
de 60, a Record tinha sua programacgdo veiculada
pela pioneira Guajard. Em periodos diferentes, a
histéria da Record se mescla a trajetéria da extinta
TV Guajard, responsavel, em dois periodos (1967-
1969 ¢ 1990-1995) pela veiculagdao dos contetidos
da Rede. No entanto, sua inser¢ao, em 1997, como
emissora na sociedade paraense necessita de explo-
ragdo acurada. Nos tempos atuais tem demonstrado

Antiga frota de carros da TV Cultura do Para

63

Programa da TV Record Norte
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crescimento consideravel e no mercado local con-
segue, em alguns momentos, liderar a audiéncia,
fendmeno ocorrido em outras pragas brasileiras na
virada do século. No caso do Para, a indicagdo de
preferéncia tem sido um dado a ser investigado a luz
das estratégias adotadas e investimentos orientados
a esta praga. Até 2008 denominou-se Record Para e
a partir de entdo tornou-se Record Norte.

Ao deixar o cenario televisivo paraense, em
1995, o canal 4 da Guajara foi comprado pelo pas-
tor Firmino Gouveia em 10 de margo, alguns meses
apds a extingdo da emissora Guajara, tornando-se
TV Boas Novas.

Adquirindo a TV Guajard, canal 04, a As-
sembléia de Deus em Belém determinou a
mudan¢a do nome fantasia, para TV Boas
Novas — TBN, juntando-se a Rede Boas
Novas Brasil de Radio e Televisao — RBN,
adquirida pela Assembleia de Deus de Ma-
naus, sob o pastorado de Samuel Camara.
Afiliada a cabega de rede (Rio de Janeiro)
com 30% de programagdo local. A Boas
Novas de televisdo apresenta uma alterna-
tiva de programacao versatil e diferenciada
para toda a familia, com padrdo de qua-
lidade, com conteudo cristdo, baseada em
valores construtivos e educativos (Pastor
Honorio Pinto).

AS QUE CHEGARAM NO SECULD XXI

Em 2001, como afiliada da Rede TV!, a TV
Rauland inicia sua atuac¢do no Para através do canal
14 UHF.

PROGRAMA
Eita P A
X pai D’Egua

TV Rauland, canal 14 UHF

10

A TV Rauland ¢ uma emissora que ope-
ra em Belém no canal 14 UHF. Entrou no
ar no dia 20 de abril de 2001, como afi-
liada a Rede TV!. Mas em junho de 2006,
perde esta concessdo e troca de afiliada
para a Rede Gazeta, a atual afiliada. Entre
suas produgdes locais, estao os programas:
Giro +, Digirecord e Ananindeua Debates
(WWW. WIKIPEDIA).

Em maio 2002 ha o registro da entrada de
mais um canal de televisdo, agora voltado ao seg-
mento catdlico: a TV Nazaré. Com linha editorial
pautada nos principios catélicos, figura como uma
das integrantes do contexto televisivo no Para. Seus
pressupostos buscam a prestacdo de servico a so-
ciedade e tem trabalhado com programagdes locais
diferenciadas das televisdes comerciais, ndo abrin-
do mao dos dogmas catolicos, matrizes de sua exis-
téncia.

A TV Nazaré coloca-se no mercado nao
como uma concorrente, mas como uma al-
ternativa de qualidade e de abordagem dos
fatos, eventos e situa¢des da vida humana
em sociedade, ressaltando a importancia
de considerar o0 homem como um todo,
especialmente em sua dimensao religiosa
(...). Desta forma, seu publico-alvo, em
sentido amplo, sdo todas as pessoas que
buscam na Televisao um meio de huma-
nizagdo ¢ satisfacdo de suas necessidades
mais profundas, tais como justica, hones-
tidade, consciéncia critica, religiosidade,
etc. Em sentido mais estrito, a TV Nazaré

T HMazare



direciona-se as familias, enquanto lugares
de formagao do ser humano, e a comunida-
de catdlica em geral.

E projeto e empenho da equipe da Rede
Nazaré de Televisao, ser uma Rede Educa-
tiva com perspectivas amazonicas, propor-
cionar intensa participagdo comunitaria e
favorecer a transmissao de programas com
alcance social, educativo e de prestacao de
servigos.(WWW.FUNDACAONAZARE)

Em 2003, ressurge das cinzas a TV Marajoa-
ra, no entanto, com outra configuragao, apenas uti-
lizando o canal 50 da antiga emissora.

Em 2003, a partir da sexta feira, dia 14 de
novembro, a cidade de BELEM — capital
do PARA — passou a receber a progra-
macao da REDE 21 — emissora UHF do
Grupo Bandeirantes de Comunicagio. As
20h00 entrou no ar oficialmente o Canal
50 da TV MARAJOARA, instalado em
Ananindeua, na Grande Belém, de onde
cobre uma regido com 1,5 milhao de teles-
pectadores (WWW.REDE21).

Em junho de 2006, ha registro da chegada no
Para da Radio e da TV Unido Ltda. afiliada da Rede
TV.

A TV Livre - Radio e TV Unido Ltda — ¢
uma emissora afiliada a Rede TV! no esta-
do do Pard e transmite a sua programacao
em Maraba e Belém. Em Maraba funciona
pelo canal 38 UHF e em Belém pelo ca-

tvyniao
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nal 47 UHF (analé6gico). Foi fundada em
15 de junho de 2006, nas duas cidades,
apos a perda dos direitos de transmissao da
RedeTV! pela TV Rauland, canal 14. Seu
transmissor se encontra na mesma torre
que transmite a TV Nazaré a Rede Vida,
possui oito programas locais e seu sinal al-
canca Ananindeua e parte de Marituba que
se encontram na regido metropolitanan de
Belém (WWW.WIKIPEDIA).

ApoOs varias tentativas de estabelecer uma
afiliada em Belém, finalmente, em 2008, o Grupo
Nilton Lins (empresa de Manaus detentora da con-
cessao da MTV no AM e PA) fechou contrato com o
Sistema Floresta de Comunicagdo que ha mais de 30
anos ¢ repetidor de diversos canais de radio e televi-
sdo no interior do Para. Ha um ano, a MTV Belém
possui um programa criado, produzido e comercia-
lizado totalmente em Belém, utilizando mao de obra
exclusivamente paraense. A primeira emissora seg-
mentada com foco na audiéncia jovem, e também
a primeira de Belém dedicada a esse segmento, ja
criou sua legido de “MT Viciados”.

No ano de 2008, chega também a Belém um
emissora filiada da CNT, a TVM, utilizando o canal
17.

A TVM canal 17 foi criada em 2008. E afi-
liada da rede CNT e segue os mesmos prin-
cipios da Central Nacional de Televisao,
ao investir no respeito ao telespectador,
por meio da qualidade da programacao.
A TVM leva aos telespectadores da re-

TVM CANAL 1.7
MELHOT BRA VOCE
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gido metropolitana de Belém e municipios
do nordeste paraense a melhor programa-
¢do com a melhor imagem.” A emissora
possui sete programas
(WWW.TVMCANAL17)

locais.

Apesar da ambigdo de levantar o maximo
de informacao sobre a trajetoria da TV aberta no
Para ¢ evidente a necessidade de aprofundamento
da pesquisa dos pontos que foram aqui tangencia-
dos, mas, sem duvida, ja se descortina uma agenda
rica para os que se lancarem a essa empreitada. O
debrucar sobre a historia da televisdo no Para con-
tribuira decisivamente para o mapeamento analitico

das diferentes faces da televisdo neste Estado. Aqui
fica a certeza que ha muito a fazer em prol da siste-
matizagdo da trajetéria da televisdo. E comprovado
que a historia dos meios massivos de comunicagao
foi durante muito tempo relegada ao esquecimento
e até hoje persiste a crenga que seriam estudos sem
contribui¢des evidentes, no entanto, recuperando a
fala de Bucci (2006) estudar televisdo ¢ conhecer
o Brasil. Assim, ¢ importante caminhar com a pro-
posta, esbocada no convite a leitura deste material,
e para tanto nada melhor do que evidenciar outro
aspecto pouco considerado nacionalmente: as espe-
cificidades necessarias a Televisao Publica.

Cronologia das TVs em Belem

Periodo Emissora Canal Rede

1961 — 1980 TV Marajoara Canal 2 Tupi

1967 — 1969 TV Guajara Canal 4 REI/Record
1969 — 1976 Globo

1979 — 1990 Bandeirantes
1990 — 1995 Record

1976 — Até hoje TV Liberal Canal 7 Globo

1981 — Até hoje TV SBT Canal 5 Afiliada
1987 — Até hoje TV Cultura do Para Canal 2 TVE

1988 — 1993 TV Carajas Canal 13 Manchete
1993 — Até hoje TV RBA Canal 13 Bandeirantes
1995 — Até hoje Rede Boas Novas Belém Canal 4 Afiliada (ex-Guajard)

Cenario de programa da RBA

—

REDETVNEWS

Programa Rede TV News
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Periodo Emissora Canal Rede

1997 — Até hoje TV Record Belém Canal 10 Afiliada
2001 — 2006 TV Rauland Canal 14 Rede TV!
2006 - Até hoje TV Gazeta
2002 — Até hoje Rede Nazaré de Televisdo Canal 30 UHF Local
2003 — Até hoje TV Marajoara Canal 50 UHF Rede 21
2006 — Até hoje TV Livre Canal 47 UHF Rede TV!
2008 — Até hoje MTV Belém Canal 25 UHF Afiliada
2008 — Até hoje TVM Canal 17 CNT

A televisao no para

Sinal aberto
VHF

TV Cultura do Para « Boas Novas PA (Boas Novas) * SBT Belém (SBT) TV Liberal Belém
(Globo) * TV Liberal Castanhal (Globo) « TV Liberal Tucurui * TV Liberal Paragominas « TV
Liberal Maraba ¢ TV Liberal Redencgdo ¢ TV Liberal Parauapebas (Globo) ¢ TV Liberal Altamira
(Globo) * TV Liberal Itaituba (Globo) ¢« TV Tapajos (Globo) ¢ Record Norte (Record) « RBA TV
(Band) « TV Serra Sul (Record) « TV Ponta Negra Santaré, (SBT) « TV Montes Claros (SBT)
TV Altamira (Record) « TV Vale do Xingu (SBT) « TV Itaituba (Record) « TV Cidade Dourada
(RedeTV!) « TV Eldorado Itaituba (Band) « TV Tapajoara (SBT) * RTP TV Eldorado Maraba (SBT)
* TV Tocantins Maraba (Band) * TV Norte Carajas (Record) « TV Cidade Sul do Para (SBT) « TV
Ouro Verde (SBT) * TV Rondon (SBT) * TV Amazdnia (RedeTV!) « TV Santarém (Band) « TV
Tucuma (SBT) * TV Tocantins Tucurui (Record) « TV Floresta (SBT) « TV Vale do Uruara (Band) *
TV Capanema (Band) * TV Regional Xinguara (Band) * TV Sentinela (Band) * TV Braganca (SBT)

Sinal aberto
UHF

TV Rauland (Gazeta) ¢ Rede Vida * Record News * MTV Brasil « TV Aparecida * TV Nazaré « TV
Cangdo Nova ¢ RIT ¢ TV Livre (RedeTV!) « TV Marajoara (Ulbra TV) « TV Mansour (Band)
TV Marajoara Castanhal (Record) * TV Guarany (Record) * TV Fox (Record) * TV Metropolitana
(CNT) TV Castanhal (TV Record) * TV Encontro (TV Nazar¢)

Extintas

TV Marajoara * TV Guajara « TV Marajo « TV Amazonia

Fonte: Wikipedia, 2010

p—

Dy

Preguinho e Preguiga -

Para

)
Catalendas - TV Cultura do
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Especificidades da
TV Piblica

(...) num pais das dimensdes do Brasil, com
as caréncias educacionais que se conhece e tendo a
TV o poder que tem, estimular o modelo ndo co-
mercial ndo é apenas uma postura politica correta. E
condicdo indispensavel para se pensar seriamente o
futuro. (CARRATO, Angela)

Ta
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Entender a l6gica da televisao publica no Bra-
sil ainda ¢ um desafio. Baseada, desde a sua chegada
no pais, em um modelo comercial, a televisdo brasi-
leira ainda carece de uma programag¢ao que atenda
de fato aos principios de uma televisdo publica, ou
seja, que atenda aos interesses dos cidadaos.

A televisdo publica, assim conceituada, aber-
ta, gratuita, sem finalidades lucrativas, aponta para
algo fundamental: ndo se orienta pelo e/ou para o
mercado. Ai reside a origem das diferengas que vao
marcar a estrutura, a feitura, a personalidade da te-
levisdo publica, consequentemente a sua programa-
¢do, 0 seu produto.

No Brasil, pertencem ao campo publico as
televisOes estatais, as institucionais, as universi-
tarias, as comunitarias ou abertas educativas. To-
das, indistintamente, ttm como missdo precipua
interferir na formacgao critica do individuo para
que ele possa exercer seus direitos de cidadao.
Isso implica a busca incessante do conhecimento
com vistas ao fortalecimento de suas capacidades
criticas de modo a exigir seus direitos e cumprir
seus deveres.

Dominique Wolton, em defesa da televisdao
“generalista”, enfatiza que mesmo transcorrido
meio século, ainda ndo se avaliou a real forca des-
se meio. E que a maioria das criticas recai no que,
para o teorico, se constituem como privilégios pro-
prios desse veiculo. O autor indica que apds vencida
algumas das etapas dos estudos sobre televisao se
faz necessario resgatar como meta a concep¢ao de
uma politica para esse meio que integre trés grandes
questdes da modernidade: a comunicag¢do, a maio-

ria e a relagdo entre esfera publica e esfera privada
em uma sociedade aberta (WOLTON, 2003, p. 64).

Mesmo que ainda nao suficientemente, a
pesquisa sobre a televisao no pais tem caminhado
marcada em grande parte por posigdes extremistas
que de um lado a encaram como um entorpecen-
te letal, e, por outro lado, as que encontram nela a
salvacdo para o futuro da nagdo. O certo ¢ que ha
muito a se investigar em relagdo a esse agente cul-
tural; sua potencialidade, seu contetido, sua estética,
o uso de seus produtos, sua exploracdo, e seu papel
na “nova” ordem social.

Se as reflexOes atuais, na sua maioria cen-
tradas na TV aberta e comercial, ainda ndo deram
conta de entender todas as dimensdes relativas a
televisdo aberta no pais, na questdo particular dos
estudos relativos a televisdo publica como alvo de
investigacao, a situacdo parece iniciar seu caminhar.
Segundo Regina Mota, pensar a televisdo publica
no Brasil leva-nos a um debate politico mais amplo,
que diz respeito ao nosso entendimento de coisa pu-
blica (MOTA, 2005, p. 2006).

Acredita-se que apenas assim, ficard clara a
diferenca, ainda confusa para a maioria, de que TV
publica ndo ¢ o mesmo que TV governamental ou
estatal. Pelo contrario, esta deve ser vista como uma
institui¢do da sociedade civil, que participa do ge-
renciamento de seu conteudo e de sua programagdo
atraves de um organismo de representac¢do forte e
com efetivos para exercer este papel (apud CAR-
VALHO, 2008, p. 4).

A TV publica deve ter em sua programagao
cinco agoes criadoras integradas e complementa-

Inezita Barroso na programagao de TV Cultura de Sao Paulo

Contos da Amazoénia, programa da TV Cultura do Para



res: educacgdo, cultura, arte, informagdo e entrete-
nimento (MINC, 2006, p. 28) e deve ser definida a
partir da averiguag¢ao das necessidades da socieda-
de, tendo como objetivo basico a educagdo para a
cidadania, o que implica dizer a formag¢do da popu-
lagdo com vistas ao conhecimento e fortalecimento
do exercicio de seus direitos (MINC, 2006, p. 47).

De acordo com Mota (2004), até o inicio dos
anos 90 eram inexistentes as fontes de pesquisa so-
bre o universo da televisdo publica. A autora regis-
tra que sequer a televisdo publica como objeto de
estudo, na década de 90, havia se configurado, mes-
mo porque a organiza¢do do Sistema Brasileiro de
Telerradiodifusdo dividido até entdo entre a explo-
ragdo privada ou comercial e estatal ndo abarcava
o conceito de televisdo publica no seu sentido lato.
Ela completa, porém, que a partir de 1998,

(...) por outro lado, vem ocorrendo um mo-
vimento continuo e crescente de mudangas
conceituais nas televisdes estatais e conces-
soes de canais educativos no Brasil. O fe-
ndmeno € uma rea¢ao dessas emissoras ao
atraso na legislagdo, a constante ingeréncia
administrativa dos governos estaduais ¢ ao
eterno problema do financiamento dessas
institui¢des. Obrigatoriamente, essas mu-
dangas requerem um novo pensamento,
cuja bandeira assumida foi a construgao de
um projeto de televisao publica para o pais,
a exemplo daquilo que ja existe no resto do
mundo desenvolvido, tendo como referén-
cia principal o modelo europeu, encarnado
na BBC inglesa (MOTA, 2004, p. 2).

Cia de Teatro In Bust, responsavel pela manipulagdo dos bonecos do
programa infantil Catalendas da TV Cultura do Para
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Para corroborar as afirmagdes de Mota ¢
possivel destacar movimentos iniciados na metade
dos anos 90 como a promulgacao da Lei “da TV a
Cabo” (n° 8.977 de 05 de janeiro de 1995), a cria-
¢do, em 1998, da Associagao Brasileira das Emisso-
ras Publicas Educativas e Culturais (ABEPEC), o I
e II Forum Brasileiro de Televisoes Universitarias, a
criagdo da Associacao Brasileira de Televisdo Uni-
versitaria (ABTU), a criagdo da Associacdo Brasi-
leira de Televisao e Radios Legislativa (ASTRAL),
a criacdo da Associagdo Brasileira de Canais Comu-
nitarios (ABCCOM), o encontro “Desafio da TV
Publica”, dentre outros, modificam o cenario no fi-
nal do século passado e abrem vias para o debate de
temas até entdo relegados ao esquecimento.

Os debates no Brasil vém crescendo e envol-
vendo varios agentes nesta empreitada, e muitos
mais deverdo se inserir nessas discussoes. Princi-
palmente se for levado em consideragao o principio
primordial que é exatamente estabelecer politicas
que assegurem o pleno exercicio da cidadania, sen-
do assim muitos terdo que fazer parte desse proces-
SO.

Posicionamentos recentes do Governo, mes-
mo que passiveis de criticas, demonstram um esfor-
¢o de sistematizagdo da discussdo da TV Publica
como eixo prioritario para estratégias democraticas
necessarias aos “novos” rumos do pais. Os esforcos
decorrentes das discussdes deste tema travadas nos
ultimos anos tiveram como ponto alto os “I e II F6-
runs Nacionais de TV's Publicas”.

Os resultados desses Foruns e a convergén-
cia de esfor¢os produziram as primeiras diretrizes

.1

Paulo Poeta em apresentacdo na TV Educativa de Alagoas
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do tdo almejado “plano de desenvolvimento para a
TV Publica brasileira”. Talvez seja esse 0 momento
que marcara o inicio do caminhar rumo a instala¢ao
de uma TV Publica que abarque em sua amplitude
os principios defendidos no manifesto produzido
por Rincon, Martin-Barbero e Rey, sobre a questao
da televisdo Publica na América-Latina, que tem
como meta uma televisdo publica, cultural e de
qualidade.

PUBLICO E PRIVADD

Em um pais onde o privado antecedeu o pu-
blico na exploragdo da televisdo e onde o Estado
tomou para si “a responsabilidade” de gerir as mi-
dias publicas, muitos sdo os desafios para tornar o
“teleespaco um lugar de realizagdo da cidadania”.
E consenso entre os que discutem essa questio
(MARTIN-BARBERO, REY, RINCON, BUCCIL,
CARMONA, HOINEFF, PRIOLLI, dentre outros),
que para o alcance dessa transformacgao ha muito a
ser feito.

A trajetoria da televisdo publica no Brasil ¢
bastante irregular, permeada de interferéncias po-
liticas, plena de dificuldades de sobrevivéncia em
razdo da falta de politicas transparentes que pos-
sibilitem projetos sérios que se facam executdveis
a médio e longo prazos, com uma visao clara da
utilizacdo dos meios de comunica¢do a servico da
sociedade. A auséncia de parametros de qualidade
do produto audiovisual, o desinteresse pela forma-

Programa Consciéncia Negra - TV Brasil
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¢do de profissionais de comunicagdo com espirito
publico e social, a tendéncia a repeti¢ao ditada pelo
medo da experimentagdo, a busca da facilitagdo e da
mesmice em termos de ideias e opinides t€m feito
mal ao caminhar da TV Puablica. Uma TV de fato
publica, realmente preocupada com o social e com a
formagao da cidadania, indispensavel a democracia,
opta por caminhos opostos aos que tragam o cami-
nhar de uma televisdo comercial.

O produto da televisdo publica é a progra-
macdo que deve ser avaliada pela sua qualidade e
pela demanda de seu publico para o qual é prevista
a formacgdo cidada. A televisdo publica deve formar
e informar o telespectador, por isso a sua grade de
programacao ser vertical, contemplando os especta-
dores de idades e formacgdo diferentes, ou seja, por
segmentos de audiéncia. A TV Publica favorece o
jornalismo cultural e generalista, busca produzir em
escalas diferenciadas e multiplas e a0 mesmo tempo
preencher os vazios deixados pela televisao comer-
cial. Na fala de Bucci (2006, p. 18), é preciso des-
cobrir onde esta a forma de comunicagdo que a TV
comercial ndo faz, porque € ai, “nesse ponto escuro,
invisivel que esta o pequeno farol da TV publica.”
Ou seja, a TV publica tem a obrigacdo de ser dife-
rente da comercial, por isso ¢é ela que tem o dever da
experimentagdo estética sem ter medo da chatice e
do imperativo de agradar as maiorias o tempo todo,
pois € assim que se fara distinta.

Parte consideravel do material veiculado pe-
las emissoras publicas ¢ produzido internamente,
solicitando dos produtores uma postura econdmi-
ca, visto que os recursos sdao geralmente escassos.

Programa Cocorico - TV Cultura de Sdo Paulo



Adquirir programas prontos no mercado televisivo
¢ mais barato do que produzi-los originalmente. A
producao independente disponibiliza seus produtos
para nutrir as grades das emissoras publicas, mas
ndo encontra nestas um grau de desenvolvimen-
to empresarial que permita a negociagdo e que, ao
mesmo tempo, se ressentem dos precos praticados
pela producao independente. O resultado ¢ o bai-
xo indice de exibicao de programas originarios das
produtoras independentes. A utilizacdo desse tipo
de material pela TV Publica deveria ser mais esti-
mulada, porém, ha uma latente necessidade de in-
vestimentos para esse fim. A contrapartida viria no
arejamento estético da produgao, pois seria criada a
partir de um outro olhar e também em uma emanci-
pacdo financeira, pensando-se o produto como uma
obra com certo grau de atemporalidade, ditada pela
estética que se supde nele existente, isto ¢, um pro-
duto nao datado, esteticamente falando.

Aspecto importante a ser considerado na TV
publica ¢ seu ritmo, ritmo da reflexdo e da compre-
ensdo dos conteudos propostos. O espetaculo da te-
levisdo publica é outro, é o espetdculo do gosto in-
telectivo e emocional em que a porta de entrada da
compreensdo ou da duvida é o pensamento (MINC,
206, p. 42), e este ndo ocorre no raso e rapido tempo
do entretenimento, nem no vertiginoso do jornalis-
tico televisivo que ndo permite qualquer reflexdo
sobre o fato noticiado. Nesse sentido € interessante
a postura de Bucci (2006, p. 17): A televisdo pu-
blica ndo deve se ocupar de figuras, de cenas, de
imagens, mas fundamentalmente de ideias em cur-
so. A televisdo esta ai para problematizar, oferecer
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o diferente, afastar a reiteragdo, o0 mesmo e investir
no novo, no diferente que exige um outro ¢ mais
exigente olhar sobre mundo.

0 DIFERENCIAL DA TV PUBLICA

Para Martin-Barbero (2000), a qualidade em
televisdo implica capacitagdo técnica e competéncia
comunicativa para dirigir-se ao publico e construi-
lo, ganhé-lo como espectador. E uma televisdo que
desenvolve a caracteristica basica de um meio de
comunicacao que € captar a vida, a constancia e a
eventualidade, a mesmice e as surpresas, “os mi-
lagres” e os expressa em uma estética propria em
permanente experimentagcdo de linguagem, em pro-
cedimentos inovadores.

A qualidade técnica e a competéncia comuni-
cativa s serdo alcangadas mediante o crescimento
profissional dos agentes participantes das TVs publi-
cas. Para que isso acontega ¢ preciso a discussao dos
temas que sdo proprios da atividade entre os agentes
do processo — a necessidade constante de atualiza-
¢do profissional, a observa¢do e conhecimento do
publico espectador, a ousadia de experimentacdes e
novos modelos, o destemor de fazer emergir jovens
talentos; a busca por profissionais com espirito pu-
blico, por parcerias com o setor privado preocupado
e engajado na causa social.

A televisao publica de qualidade deve se ocu-
par da diversificacdo de opinides, tratar de todos
os temas e chegar a todas as localidades. Abrir-se

Entrevista com Sérgio Bastos, criador do Belém tem Disso - TV Cultura
do Pard

Encantados - TV Educativa de Recife
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a novas possibilidades, olhar outros mundos, ouvir
outras vozes. Dessa maneira a televisdo oferece a
imagem permanente do pluralismo social, ideologi-
co ¢ politico, permite a emergéncia das vozes mais
débeis, das minorias culturais. Ao buscar essas ou-
tras paragens sociais, a producao se depara com ou-
tras formas de contar, de organizar o imaginario, de
trabalhar o simbolico.

La television cultural tiene como tarea pri-
mordial el establecer uma clara sintonia
com los diversos ritmos de lo simbdlico,
los de sus memorias y los de sus cambios,
aprovechando su acepatacion social para
outorgar legitimidad cultural a propues-
tas innovadoras en los diversos ambitos y
précticas de creacion. (MARTIN-BARBE-
RO, 2000, p. 1)

A postura de respeito ao cidaddo — o especta-
dor ¢ um cidadao —, que permeia o projeto de tele-
visdo publica, leva a uma outra questao: o gosto. A
TV comercial atende ao que a audiéncia diz ser de
seu gosto. Para a televisdo publica, ao contrario, o
gosto ¢ uma questao de oferta, ndo de demanda. Ao
oferecer ao espectador, continuamente, o vulgar, o
obvio, o repetitivo, o sempre igual, o que esta sendo
formado é o mau gosto. Ao oferecer o bom, a qua-
lidade apura o gosto do telespectador. O contrario €
verdadeiro: a exposi¢cdo continua e temeraria & ma
qualidade leva a deterioriza¢do do gosto. A produ-
cdo das televisdes publicas, de qualidade, de bom
gosto tem capacidade de informar, de provocar a re-

Programa Roda Viva - TV Cultura de Sdo Paulo

flexdo e de formar cidaddos de bom gosto, algo de
fundamental importancia social para o pais.

A televisdo publica, diferentemente do que
se propaga, deve fugir do monétono, do enfadonho,
do tedioso. O caminho a seguir ¢ a busca de novas
linguagens e inovadores formatos que permitam a
emergéncia da exceléncia de contetido, aquele que
ndo cabe na TV comercial (Bucci, 2006, p. 18) e
que distinguird a TV Publica. E dar ao publico te-
levisivo a oportunidade de experimentar o biscoito
fino, O resultado de uma programagao inovadora, de
qualidade permitiria ao espectador ter contato com
o melhor da arte, da cultura e da informacdo |...] e
levaria a televisdo comercial a rever seus padroes
(LEAL FILHO, 2006, p. 23).

A qualidade diferenciada da programacgao
da televisao publica passa inapelavelmente pela
percepcao dos envolvidos com a necessidade de
politicas publicas para o setor. Politicas capazes de
definirem projetos e responsabilidades, de criarem
mecanismos que garantam o direito do publico a
uma programacao de qualidade e ao profissional o
exercicio pleno de suas capacidades técnicas, criati-
vas, estéticas e também gerenciais.

A TV Publica agregadora desses ideais ainda
¢ uma meta a ser atingida. No entanto, como ex-
plicitado neste texto, os caminhos, por mais arduos
que sejam, estdo sendo trilhados, muitas vezes de
forma errante € em outros momentos com passos
firmes, indicando retrocesso e alguns avangos. En-
fim, um processo marcado por paradoxos que confi-
guram o Sistema Publico de Comunicag¢do no Brasil
e os seus diferentes veiculos.

Programa Zapt - Ziraldo - TV Brasil
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Como destacado por Wolton ¢ Matos, nada
melhor para entender o todo do que perceber as es-
pecificidades das partes, ou seja, orientar o olhar a
um caso particular. A partir desse movimento € pos-
sivel perceber avangos significativos e especificos
no Sistema Publico de Comunicacdo. A proposta
aqui € centrar o foco no que € proprio da regido: a
trajetoria da TV Cultura do Parad. Com esse exerci-
cio espera-se oferecer aos leitores mais elementos
para uma discussao sobre a questdo da TV e conse-
quentemente da Comunicagdo Publica neste Estado
€ no pais.

¥

Cena Publica programa da TV Ceara Reportagem feita pela 7V Aldeia - Rio Branco/AC

Mituee! Menrses!

TV Cultura de Aracaji In Bust apresenta O Curupira - TV Cultura do Para
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TV Cultura do Par3

A fungdo basica de uma emissora publica ¢
pluralizar a possibilidade de criagdo, producdo e
veiculacdo do regional. Fazer dos meios de comu-
nica¢do de massa nao a imposi¢do de culturas, de
valores, mas a manifestacdo dos varios segmentos
regionais, sociais que compoem o pais. (FUNTEL-
PA, 1988)

83



Fundagao Paraense de Radiodifusao = Relatdrio de Gestdo = 2007/2010

No dia 02 de janeiro de 1987 vai o ar em ca-
rater experimental a TV Cultura do Para. O tempo
decorrido da instalag¢do da televisdo no Brasil até a
chegada da TV Cultura reforcam os caminhos lentos
e tortuosos da implantacdo do Sistema Publico de
Televisao no pais. Se nas décadas iniciais da historia
da televisdo comercial, ¢ possivel perceber os erros
e acertos da consolidacdo da televisdo nao resta di-
vida que o percurso para implantagdo de uma televi-
sdo publica nestas paragens foi um grande desafio.

A televisdo educativa foi implantada, no
Brasil, sem obedecer a um planejamento
que decorresse de uma politica setorial
de Governo. Algumas emissoras tiveram
como raiz de sua criagdo razoes de ordem
politica, outras deveram sua existéncia a
tenacidade individual de idealistas, e pou-
cas foram as que surgiram com objetivos
explicitamente definidos. (FRADKIN)

No entanto, a presenca das Regides Norte e
Nordeste se mostrava presente nas derradeiras dis-
cussoes sobre a constituicdo do Sistema Nacional
de Televisdes Educativas no pais.

Em setembro de 1979, por iniciativa
das emissoras do Norte e do Nordeste,
realizou-se uma reunido de cardter re-
gional, em Fortaleza/CE, a qual compa-
receram representantes da TVE do Rio
de Janeiro. Em fun¢do desta reunido, a
TVE do Rio de Janeiro iniciou gestoes,
com apoio das emissoras do Norte e do

Equipe de jornalismo da TV Cultura do Para na década de 1980

Nordeste, para a implantag¢do do Siste-
ma Nacional. (FRADKIN)

Sabemos que os fatos sociais sao decorrentes
de inameras variaveis, resultantes do seu tempo e
frutos de um determinado contexto. Assim, a TV
Cultura do Pard nasce a partir das iniciativas gover-
namentais. Funcionando inicialmente com retrans-
missora abastecida pela programacao do Sistema
Nacional de Radios e Televisdes Educativas, resul-
tado das agdes implementadas em 1979.

A decisao de estabelecimento da TV Cultu-
ra no Pard foi estratégica, mesmo sem haver ainda
condigdes para producdo de conteudo. Esse foi o
caminho encontrado para inser¢do no Sistema Na-
cional. A proposta era “entrar no ar” e depois iniciar
a produgdo de conteudo local.

Assim, em 1987, “entra no ar”” a TV Cultura
do Para com objetivo de se tornar um espago pri-
vilegiado para divulgagdo da cultura amazonica.
Como podera ser percebido nesta publicacdo, esse
espaco foi construido ao longo desses vinte trés
anos e rederam significativos retornos indicando o
acerto daqueles que lutaram para garantir a inser¢ao
da TV Cultura no Sistema Nacional.

Para dar os primeiros passos a televisao
comprou seus equipamentos no Rio de Janeiro
e Sao Paulo, eixo consolidador da televisdao no
Brasil. A infraestrutura inicial custou 33 milhoes
de cruzados, a moeda da época funcionando com
86 antenas, equipamentos de transmissdo, um
estudio, um complexo exibidor, um complexo de
gravagdo e uma sala de apoio onde funcionavam




o jornalismo e a administra¢cdo (FUNTELPA,
2007, p. 31).

O experimento deu certo, com programagao
oriunda do Rio de Janeiro, integrada ao Sistema
Nacional de Radios e Televisdes Educativas, a TV
Cultura deu seus primeiros passos rumo a conso-
lidagdo de um canal de veiculagdo das expressdes
locais. Mas, no inicio, a diversidade local ndo era
a tonica da programacgao e sé foi sendo inserida na
grade paulatinamente. Um dos destaques dessa pro-
gramacgdo inicial era a novela Marquesa de Santos,
que tinha a atriz Maité Proen¢a no papel principal.
Na época ainda ndao havia uma rede nacional de
televisdo (FUNTELPA, 2007, p. 31).

Trés meses, apos a inauguracao experimen-
tal, em 15 de marco de 1987, vai ao ar oficialmente
a TV Cultura do Para através do canal 2 inauguran-
do a programagao local a partir da veiculacdo da
versao resumida de um jornal exibido diariamente
inicialmente as 20h30 e em 1989 passa a ser veicu-
lado também as 12h30. O jornal teve como primeira
apresentadora Rosana Rodrigues, hoje funcionaria
da Radio Cultura FM, o nome de batismo do progra-
ma, que perdura até hoje, ¢ “Jornal Cultura”.

E de conhecimento dos que lidam diretamen-
te com as atividades de televisao que o jornalismo
ainda ¢ uma das produgdes de menor custo, se com-
parado aos demais produtos, como por exemplo, te-
lenovelas, minisséries, documentarios, filmes etc. E
fato também que na TV analdgica, o telejornalismo
ainda ¢ um dos programas que mais prestigio traz
a uma emissora, aliado as demais programagdes.

Estudio da Radio Cultura na década de 2000
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O jornalismo angaria audiéncia, respeitabilidade e
fideliza o telespectador. Por esses motivos, dentre
outros, ¢ comum, na constitui¢do das emissoras de
televisdo no Brasil, a utilizagdo do género jornalis-
tico como estratégia para construg¢ao e consolidacao
de uma grade televisiva. No caso da TV Cultura,
essa estratégia foi imperativa ja que como emissora
publica uma de suas metas é difundir informagdes
de utilidade publica voltadas ao bem comum.

JORNALISMO: PRESENGA MARCANTE NA CONSTITUI-
(AOD DA TV CULTURA

Nessa perspectiva é que o jornalismo da Cul-
tura escreveu sua historia, da qual se orgulha por ter
registrado e atuado de forma diferenciada como no
caso da cobertura de uma de suas primeiras reporta-
gens “a queda do edificio Raimundo Farias”.

(...) queda do edificio Raimundo Farias,
em Belém. Na época a TV possuia ape-
nas dois cinegrafistas, o que obrigou uma
enorme mobilizacdo de todo o pessoal do
setor para a cobertura. Regina Alves era a
diretora de jornalismo. As luzes do equipa-
mento do Canal 2 foram colocadas a ser-
vico do Corpo de Bombeiros para auxiliar
no resgate das vitimas da tragédia (PEREI-
RA, 2002, p. 16-18).

No ano de criagao da TV, muitos foram os
desafios, como, a reportagem sobre o assassinato do
deputado Paulo Fontelles que recebeu atengdo es-
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Marcia Freitas no Sem Censura Para na década de 1980
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pecial da equipe de jornalismo. Da mesma forma as
cameras e atencdes dos jornalistas da Cultura foram
acionadas para cobertura do caso do lixo atémico,
que estava programado para ser depositado na Ser-
ra do Cachimbo, sul do Para. A TV Cultura tratou a
proposta do Governo Federal com isenc¢do e escla-
receu a populacdo paraense, ao mesmo tempo em
que assumiu uma bandeira de interesse do Estado.
tornassem

A programagdo jornalistica se definia, esta-
belecendo a caracteristica informativa da emissora-
produtora. A entrada de novos programas como “O
Esporte Cultura” (1987), sob o comando de Carlos
Bahia, o Jornal Cultura que foi dirigido por Lucia
Ledo. No ano de 1987, ainda era marcante no jorna-
lismo a presenga quase que obrigatoria dos assuntos
oficiais na pauta do noticiario. Afinal ndo ¢ possivel
esquecer que a heranga da ditadura estava presente
nesses anos, mesmo que com menor forga.

Os tempos ainda eram dificeis, politica e tec-
nologicamente. Produzir contetdos televisivos ndo
era uma tarefa facil e se constituia como uma das
mais dispendiosas atividades. Os recursos eram re-
duzidos e a logistica de funcionamento complexa.

Tecnicamente a equipe era formada pelo
cinegrafista ¢ o operador de fita em siste-
ma U-matic. A equipe ia para as externas
com uma enorme camera, que media 60
centimetros ¢ pesava 13 kg, com um VT a
tiracolo, grande e pesado e mais o material
de iluminacdo obrigatorio, pois as came-
ras precisavam de muita luz. (PEREIRA,
2002, p. 17-18).

Antigo acervo de fitas com os programas gravados

De [4 para c4 muita coisa mudou na
ordem politica e tecnoldgica, mas hd ainda muitos
desafios a vencer.

Atualmente o jornalismo da TV Cultura
conta com o Cultura da Hora, um boletim
com 0s principais acontecimentos em Be-
lém e no Pard, apresentando de hora em
hora. O Jornal Cultura, informativo diario,
de 30 minutos; o Esporte Cultura, diario
que privilegia o esporte amador e profis-
sional e o Esporte 2, semanal que analisa
0s eventos esportivos e discute o esporte
como fator de integracao social (FUNTEL-
PA, 2007).

Mesmo passados os anos e com as modifica-
¢Oes nas estruturas de funcionamento do Sistema
Publico, parte da programagdo jornalistica da TV
Cultura ainda vai ao ar nacionalmente, por meio da
Rede Publica de TV, no programa Espelho Brasil
apresentado todos os domingos na RPTV com ma-
terial jornalistico de todas as emissoras publicas
nacionais. Sobre as produgdes ¢ as configuracdes
atuais da TV Cultura foi destinado um capitulo desta
publicacdo no qual as atividades atuais estardo mais
explicitadas e permitirdo ao leitor a melhor compre-
ensdo da estruturagdo dessa emissora publica (FUN-
TELPA, 2007).

Aliados ao jornalismo outros géneros e for-
matos deram sustentagdo a que hoje se constitui
como maior produtora de contetdo local da regido
Norte.

Nélia Rufeil no Camera 2



APDSTAR NA PRODUGAD LOCAL FEZ A DIFERENCA

Dado o pontapé inicial, em margo de 1987
com o jornalismo, logo em seguida, em setembro do
mesmo ano, amplia sua grade inserindo conteudos
locais & programac¢do, como musicais — “Som no
Tucupi” — e documentarios — “Cultura Documento”.
Com a inauguragao do primeiro estiidio surgem no-
vos formatos como os programas de debates — “Es-
porte Dois” —, 1987 e — “Debates Cultura” —, 1988
e entrevistas — Carta na Mesa —,1988), configuran-
do-se como integrantes da grade de programacao.
Apesar de estreante, ao final de um ano, a TV Cul-
tura colhe o primeiro fruto do trabalho de qualidade
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desenvolvido por aqui. Em 1988, a programacao da
emissora, agora também produtora, é premiada pela
producdo e veicula¢do do video Arquitetura Ama-
zonica, em Sofia na Bulgaria, concorrendo com 53
paises.

A TV Cultura vinha para ficar e fazer a di-
ferenca, ndo havia duvida. Nessas décadas soma-
ram-se prémios e destaques pela programagao de
qualidade, apesar das dificuldades comuns a uma
emissora do Sistema Publico. Mais de duas décadas
mostraram os diferenciais dessa que se tornou uma
das grandes produtoras de contetidos amazonicos.
Veja a seguir os programas que fizeram a historia da
TV Cultura nos primeiros anos.

PRIMEIROS PROGRAMAS DA TV CULTURA DO PARA

Programa Descricao Criacio
Jornal Cultura Informativo didrio - as 20h30 1987
Esporte Cultura Informativo esportivo didrio - as 13h 1987
Som no Tucupi Show musical quinzenal 1987
Cultura Documentos Documentarios 1987
Esporte Dois Debates esportivos 1987
Eventos ao vivo Transmissdo ao vivo Desde a fundagao
Esporte Dois Debates esportivos 1988
Debates Cultura Debates gerais 1988
Cartas na Mesa Entrevistas 1988
Sem Censura Para Variedades 1988
Cultura Economia Informativo economico 1988
Via Para Variedades 1988
Via Brasil Programa veiculado em rede nacional 1988
Domingo esportivo Transmissdo de jogos esportivos 1988
Jornal Cultura 1* edig¢do Informativo diario as 12h30 1989
Video Cultura Programa de fic¢@o com autores regionais 1989
Festival Cultura Programa mensal com eliminatérias para o 1° 1989

Festival Cultura de Musica Popular Paraense

Fonte: Relatorio Funtelpa, 1988-1989

Switcher da TV na época

Tim Penner na edi¢ao do Jornal Cultura
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FORMAR COMPETENCIAS, MARCA REGISTRADA

TV Cultura do Para, local conhecido e reco-
nhecido como celeiro de formagao profissional. Ao
longo de sua existéncia foi o espago do exercicio
primeiro de recém jornalistas, publicitarios, cine-
astas etc. Mesmo que considerada por muito como
local de passagem, a emissora tem atuado como um
campo de formagdo de varias geragdes. Incubadora
de ideias na qual projetos sdo gestados e por muitas
vezes transferidos para outros dominios. E fato que
esse ¢ um dos papéis da TV Publica, mas ¢ fato tam-
bém que o Sistema Publico deveria ter condi¢des de
manter essas competéncias.

Muitos profissionais que hoje fazem parte
do mercado da comunicagdo comecaram
sua carreira nos corredores e salas da TV e
Radio Cultura do Para. Neste laboratorio,
os novos profissionais participam das dis-
cussoes diarias da redacdo ou da producao
de programas, adquirem o poder da obser-
vacdo do publico e da experimentagdo de
novos formatos e linguagens inovadoras.
Assim nascem novos diretores, programa-
dores e produtores com espirito de comu-
nicagdo publica. (FUNTELPA, 2007)

A falta de politicas continuadas para fixagao
de competéncias ¢ uma realidade partilhada pelos
diferentes gestores dos meios publicos no Brasil.
Sem as devidas politicas esses profissionais deixam
as TVs e Radios Publicas e vao servir as empresas

privadas. O que gera um processo de eterno reco-
mecar. Sem competéncias permanentes ¢ muito
complexa a consolidacao do conceito amplo de TV
Publica.

Sao muitos os nomes que podem ser citados
em uma lista extensa, envolvendo ex-profissionais
da Cultura, assim como as listas de ex-alunos das
institui¢des educacionais, que passaram pelos vei-
culos da Fundagdo: Lucia Ledo, atualmente editora
executiva do Jornal Hoje da Rede Globo, Marisa
Ferrari que hoje apresenta o Jornal da Band News,
Ursula Vidal, do SBT Belém, Regina Alves, Fran-
cisco César, Walter Guimaraes, Edson Coelho, Ja-
ckson Barbosa, Flavio Barra, Nélia Ruffeil, Clau-
dia Brasil, Carlos Bahia, Afonso Klautau, Jacob
Serruya, Natal Silva, Rui Cabocdo, Edgar Castro,
Andréa Rezende, Astréa Lucena, Betty Dopazzo,
André Lima, Jocel, Valkari Garcez, Eduardo Luna,
Jodao Maria, Gilvandro Furtado, Edgar Augusto,
Jussara Leal, Carla Vianna, Carla Eluan, Ya Solan-
ge, Marcia Freitas, Suzana Penner, Laise Santos,
Salomado Mendes, Mauro Lima, Marza Mendonga,
Jodo Jadson, Anselmo Gama, Maristela Lopes, Ha-
milton Pinheiro, Ney Messias, Nélio Palheta, Ro-
nald Pastor e muitos, muitos outros...

Nesses vinte e trés anos de trabalho, inime-
ros foram os desafios arregimentando competéncias
variadas, unindo ideais para a constru¢do do que
aqui se apresenta. Muito se fez e muito ha para ser
feito, mas sem duvida a TV Cultura do Para vem se
destacando na Regido Amazonica. Nessa trajetoria,
um de seus diferenciais € o jornalismo voltado a uti-
lidade publica, esséncia maior desse género.

Switcher da TV em 2008

Terrua Para



Respeitando o direito a informagdo estra-
tégica, aquela que oferece pontes para construgdo
ou busca de conhecimento, o jornalismo da TV
Cultura, e dos demais veiculos da atual Fundagao
Paraense de Radio Difusdo, tem proporcionado ao
telespectador visdes diferenciadas dos fatos. Ao di-
recionar o foco de suas cameras em questoes muitas
vezes negligenciadas pelas emissoras comerciais,
no entanto, cruciais para uma Regido como esta.

Aliados ao jornalismo, os documentario con-
figuraram o perfil da TV Cultura. Esse tem sido o
grande nicho no qual a emissora-produtora se es-
pecializou, e pelo qual tem se distinguido tanto lo-
cal, como nacional e internacionalmente. Nos anos
iniciais era responsavel por toda produgdo de do-
cumentarios exibidos, com o passar dos anos tem
apostado nas parcerias recorrendo a produtoras lo-
cais responsaveis atualmente pelas co-producdes
dos documentarios. Abrindo-se as parcerias, a TV
Cultura vem incentivando a formacao de novos ta-
lentos locais, um dos objetivos de uma televisao pu-
blica. Descentralizando a produgdo, a TV Cultura
aposta no novo ampliando e diversificando a produ-
¢ao televisiva regional.

A historia da Cultura se constréi a partir da
busca incessante pelo aprimoramento na oferta de
conteudo. Isso pode ser percebido pelas producdes
que nao estdo limitadas ao jornalismo e ao docu-
mentario. A busca vai além, a partir do investimen-
to em outros géneros e formatos. Assim, a Cultura
tornou-se a Unica televisdo brasileira que produz e
veicula um programa infantil com tematica amazo-
nica: o “Catalendas”, com onze anos de existéncia,

Guioberto Akel - funcionario antigo da TV Cultura
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produzido e veiculado sistematicamente em rede
nacional ¢ um dos destacados contetido da TV Pu-
blica paraense.

A TV Cultura do Para, nessas décadas de
existéncia, tem desempenhado um papel fundamen-
tal na cena musical da Regido Norte, tornando-se
a maior produtora de clipes e exibidora de shows
musicais. Apostando nas competéncias locais, a
emissora-produtora tornou-se grande incentivadora
de talentos musicais.

Em tempos mais recentes, a TV Cultura tem
apostado em novas agdes a partir de politicas siste-
maticas com as quais tem fomentado a utilizacao de
formatos e géneros até entdo inexistentes na grade
de programagdo, como minisséries e interprograma-
¢oes. Acdes que serao detalhadas no capitulo quatro
anos de gestao.

Como integrante da Associa¢do Brasileira de
Emissoras Educativas e Culturais —~ABEPEC —, que
mantém a Rede Publica de TVs no Brasil — RPTV
—, tem sido uma das geradoras de conteudo da grade
de programag¢ao da TV Brasil, além de participar da
TAL-TV da América Latina. E o tinico canal de di-
fusdo, no Pard, veiculado a produgdo independente
de cinema e video amazdnico e brasileiro.

Nao resta diivida que apostar na criagao dessa
emissora foi uma decisdo acertada. Sua caminhada
transcende o esfor¢o derradeiro oriundo de decisdes
governamentais. A TV Cultura do Para se constitui
como agente estratégico para cultura paraense e se
destaca por ser responsavel por mais de 20% da pro-
dugao de conteudo oferecido na grade. Os que estao
mais proximos as discussoes que envolvem a televi-

Sem Censura Para
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Paulo Baia - Esporte Cultura

Estudio da Radio Cultura - década de 1980 Funcionario no estidio da Rdadio Cultura - década de 1980

a0



sdo sabem o que esse feito significa em investimen-
tos, tanto de ordem material, como nos investimen-
tos em recursos humanos. Para os interessados nos
assuntos de TV ¢ claro o que significa manter esse
percentual de produgio local. E fato que no Brasil
a instalacdo das redes de televisao foi iniciada nos
anos de 1960, dando origem as primeiras redes in-
tegradas de televisdo. Foi um grande passo para o
sistema televisivo brasileiro. No entanto, a implan-
tagdo das redes trouxe consequéncias para as produ-
¢des locais e regionais. E nessa década que se inicia
a transmissdo por microondas, permitindo o alcance
ao vivo, por outros estados, das programacgdes pro-
duzidas na regido Sudeste. De acordo com Priolli
(2000), esses anos marcam o estabelecimento das
redes rudimentares de televisdo, mas também, anu-
lam as possibilidades de producdes das televisdes
regionais.

O contexto configurado pelos anos 60 trouxe
a paulatina diminui¢do das produgdes locais, em al-
gumas regides houve a completa extingao da produ-
¢ao de contetidos proprios. Com o passar dos anos,
as chamadas cabecas de rede tornaram-se respon-
saveis pela distribui¢ao dos conteidos as emissoras
integrantes do Sistema Integrado, tornando-as me-
ras repetidoras de contetudo. Os centros irradiadores
de programacao foram se tornando hegemodnicos a
partir do Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Ficava cada
vez mais dificil e dispendioso produzir localmente.
Esse processos marcam profundamente a historia
da TV no Brasil, configurada fortemente pela pre-
senca destacada do Sudeste em toda programacao
veiculada no pais. Um pais conhecido por sua di-

Mundé no Cultura Pai D’Egua
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versidade cultural para ser reconhecido pelas pro-
dugdes televisivas oriundas quase que unicamente
do Sudeste. Um processo que aponta claramente
para o apagamento da multiplicidade cultural do
Brasil. Se de um lado houve ganhos significativos,
de outro ainda ndo foram mensurados os prejuizos
causados pelas lacunas geradas com a auséncia da
programacdo regional na grade televisiva brasilei-
ra. Nesse sentido, a TV Cultura do Para, como as
demais televisdes publicas, atua na contramao des-
sa tendéncia conseguindo, ao longo das décadas,
resistir ao “apagamento” do regional, reafirmando
o papel da TV Publica e seu destaque na histéria da
televisdao no Brasil.

A exemplo da escassez de fonte para recons-
tituigdo da historia da televisao, com a trajetdria da
TV publica ndo ¢ diferente. Este relatorio tem como
um de seus objetivos contribuir com a apresenta-
¢do das atividades desenvolvidas em um periodo
compreendido entre 2007 e 2010, registrando as
producdes e estruturagao da TV Cultura do Para e
dos veiculos que integram a Fundacao Paraense de
Radio Difusao.

A proposta €, além de prestar contas a socie-
dade dos atos gerenciais desenvolvidos na Funda-
¢do, fornecer informagdes sistematizadas a respeito
da televisao e, principalmente, do Sistema Publico
de Comunicacdo no Para. Nesse sentido acredita-
se que esta publicagdo venha colaborar no preen-
chimento de lacunas existentes para constru¢ao da
histéria dos meios de comunicagdo no Brasil e para
tanto, no proximo capitulo, serdo apresentados os
resultados dos quatro anos de gestdo da FUNTEL-
PA (2007-2010).

Benedito Nunes no Cultura Pai D’Egua
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FUNTELPA:

4 anos de gestéo

Entre as responsabilidades da TV participativa
esta a criacdo e manuten¢ao de um o6rgao gestor
independente que, entre outras tarefas, deve interagir
com a populagdo e dialogar com a sociedade civil
organizada. [sso pode ser feito através de mecanismos
de consulta publica e prestagao de contas sobre como
as sugestdes serdao encaminhadas. UNESCO, 2010.
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A historia do Sistema Publico de Comuni-
cagdo no Pard ndo se resume e nao se estabelece
a partir dos ultimos quatros anos, como foi possi-
vel perceber pela sintese apresentada nas paginas
anteriores. H4 muito a contar e resgatar de uma
trajetoria constituida por inumeras realizagdes. No
entanto, 33 anos de trabalho envolvendo diferentes
atores, agentes € contextos variaveis ndo caberiam
nessas breves paginas, e com certeza, demandariam
trabalho exaustivo e cuidadoso de pesquisa que ndo
poderia ser o objetivo deste relato. Assim, a propos-
ta desta publicacdo ¢ fazer um recorte nessa historia
focando os quatro anos de gestdo, periodo compre-
endido entre 2007 a 2010 no qual os fatos e atos
foram de responsabilidade do Governo do Estado
exercido por Ana Julia de Vasconcelos Carepa e na
presidéncia da FUNTELPA, Regina Lucia Alves de
Lima. Evidentemente ao centrar o foco em determi-
nado recorte ndo serdo negligenciadas as a¢des que
fomentaram o inicio de cada processo aqui relatado.

A escolha do recorte foi, inicialmente, mo-
tivada pela prestacao de contas e disponibilizagdo
do que foi feito nesses quatro anos, mas a tessitura
deste material tem em suas bases a pretensdo de ir
além da prestagdo de contas, como destacado an-
teriormente. Além da contribuicdo que se pretende
oferecer, tem-se como meta também provocar no
leitor a necessidade da busca por mais informagdes
a respeito do que aqui é apenas delineado. E nesse
processo de apropriagdo que considera a negacao, a
ressignificagdo, a contestagdao, a complementagao,
a corre¢do, que este material encontrard sua com-
plementaridade, ou seja, seu objetivo so se realizara

FUNTELPA

FUNDAGAO DE TELECOMUNICACOES DO PARA

Logotipo da Funtelpa na década de 1990
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quando o ato de comunicagdo se constituir, acionan-
do para isso as inimeras instancias de producgdo de
sentido proprias de cada um e do coletivo.

A CRIAGAD DA FUNDAGAD DE TELECOMUNICAGOES DO
PARA

Dos tempos iniciais aos dias atuais muitas
coisas aconteceram. Para entender melhor essa his-
toria nada € mais esclarecedor do que o passado.
Para o desenrolar do que vai ser relatado, o ponto de
partida sera a década de 1970, anos que configuram
o periodo de gestagdo da Fundagdo de Telecomuni-
cagoes do Para — FUNTELPA..

A génese da criacao da FUNTELPA encontra-
se no projeto de criagdo e implantacdo de uma radio
em Onda Tropical (OT), em Belém para alcancar o
interior do estado. Naquela época, como sinalizado
nesta publicagdo, o Brasil era um outro pais, com
sérias dificuldades de comunicagdo entre as regides
e as cidades. As questdes que afligiam o pais, ainda
rural, eram preocupagoes de todos os governantes,
mesmo que esses tivessem como base, em muitos
momentos, o exclusivo oportunismo politico que
considerasse a integracdo do pais como forma de
maior controle da populagao, possibilitando a conti-
nuidade da ditadura. O radio, nas décadas iniciais de
sua trajetoria, se estabelecia como um dos meios de
comunicacdo propicios a tdo “almejada integracdo”
e como tecnologia estratégica na resolugao de sérios
problemas nacionais como, a educagio, as barreiras

TELPA

Funda lecomunicagdes do PARA

Logotipo da Funtelpa criado para os 30 anos de sua Fundagao, 2007



do analfabetismo, as dificuldades de comunicacao
entre os que deixavam a vida do campo e os que
permaneciam (o fluxo migratério do campo para
cidade, para atender o processo industrial que se
implantava).

Apesar de idealizada pelo Governador Fer-
nando José Ledao Guilhon (1971-1975), mesmo com
a concessao de um canal de TV e alguns equipamen-
tos garantidos, o governador ndo conseguiu instituir
a Fundacdo no periodo de sua administragdo. Foi
no governo de Aloisio Chaves (1975 a 1979) que o
processo de institucionalizagdo da Fundagao € siste-
matizado e se concretiza, em junho de 1977, ano em
que se da a criagdo da Fundacdo de Telecomunica-
¢oes do Para — FUNTELPA, com a responsabilida-
de de gerir os servicos de Radiodifusdo do Estado.
A partir da lei 4.722, de 20/06/1977, o Governador
criou a Fundagao, pelo Decreto 10.133 e aprovou
seu Estatuto.

A Fundagdo ¢é criada para implantar a ra-
dio, que ja contava com a concessdo pu-
blica do governo federal, e dar sequéncia
a todos os projetos de radiodifusdo, inclu-
sive com a interiorizacdo de imagens de
TV. O primeiro a presidir a Funtelpa foi
o advogado e radialista Orlando Carneiro,
egresso dos quadros da antiga TV Marajo-
ara, integrante da extinta Rede Tupi (FUN-
TELPA, 2009).

Uma das responsabilidades transferida a re-
cém Fundacdo foi a administracdo da Radio Cultura

Estudio da Radio Cultura OT na década de 1980
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do Par4d Onda Tropicais — OT. Anteriormente, a ad-
ministracdo desse veiculo de comunicacao ficava a
cargo do antigo Instituto de Desenvolvimento Eco-
noémico e Social do Estado do Para — IDESP. Apds
a transferéncia da gestdo iniciou-se o projeto de im-
plantacdo da Radio Cultura em Frequéncia Modula-
da (fundada em 1985) e da TV Cultura (inaugurada
em 1987). A Radio Cultura OT desenvolvendo suas
atividades no Municipio de Marituba, na Regido
Metropolitana de Belém, as margens da rodovia
BR-316, local escolhido para o inicio dos projetos
de constitui¢do dos demais meios de comunicagao
publica que formariam a Rede Publica existente
hoje.

Em 1981, a FUNTELPA recebe sua sede em
Belém, local da Fundacao onde ficam os estudios e
sdo desenvolvidas as atividades da Radio Cultura do
Para, da TV Cultura e do Portal Cultura. A estrutura
fisica da sede foi projetada para abrigar, também, as
instalagdes da Imprensa Oficial do Estado — IOEPA.
Como a sede da Radio Cultura, em 1982, foi trans-
ferida de Marituba para a capital, apenas o sistema
irradiante da emissora permaneceu naquele munici-
pio.

A Rédio Cultura OT passa a integrar o Sis-
tema Nacional da Rede de Emissoras Educativas,
em 1983, a partir de um convénio firmado com a
Universidade Federal do Para — UFPA —, Secretaria
de Estado de Educagdo e Cultura e Fundagao Cen-
tro Brasileiro de TV Educativa — FUNTEVE. Essa
insercdo no Sistema propiciou a formagdo de com-
peténcias dedicadas a criagdo e produgdao de pro-

i

Programa Sem Censura Pard na década de 1980



Fundagao Paraense de Radiodifusao = Relatdrio de Gestdo = 2007/2010

gramas educativos voltados para a realidade ama-
zonica. A formac¢do dos recursos humanos se deu
em 1984, possibilitando no ano seguinte a producao
local de conteudos educativos.

Foi no ano de 1985, em 11 de outubro, que
se deu a fundagdo da Radio Cultura FM. Nascida
com o objetivo de valorizar a musica brasileira,
atualmente a Radio produz todos os conteudos da
grade de programacdo com um leque de opgdes que
contempla da informag¢ao ao entretenimento.

Na regido amazonica, a abrangéncia da Ra-
dio Cultura FM, com a formacgdo da Rede Cultura
de Radio, em outubro de 2003, ¢ fator estratégico.
Com a Rede, a Fundacao passou a alcangar 122 dos
143 municipios paraenses, através de emissoras de
radios afiliadas.

Assim, todas as macro e microrregioes do
Paré estao contempladas com emissoras da
Rede que recebem o contetido da progra-
macao da Cultura FM. Até mesmo estados
vizinhos, como o Maranhao e o Amapa,
captam o sinal, seja pela proximidade
geografica ou pelas parcerias firmadas
para transmissdo de programas especifi-
cos, como o noticiario “Jornal da Manha”
(FUNTELPA, 2009).

Essa amplitude do sistema radiofénico para-
ense, além de propiciar informagao e entretenimento
aos diferentes municipios do Pard, atua diretamen-
te na oferta de oportunidade aos talentos locais que
encontram nesses veiculos lugar para divulgacao de
suas produgoes.

Em 1987, o fato que marca a entrada da Fun-
dacdo no Sistema Publico de Televisao, como desta-
cado anteriormente, ¢ a inauguragao da TV Cultura
do Para. O projeto de possuir uma televisao publica
no Pard torna-se concreto em todas as suas dimen-
soes projetivas. Inicia-se uma nova era nas teleco-
municagdes, na radiodifusdo e na cultura paraense.

Assim, esta constituida a Fundacdo que tem
como metas coordenar, planejar € executar a im-
plantacao do sistema estadual de repeti¢ao e retrans-
missao de sinais de televisao e radio. Atualmente
composta por 79 estacdes repetidoras e retransmis-
soras de TV distribuidas por municipios do Estado,
além da Radio e TV Cultura do Para, em Belém.
Mantendo em suas grades uma linha de programa-
¢do eminentemente regional, de carater educativo e
cultural; orientados para producdo de contetidos que
preservem a identidade cultural do Estado, os vei-
culos que formam a FUNTELPA buscam alcangar
os mais diversificados segmentos da sociedade. Sao
trinta e trés anos de historia e experimentacdes que
tornaram a Fundagdo referéncia nessa area, produ-
zindo conteudos de qualidade a partir de propostas
inovadoras. Para ilustrar parte dessa historia ¢ que
se apresenta o que foi realizado nesses quatro anos
de gestao.

0 DESAFIO DE MODERNIZAGAD DA FUNTELPA

Para dar continuidade a trajetéria construida
ao longo de mais de trés décadas, a Fundagdo, nos

Ana Julia Carepa na inauguragao do novo transmissor da Funtelpa

Redagao do jornalismo da TV Cultura, 2009



ultimos anos, teve como foco promover uma gestao
publica voltada para a modernizagdo e ampliagao
do alcance dos veiculos de Comunicac¢do Publica
do Estado. Seguindo os pressupostos daqueles que
defendem uma Comunicagao Publica voltada para a
diminui¢do de desigualdades regionais e culturais,
profundas mudangas, sobretudo de filosofia na ges-
tdo das questdes publicas, foram empreendidas no
periodo de governo 2007 a 2010, liderado pela Go-
vernadora Ana Julia Carepa, estando a FUNTELPA
sob a presidéncia de Regina Lucia Alves de Lima.

Mas antes que acdes propriamente ditas
fossem realizadas, a direcdo da FUNTELPA cons-
truiu um planejamento estratégico referenciado por
conceitos ¢ diretrizes de gestdo publica modernos.
Como ndo poderia deixar de ser, a manutengdo da
programacao reconhecida, a aquisicdo de novos
equipamentos, a expansdo do sinal para os muni-
cipios paraenses, o fortalecimento da prestacao de
servigo a comunidade, a implementacdo de novas
formas de atuagdo, condizentes com o carater publi-
co da Fundag@o, a pesquisa e criacdo de nova gra-
de de programagao se constituiram como objetivos
centrais de todos os esfor¢os que fundamentaram as
estratégias ¢ as acdes da Fundago ao longo desses
quatro anos.

Para que o novo modo de fazer comunicago
publica fosse concretizado muitas coisas deveriam
ser mudadas, entre elas, por exemplo, a natureza ju-
ridica da Fundacdo. E foi em um longo processo,
envolvendo diversos agentes do campo da Comu-
nicag@o Publica no Estado do Para, que a mudanga

Redag@o da Radio Cultura, 2009
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da personalidade juridica da FUNTELPA ocorreu.
Com essa alteragao, o nome da institui¢do deixou de
ser Fundagao de Telecomunicagdes do Para e passou
a ser Fundacdo de Radiodifusdo do Para -FUNTEL-
PA. Alei 7.215, de 3 de novembro de 2008, aprovou
a mudanga de natureza juridica.

Além de dinamizar a gestdo da Fundacdo, a
mudang¢a na personalidade juridica da instituicdo —
que deixou de ser uma fundag@o publica de direito
publico para constituir-se em uma fundagdo de direi-
to privado — abriu um leque de oportunidades que vao
desde a organizagao e ampliagdo do quadro funcional
de todos os meios de comunica¢do da FUNTELPA
até a construgdo de novos projetos € novas parcerias,
fundamentais para emissoras de TV e Radio no cam-
po da Comunicagdo Publica na atualidade.

Politica para fixacao de competéncias

No que se refere aos recursos humanos, a
nova natureza juridica da FUNTELPA possibilitou a
contratagdo de pessoal pelo regime da Consolidagao
das Leis do Trabalho — CLT. Com a medida, os sala-
rios sofrerdo reajustes a partir do padrao de merca-
do, tornando possivel a implanta¢ao de um plano de
cargos e salarios que incluiu os beneficios previstos
na CLT. Uma forma de atuagdo com vista a fixacao
das competéncias no setor publico de comunicagao.

A formagdo ¢ a fixagdo de competéncias foi
uma das primeiras e constantes preocupagoes desta
diretoria. Logo no primeiro ano, foi necessario ven-
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cer obstaculos para a implantagdo de um novo pro-
jeto de gestao de pessoal. Era necessario minimizar
a disparidade dos salarios entre os diversos regimes
de contratacdo existentes anteriormente. Para isso,
foram incorporados os complementos salariais nos
contracheques dos servidores celetistas, contratados
antes da Constituicao de 1988. No caso dos colabo-
radores temporarios foi implementado o tempo inte-
gral. Dessa forma, houve a incorporacgao do que era
pago como servigos fieelancer aos vencimentos dos
temporarios. Para o desenvolvimento das ag¢des de
pessoal a participagao ativa da dire¢ao da Fundagdo
foi decisiva, resultando na legalizagdo da situacao
dos celetistas integrados a FUNTELPA.

Outras decisdes adotadas no decorrer desses
anos foram: concessao de Auxilio Alimentagdo para
todos os servidores da Fundagao, com um valor fixo
e valido para todas as categorias contratuais. Além
de seguro de vida corporativo, no qual o servidor ¢
incluido automaticamente no momento de sua con-
tratacdo, com possibilidade de extensdo do benefi-
cio aos demais familiares; concessao de 22 cheques-
moradia com valor variavel entre R$ 2.800,00 (Dois
mil e oitocentos reais) ¢ R$ 8.400,00 (Oito mim e
quatrocentos reais), totalizando o investimento em
R$-125.640,00 (Cento e vinte ¢ cinco mil, seiscen-
tos e quarenta reais).

Para o acompanhamento e apoio aos integran-
tes da equipe foi implantado o Servigo de Psicolo-
gia, responsavel pelos processos de recrutamento e
selecdo, treinamento e desenvolvimento de pessoal,
atendimento psicologico aos colaboradores e reali-

Cheque moradia
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zacdo dos encaminhamentos necessarios nas agoes
de seguranga e satde do trabalhador.

Na area de Recursos Humanos — RH —, foram
adotadas medidas para reorganizagao dos processos
de recrutamento e sele¢do na contratagao de estagi-
ario. Além, do planejamento, elaboragdo e acompa-
nhamento da nova proposta de estagio da FUNTEL-
PA. A adesdo ao Programa de Qualidade na Gestdo
— PQG-PA —, com a capacitacao de quatro colabo-
radores do RH, no curso de preparagdo para a auto-
avaliag@o, foi uma das a¢des para acompanhamento
continuado do pessoal.

Em 2007 foram empossados 64 servidores
selecionados em concurso publico no ano de 2006.
Em 2010 houve a realizagdo de mais um concurso
publico, no qual foram ofertadas 83 vagas distribui-
das por diferentes categorias funcionais. O concurso
destinava-se ao preenchimento do quadro tanto na
capital, como nos municipios.

Novo espaco fisico: necessario as novas dina-
micas implementadas

A FUNTELPA, como destacado anterior-
mente, desde seus primeiros anos funciona na
Avenida Almirante Barroso, espaco que compar-
tilha com as instalagdes da Imprensa Oficial do
Estado do Para — IOEPA. A caréncia de espaco tor-
nou, a cada ano, as instalagdes incompativeis com
o crescimento da Rede Cultura de Comunicacao e
as novas atribuicdes implantadas a partir das po-

Prédio da nova sede da Funtelpa na Pariquis



liticas de comunicacdo estabelecidas pela direcdo
da Fundacao.

Com todas as agoes de expansdo e moderni-
zacdo da Rede Cultura de Comunicagdo, tornou-se
evidente a necessidade de uma nova sede, onde fos-
se possivel a instalagdo otimizada dos novos equi-
pamentos e de estudios mais amplos, oferecendo
mais conforto e condi¢des adequadas de trabalho
para os profissionais de diversos setores.

A verba aportada para a nova sede sdo su-
periores a R$ 6,2 milhdes, em recursos do Tesouro
Estadual. Os gastos com o prédio foram necessarios
para a compra de dois elevadores com capacidade de
carga de 440K cada um, divisorias, equipamentos,
mobiliario, sistema de refrigeracdo, grupo gerador
de energia, instalagdao de auditério com capacidade
para 24 lugares, estacionamento privativo para 25
carros e estruturacdo do Memorial da FUNTELPA.
No prédio da Almirante Barroso, permanecerao o
transmissor e torre da TV e Radio Cultura. A trans-
missao de dados — audio e video — sera feita por um
enlace de fibra Optica, sem prejuizo na recepgao do
sinal pelos aparelhos de televisao dos telespectado-
res paraenses.

Todo investimento realizado permite consi-
derar que as novas instalacdes alterardo significa-
tivamente o fazer e o pensar da producdo na Rede
Publica de Comunica¢do no Para. Em 2011, os ve-
iculos publicos paraenses atenderao a demanda dos
cidadaos na Rua dos Pariquis n. 3616, novo espago
da Cultura no Para.

A Funtelpa recebendo a nova antena para o projeto Up Link
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O sistema UP Link

Tendo em vista o resgate das metas tracga-
das, ainda na formagdo da TV Cultura, a FUN-
TELPA investiu, em 2008, cerca de R$ 9 milhdes
na estruturagao das retransmissoras. Novos equi-
pamentos, como cameras de TV e ilha de edicdo
também foram adquiridos, a partir do novo ma-
quinario foi possivel ampliar o alcance do trans-
missor de 5 kilowatts para 44 kilowatts. Agora,
com uma antena de 17 metros e dez vezes mais
potente, o transmissor, finalmente, atende a toda
regido Metropolitana de Belém, o que antes ndo
ocofrria.

A mudanca que eliminou, gradativamen-
te, problemas na recepg¢ao do sinal como “fan-
tasmas”, “chiado” ou a simples falta de recepgao
do Canal 2, também se traduziu como estratégi-
ca para a ampliagao da presenca da TV e Radio
Cultura em varios municipios do Estado, fato que
beneficiou o telespectador paraense. Finalmente,
a programacao televisiva diferenciada, regional
e educativa coloca a TV Cultura em posi¢do de
destaque, agora com mais qualidade de progra-
magao e de sinal, tornando-se presente no dia a
dia em diferentes municipios do Para.

Instalag@o de nova antena: o projeto Up Link sendo executado
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Eu louvo muito essa iniciativa da TV Cultura do Para. Acho que a
governadora Ana Julia também merece cumprimentos pela iniciati-
va de disponibilizar recursos e a direcdo da FUNTELPA de realizar
essa ampliagdo da difusdo do sinal. A maioria das chamadas TVs
publicas, estaduais, educativas, hoje, pelo sucateamento a que foram
condenadas, cobrem apenas as capitais ou a Regido Metropolitana.
E isso é um empecilho ao cumprimento do direito a informacao.

Para a formacdo da Rede Publica de TV, por exemplo, essa asso-
ciacdo entre as TVs publicas e a TV Brasil € muito importante, para
que o sinal seja ampliado e que o direito a informagdo seja levado
a cada cidaddo, a cada paraense, a cada baiano, gaticho, ou seja, a
cada brasileiro (Tereza Cruvinel, Presidente da Empresa Brasil de
Comunicagao).

EXPANDINDO O SISTEMA UP LINK

A expans@o do sinal da TV Cultura — sistema Up Link — foi dividido em trés fases:

1* Fase Implantagdo da TV Cultura do Para, em 13 municipios onde os canais ndo estavam sendo uti-
lizados pela TV Liberal; ( Fase Realizada);

2% Fase Implantagdo da TV Cultura em mais 64 municipios, onde os canais estavam em poder da TV
Liberal, que era objeto de convénio com a FUNTELPA em gestoes passadas e que foram res-
gatados na atual gestao por forca judicial; (Fase Realizada)

3* Fase Implantagdo da TV Cultura em mais 15 municipios, onde a Fundacdo ndo dispunha de canais

e que seriam solicitados ao Ministério das Comunicagdes (A realizar).

4 POPUL

Inauguragio da TV Cultura em CAPITAO POCO Inauguracio da TV Cultura em BAIAO
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O sinal da TV Cultura em 64 municipios do
Para

Muito embora a TV Cultura possuisse a auto-
rizacao do Ministério das Comunicagdes para trans-
mitir o proprio sinal para todo o Estado do Para,
ele estava sendo indevidamente explorado pela TV
Liberal. Mais um exemplo dos caminhos tortuosos
pelos quais a TV publica passa no Brasil.

O uso do sinal da TV por parte da emissora
comercial ocorria por meio de contratos e convé-
nios celebrados por antigos gestores da Fundagao.
Com a descoberta do uso indevido da coisa publica,
a dire¢do da FUNTELPA suspendeu o pagamento
mensal de R$ 496 mil a TV Liberal e denunciou o
convénio, firmado em 1997, ao Ministério Publico
do Estado do Para. O caso teve destaque nos jornais
da época e se caracterizou pela dificil retomada, al-
cancgada por via judicial.

A assinatura ¢ as sucessivas renovacdes do
contrato ocorridas entre setembro de 1997 a dezem-
bro de 2006 consumiram da Fundacdo mais de R$
35 milhdes, ao longo de 10 anos de sua vigéncia. As
13 retransmissoras foram devolvidas em 2001, mas
somente em 2007 elas foram efetivamente retoma-
das e reestruturadas para o recebimento e transmis-
sd0 do sinal da TV Cultura para os 64 municipios do
interior do Estado.

A retomada das retransmissoras permitiu que
a FUNTELPA resgatasse o proprio carater publico
que deve possuir a Fundagao, conceito este que es-

Inauguracdo da 7V Cultura em CURUCA
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tava enfraquecido com o avango da ldgica comercial
que prevaleceu em gestdes anteriores.

A tomada de decisao implementada no resga-
te do sinal da TV Cultura em localidades do interior
do Estado revela o posicionamento estratégico da
Fundagao diante do desafio de promover equidade
social. Como argumenta German Rey, um dos pes-
quisadores da televisdo publica na América Latina,
o Estado, em uma economia de mercado, possui um
papel insubstituivel como promotor de capacidades,
considerando nio s6 o crescimento, mas também as
necessidades de equidade.

Apos a retomada dos 64 canais concedidos
a FUNTELPA pelo Ministério das Comunicagdes,
a Institui¢do iniciou a transmissao da imagem e do
som da TV publica para o interior do Estado. O de-
safio foi grande, ja que o Estado do Para ¢ o 2° Es-
tado brasileiro em superficie, superado apenas pelo
Estado do Amazonas. Sao mais de 1,2 milhdo de
quilometros quadrados, uma area duas vezes maior
do que a da Franga, cinco vezes maior que a do Esta-
do de Sao Paulo e onde caberia 12 vezes um estado
com o tamanho do Estado de Pernambuco.

Como resultado da nova fase de reestrutura-
¢do da Fundagdo, em 20 de janeiro de 2008 ocorreu
a primeira inauguracdo de uma retransmissora da
TV no municipio de Abaetetuba. Até o final daquele
ano, 21 municipios ja tinham acesso a programacao.
Ja no ano de 2010, os moradores de 64 localidades
do Estado estdo recebendo o sinal da TV Cultura em
suas casas.

Ll
Inauguracdo da 7V Cultura em MARAPANIM
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Teleinformacao: prestacao de servico a so-
ciedade

Usar a convergéncia tecnologica para a pro-
dugdo de conteudos educativos, quebrando barrei-
ras até entdo intransponiveis como a distdncia ou a
falta de recursos técnicos, tem sido o grande desafio
das politicas de comunicacdo, educagdo e cultura
em diversas regides do mundo e também na regido
amazonica.

A experiéncia do Teleinformacdo, projeto
patrocinado pela Empresa Brasileira de Comunica-
cdo — EBC —, que objetiva a criacdo de um estudio
para a Educagdo a Distancia — EAD —, possiveis
a partir da utilizacdo do up link, que possibilita a
transmissdo simultdnea em tempo real, se revela-
rd uma promissora estratégia para ampliagdo das
atividades educacionais no Para. A partir das agdes
realizadas, a FUNTELPA ¢ parceira essencial do
Teleinformagdo, atuando na producao e viabilizan-
do a troca de contetidos principalmente para a edu-
cagdo a distancia.

Para a recepgao dos sinais do Teleinforma-
¢do, escolas dos 144 municipios paraenses rece-
beram o conjunto de equipamentos composto por:
uma TV, um aparelho receptor da programagao —
IRD —, uma antena parabdlica, além de material
necessario a confecgdo das bases de concreto para
firmar as antenas.

Regina Lima e Luiz Cavalcante no estudio da Teleinformagdo - EaD

Para captar os sinais ¢ preciso instalar os equipa-
mentos listados a seguir e configurar o receptor
com as seguintes defini¢des.

Equipamentos necessarios:

1 antena parabolica com pelo menos 2 metros de
diametro;

1 receptor de satélite com a fungdo DVB-S2;

1 monitor TV LCD 32” (preferencialmente);

1 caixa acustica / amplificador 50 watts.

Configuragdo do receptor:
Satélite NSS10;

Modulagdo 8PSK;
Polarizagdo Vertical DVB-S2;
Piloto ligado;

Frequéncia 4069;

Taxa 2940;

FEC 34.

O primeiro teste de transmissao para os mu-
nicipios, que ja recebem o sinal da TV Cultura,
ocorreu no dia 18 de outubro de 2010. O marco
para a telecomunicagdo e educagdo no Estado se
deu a partir da transmissao dos discursos do titular
da Secretaria de Estado de Educag¢do — SEDUC —,
Luiz Cavalcante e da presidente da Fundagao, Re-
gina Lima.

Técnico no estidio da EaD



A FUNTELPA ¢é uma prestadora de ser-
vigo. O estudio pode ser usado por edu-
cadores de varias areas, como a Funda-
¢do Carlos Gomes, por exemplo, que ja

entrou em contato conosco para saber da
possibilidade de ensinar musica através
deste canal (Regina Lima, Presidente da
FUNTELPA e da ABEPEC)

Fundagao Paraense de Radiodifuséo = Relatdrio de Gestao = 2007/2010

As escolas receberam os equipamentos da
EAD para transmissao e captagdo de programas de
educacdo a distancia no interior do Estado. No Para,
com a dimensao continental e as complexas formas
de acesso, essa ¢ sem duvida uma das acdes que, se
continuada e bem explorada, podera modificar rea-
lidades educacionais na regiao.

Com investimento de R$ 1.022.079,00 (Um
milhdo e vinte dois mil e setenta e nove reais), sen-
do que deste total R$ 108.000,00 (Cento e oito mil)
sao de contrapartida da emissora paraense, o proje-
to Teleinformagao promove por meio tecnoldgico o
didlogo entre a capital e os municipios do Estado.

Mapa da Teleinformagéao
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RELACAO DE ESCOLAS COM OS EQUIPAMENTOS DA EAD

MUNICIPIO ESCOLA RESPONSAVEL
Abactetuba EEEFM Bernardino Pereira de Barros Maria de Jesus A. Rocha
Abel Figueiredo EEEM Prof. Hélio Frota Lima Vera Lucia dos Santos
Acara EE Felipe Patroni Amiraldo B. Carvalho da Costa
Altamira EEEM Polivalente José de Jesus de Oliveira Miléo
Anajas EEEM Rui Barbosa Aldomir Ricardo Borges de Menezes
Ananindeua EEIFM Agostinho Monteiro Neusa de Oliveira Carvalho
Anapu EEEM Maria José Santana da Silva Alexandra Oliveira Silva

Aurora do Para

EE Prof. Hildeberto Reis Sede

Romildo Robson da Silva

Aveiro EE Eduardo Angelim Geanne Xavier Nunes

Bagre EEEM Julido Bertoldo de Castro Terezinha Rodrigues de Abreu
Baido ERC Francisca Nogueira da Costa Ramos | Patricia dos Reis Viegas
Benevides EEEFM Prof* Ana Teles Oscarina Oliveira dos Santos
Bom Jesus do Tocantins | EE Raulino de Pinto Simone da Silva Coelho
Bonito EE Charles Assad Sede Silvana Maria da Silva Lima
Braganga EEEFM Bolivar Bordallo da Silva Robson de Sousa Feitosa
Brasil Novo EE Brasil Novo Ivani Zanelato da Silva

Breu Branco EEEM Severo Alves Luzia Santana dos Santos

Breves

EE Prof* Maria Elizete Fona Nunes

Lucio Robson Braga das Neves

Bujaru

EEEFM Dom Mario de Miranda Vilas Boas

Sueli da Silva Santos

Cachoeira do Arari

EEEFM Delgado Leao Sede

Sandra Solange de Jesus Souza

Cameta EEEM Julia Passarinho Fortunato de Lima Damasceno
Capanema EE Maria Amélia de Vasconcelos Shakira Cristina R. Da Silva

Capitao Pogo EE Padre Vitaliano Maria Vari Eneida dos Santos Guimaraes Ribeiro
Castanhal EEEM Lameira Bittencout Adalberto de Moraes Filho

Conceigdo do Araguaia

EE Braulia Gurjao

Samaritana Gomes da Mota

Concordia do Para

EE Amabilio Alves Pereira

Delda de Jesus Coutinho david

Curiondpolis

EE Dr. Tancredo de Almeida Neves

Eli Carlos de Sousa Alencar

Dom Eliseu

EEM Luiz Gualberto Pimentel

Maria de Lourdes Silva

Altamira

Dom Eliseu
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Eldorado dos Carajas

EE Eldorado

José Agostinho Ferreira

Faro

EE Flora Teixeira Sede

Izabel Maciel Guerreiro

Floresta do Araguaia

EE Monsenhor Augusto Dias

Marcina Ana da Costa Brito

Goianésia do Para

CE Prof* Anunciada Chaves

Maria Antonia Alves

Gurupa

EE Marcilio Dias

Ana Sonia Gongalves da Silva

Igarapé-Act

EE Conego Calada

Maria de Fatima dos Santos Calado

Igarapé-Miri

EE Manoel Antonio de Castro

Francinete da Costa Santos

Ipixuna do Para

EEEFM Adélia Carvalho Sodré

José Pires de Oliveira Filho

Irituia EE Maria da Concei¢do Malheiros Luciene do Socorro da Vera Cruz dos Santos
Itupiranga EE Prof* Albertina Barreiros Keila Charles Carvalho Guimaraes
Jacunda EE Prof* Maria da Gloria Rodrigues Paixdo |Idaleni

Juruti EEEM Emanuel Salgado Vieira Ferdinando Raimundo Silva Barata
Mae do Rio EEEM Padre Marino Conte Maria de Fatima da Silva Araujo
Maraba EE Plinio Pinheiro Vanderlei Lopes Barros

Marapanim EE Remigio Fernandes Leocadia Nazaré Carvalho Pinheiro
Maracana EE Presidente Kennedy Evandro Sousa do Espirito Santo
Marituba EEE Fernando Ferrari Maria de Lourdes Sousa Vera Cruz
Medicilandia EE Francisca Gomes dos Santos Eremita Batista da Silva

Magalhaes Barata EE Prof. Manoel Joaquim Sérgio Marinho de Miranda
Melgaco EEEFM Tancredo Neves Rosiete Corréa Siqueira

Mocajuba EE Prof* Isaura Bahia Edimar Lopes Barros

Moju EE Prof®. Enestina Pereira Maia Uberaba dos Santos Pereira

Monte Alegre EEEM Francisco Nobre de Almeida Andrea de Jesus Lins Oliveira
Muana EE Dr Sérgio Mota Jodo do Vale Corréa

Nova Ipixuna EE Maria Irany Rodrigues Jair Kleber (Secretario)

Novo Repartimento EEEM Papa Paulo VI Hipolito José Neto

Obidos

EEEM Sao José

Sidomar Figueira da Silva

Oriximina

EE Padre José Nicolino de Sousa

Lilian dos Anjos Seixas

Ourém

EE Padre Angelo Moretti

Maria Conceigdo dos Reis e Silva

Igarapé-Acu

Igarapé-Miri
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Ourilandia do Norte EE Dr. Romildo Veloso e Silva Maria Inez Teles da Silva
Uliandpolis EEEM Profa. Izabel Amazonas Maria Izabel Ribeiro Chaves
Pacaja EEEM Aluisio Loch Leane Dangelo Eloi
Paragominas EE Presidente Castelo Branco Sede Maria Edileuza Farias
Parauapebas EE Gen. Euclydes F Figueiredo Gislene Francisca Santos
Pau D’Arco EEEM Paulo Hanneamann Maria Félix Guimaraes
Portel CEEM Dep. Nicias Ribeiro Francisco Angel de Oliveira Junior
Porto de Moz EEEM Dom Pedro I André Luiz da Silva
Redencao EE Eng. Palma Muniz Sandra Pinto de Oliveira Fitiza
Rio Maria EE Senador Catete Pinheiro Adjair Ribeiro da Silva

Rondon do Para

EE Dionisio Bentes de Carvalho Sede

Maria Suely Ferreira Cordeiro

Rurédpolis EE Gov. Eurico Vale (Sede) Celivan André da Silva
Salindpolis EE Dr. Miguel de Santa Brigida Antonio Marcos Corréa Rodrigues
Salva Terra EE Prof. Ademar Nunes Eliana dos S.ocorro Pedrosa Coelho

Santa Barbara

EEE Santa Barbara

Maria José da Silva Santana

Santa Cruz do Arari

EEEFM Jodo Apolinario Batista

Antonio Cristian de Souza Freitas

Santa Izabel EEE FM Antonio Lemos Josefa Alves Xavier

Santa Luzia do Para EE Prof. Florentina Damasceno (Sede) Viviane Regina da Silva Araujo

Santa Maria EE Magalhées Barata Graciete de Almeida Maciel

Santarém EEEFM Madre Imaculada Solange Cristina Fonseca Valente

S&do Domingos do EEEFB Dr. Maroja Neto Josiany de Cassia Nunes Sodré
Capim

Sdo Caetano de EEEF Desembargador Osvaldo Brito de Felipa Rodrigues dos Santos Rendeiro
Odivelas Farias.

Séo Félix do Xingu EE Carmina Gomes Darci de Franga Rodrigues

Séo Joao do Araguaia

EE DR. Abel Figueiredo

Ludiana Alves Nogueira Costa

Sdo Jodo de Pirabas

EEEM Francisco da Silva Nunes

Carmen Ceres Araujo dos Santos

Sao Miguel do Guama

EE Frei Miguel de Bulhoes

Raimunda Socorro Lima

Sao Sebastido da Boa
Vista

EEEF Magalhaes Barata

Dinamar Souza Costa

Aérea da regido de Obidos

Maraba

no
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Sapucaia EEEM Paulo Freire Isabel Landim Botelho de Oliveira
Senador José Porfirio EE Rosa Alvarez Rebelo Jerson Ferreira dos Santos

Soure EE Gasparino Batista da Silva Juvaneide Julia de Oliveira Souza
Tailandia EEEM Sao Francisco de Assis Senira Pinto de Souza

Terra Alta EE Inécio Passarinho Manoel Robnilson S. Mesquita
Terra Santa EE Antonio Candido Machado Ana Maria Fonseca de Souza
Tomé-Agu EEEM Antonio Brasil Elizelma Abreu da Graga
Tucuma EE Prof. Geraldo Angelo Pereira Roksane L. Braga de Oliveira
Tucurui EE Dep. Raimundo Ribeiro de Souza Benedita do Socorro Pinto Borges
Ulianopolis EEEM Prof®. Izabel Amazonas Maria Izabel Ribeiro Chaves
Uruara EE Melvin Jones Sede Edilson Caetano de Andrade
Vigia EEEEM Presidente Kennedy Rosilena Silva de Alcantara
Vitéria do Xingu EE Padre Eurico Maria Edinar do Carmo

Xinguara EEEM Dom Luiz de Moura Palha Arlete Francisca Marques

Cultura Brands: o didlogo entre o publico e
o privado

Tempos de mudangas no contexto brasileiro e
paraense provocam inumeras alteracdes nas formas
de gestdo das institui¢des publicas. E nesse panora-
ma que a Fundacdo de Telecomunicac¢des do Para
langa, em 2007, o projeto Cultura Brands. O servigo
publico de televisdo se faz com verbas provenientes
do Estado, mas para criar e garantir a manutengao de
novos projetos, a FUNTELPA, através desse proje-
to, tem como objetivo estabelecer parcerias comer-
ciais com a iniciativa privada — patrocinios ¢ apoios
culturais — para disponibilizar no mercado produtos
gerados a partir do conteudo da programagdo da

Cultura

brands

Para o projeto Cultura Brands foram criados e confeccionados varios
produtos de diferentes segmentos relacionados aos programas da TV
Cultura

I

TV Cultura do Para, na proposta representada pelo
Cultura Brands. A meta, ao lancgar este projeto, foi
exatamente estabelecer um didlogo constante com
a populacdo regional, nacional e, posteriormente,
internacional por meio dos conteudos gerados nas
emissoras da FUNTELPA: TV, Radio, Portal ¢ Re-
vista, que integram o sistema de comunicagdo da
Fundacao. Os veiculos de comunicagdo da FUN-
TELPA t€m como missao clara a produgio de con-
teudos com objetivo de promover, informar, educar,
levar cultura e entretenimento com as marcas cultu-
rais da Amazonia paraense.

Orientado por essas diretrizes, o projeto Cul-
tura Brands atua como agente de negocio para co-
mercializagdo e divulgacdo dos conteudos gerados

CREME
HIDRATANTE

TMBRES

Com ativos de cacau e
chocolate
120ml

PRODUTO 1404

UL 0

PRODUTO 100% ARTESANAL
120mi

walidade nowembro IEE

validade nov

asign Rose

Roétulos de alguns produtos da linha de cosméticos desenvolvida
para o projeto Cultura Brands
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nas emissoras Cultura, promovendo o licenciamen-
to de marcas. Da mesma forma ¢ a mediacdo neces-
saria para estabelecimento de parcerias, por meio de
patrocinios, convénios, apoios etc. Esse modelo de
negocio tem sido adotado internacionalmente por
conglomerados de midias. Basta verificar o sucesso
que fazem os spin-offs, produtos gerados a partir de
contetdos televisivos: cds com trilhas sonoras, cos-
méticos, roupas, joias etc.

Para dar o start a esse projeto, a Fundagao
criou um espaco, dentro de sua estrutura fisica atual,
para a divulgagdo dos primeiros produtos confec-
cionados a partir dos conteudos das emissoras. O
espago, carinhosamente denominado “Lojinha”, foi
o primeiro ponto de vendas dos produtos derivados
dos contetidos da TV Cultura. Na loja foi exercitado
esse novo modelo de negdcio no qual os contetidos
das emissoras sdao divulgados através de produtos
de consumo. Em estreita sintonia com essas novas
tendéncias e com o propdsito de atender a crescente
demanda nessa area, a FUNTELPA apresenta suas
marcas e produtos.

Catalendas Licenciamentos

Criado em junho de 2007, o “Catalendas Li-
cenciamentos” ¢ um projeto que tem por objetivo a
difusdo de contetido do programa homonimo, bem
como de seus personagens — Dona Preguica e Pre-
guinho — em todo territorio nacional. O projeto visa
ampliar o espectro de alcance das marcas FUNTEL-

LICENCI

MENTO

Produtos em exposicdo na LOJINHA referentes ao projeto Catalendas
Licenciamentos

PA e da TV Cultura do Paré e dos conteudos educa-
tivos do programa.

Catalendas ¢ um programa reconhecido na-
cionalmente pela Associacao Brasileira das Emisso-
ras Publicas, Educativas e Culturais — ABEPEC — ¢
exibido pelo canal Ra-Ti-Bum em todas as emisso-
ras que integram a Associagdo. Os produtores utili-
zam recursos naturais da Amazonia para criar uma
estética original, o que faz de cada epis6dio uma
curiosa surpresa. O tempo de duragdo ¢ de 15 mi-
nutos. Apresentado por dois personagens tipicos da
floresta: Dona Preguica, a contadora de estorias, e
o Preguinho, um macaquinho, o Catalendas educa,
diverte e prova que a cultura brasileira esta reple-
ta de aventuras e personagens capazes de fascinar
criangas ¢ adultos.

O projeto Catalendas Licenciamentos preveé,
ainda, a parceria com as Secretarias de Estado da
Educagao, Secretaria de Estado da Cultura para pro-
dugdo de outros produtos, como: Cartilhas, Cane-
tas, Lapis, Colas, Agenda do Estudante, todos com
a marca Catalendas.

Banco de Informacoes BAN@O

de informagdes da rede cultura

Todo veiculo de comunicagdo ¢ quase como
uma grande biblioteca, pois registra os principais
acontecimentos da vida da populagcdo onde atua e,
consequentemente, da historia de seu pais. A Funda-
¢ao Paraense de Radiodifusdo, nos 33 anos de exis-
téncia, vem acumulando um verdadeiro manancial




de informagdes e criou, em 2007, uma ferramenta
que passa a disponibilizar esses dados aos profis-
sionais que integram a Rede Cultura. Trata-se do
Banco de Informagdes, um sistema informatizado
interno acessivel a todos os funcionarios dos vei-
culos — Radio, TV e Portal — da Rede Cultura de
Comunicagao.

O Banco de Informagdes nasceu do dese-
jo de democratizar a informacdo e celebrar toda
a riqueza e diversidade cultural do Estado, colo-
cando-as a disposi¢ao da equipe de produtores de
programas da Rede Publica. Nesse banco de dados
sdo encontrados temas de grande importancia para
0 povo paraense, voltados para assuntos relacio-
nados principalmente & Amazonia e ao Para, mas
sem deixar de contextualiza-los, a partir do cenario
mundial.

O sistema informacional tem uma estrutura
personalizada e desenvolvida internamente pela Ge-
réncia de Tecnologia da Informagao e Comunicagao
da FUNTELPA, disponibilizando contetdo de qua-
lidade, proposto pela Assessoria da Presidéncia da
Rede Cultura de Comunicacao.

O objetivo principal desse canal de comu-
nicacdo ¢ auxiliar na confec¢do de pautas para os
programas, com informagdes que ampliam a vi-
sdo dos produtores, dando a eles oportunidade de
maior dominio de informagdes, para que as ques-
tdes abordadas na programagao da Rede Cultura de
Comunicagdo possam esclarecer a populagdo, com
informagdes de qualidade sobre os mais diversos
acontecimentos no Estado e no Brasil. Apresentan-
do ainda aspectos e visdes diferenciadas das tradi-

. -

Preguinho, o macaquinho do infantil Catalendas da TV Cultura em ex-
posicdo na LOJINHA do projeto Catalendas Licenciamentos
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cionais pautas jornalisticas exibidas em outras em-
presas de telecomunicagoes.

No Banco de Informacgdes da Rede Cultura de
Comunicagdo, sdo encontradas dezenas de artigos,
imagens e arquivos dos mais variados assuntos so-
bre a Amazonia e sobre o Para.

Belém, palco de discussdes essenciais a TV
Publica

Entendendo a TV publica como um espago
para construcdo da cidadania, como afirma Martin-
Barbero, a FUNTELPA se destacou na organizagao
de importantes foruns de discussdo durante o pro-
cesso para implantagdo da nova programacao da TV
Brasil — a rede nacional de TV Publica. Por inicia-
tiva da FUNTELPA, o Estado do Para passou a ser
um dos polos para os debates de questdes vitais aos
rumos da TV Publica no Brasil. Nos dois grandes
eventos promovidos pela instituigdo - / Forum Na-
cional de TVs Publicas ¢ Encontro Nacional da As-
sociacdo Brasileira das Emissoras Publicas, Edu-
cativas e Culturais - os gestores de TVs publicas de
diversos Estados e da Empresa Brasil de Comuni-
cagdo, do Governo Federal, se reuniram em Belém.

A necessidade de uma maior inser¢do da
Amazonia na programagao das TVs publicas e pro-
gramas de capacitagdo de profissionais da regido
Norte foram alguns dos pontos destacados duran-
te o [ Forum Nacional de TVs Publicas, realiza-
do em abril de 2007. No ano seguinte, em 2008, a




PREGYINA ¢

Bauny Pragulsa

Foi criado um gibi com estorinhas do Catalendas dentro do projeto
Catalendas Licenciamentos
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FUNTELPA trouxe para Belém o Encontro Nacio-
nal da Associacdo Brasileira das Emissoras Publi-
cas, Educativas e Culturais, que reuniu dirigentes
de 20 emissoras publicas do Brasil. Durante a 27*
edicdo do Encontro, varios temas foram discutidos
nos trés dias do evento. Entretanto a questao dos no-
vos conteudos a serem produzidos na TV publica
brasileira, diante da realidade da digitalizagao das
transmissdes, foi o de maior destaque.

Preservaciao da historia do Para e da FUN-
TELPA

Objetivando o resgate historico da memoria
da comunicagdo e da historia do Estado, registra-
do pelas lentes da emissora publica, iniciou-se uma
série de parcerias e projetos tendo em vista a digi-
talizacdo do acervo de 20 anos de produgao do tele-
jornalismo da TV Cultura.

A estruturacdo de um banco de informagao
e a digitalizagdo do acervo da produgdo pretendem
preservar a historia, recuperando documentos fun-
damentais para a compreensao do desenvolvimento
da comunica¢do na regido amazonica. Para a rea-
lizagdo da digitalizagdo do acervo, a FUNTELPA
elaborou e aprovou, em 2007, o projeto na lei de
incentivo a cultura — Lei Rouanet. Esse desafio con-
quistou adesdo de importantes empresas, como a
Vale e 0 Banco da Amazonia — os primeiros a dispo-
nibilizar os recursos para a digitalizagao de 20 anos
de historia.
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A Vale apoiou o projeto com R$ 136.000,00
(Cento e trinta e trés mil reais), valor usado na com-
pra de equipamentos para montagem da ilha de di-
gitalizacdo de imagens. O Banco da Amazo6nia en-
trou com a quota de R$ 86.000,00 (Oitenta e seis
mil reais). Em dezembro de 2008 a FUNTELPA ja
havia recebido repasses no valor de R$ 201.577,00
(Duzentos e um mil e quinhentos e setenta e sete
reais)dos apoiadores.

A digitaliza¢do das mais de oito mil fitas (U-
Matic, VHS, DVCAM e MiniDV) existentes no ar-
quivo, favorece a criacdo de um centro de referéncia
do audiovisual paraense e um banco de dados para
pesquisas, agilizando o trabalho das equipes de jor-
nalismo, produgdo e outros setores da FUNTELPA
que fazem uso do material do arquivo. Com a digi-
talizagdo e a criagdo do banco de dados, a Fundacao
constituiu-se um centro de referéncia para o Bra-
sil, preservando a memoria do Estado do Para, bem
como da Amazonia.

Portal Cultura

Em agosto de 2005, nasceu o terceiro veiculo
da Rede Cultura de Comunicagao, o Portal Cultura
(www.portalcultura.com.br). O ingresso para a rede
mundial de computadores teve como foco principal
a interatividade por meio de recursos multimidia. O
portal disponibiliza para o usuario da Internet pro-
dutos exclusivos, além dos programas da Radio e
TV Cultura.
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Portal Cultura em 2007



Naquela primeira formatacao, o Portal se di-
vidia em quatro canais: TV, Radio, Clube Cultura e
Cidade. Em marco de 2007, o espago foi reformu-
lado para permitir mais visibilidade ao contetido e
acesso as paginas de interesse do usuario, além de
passar a contar com um site exclusivo de Noticias.

O novo Portal Cultura iniciou suas operagdes
durante o evento comemorativo em alusdo aos 30
anos da FUNTELPA, ocorrido na Estacdo das Do-
cas, em Belém. Na ocasiao, mar¢o de 2007, foram
disponibilizados ao publico seis totens para apre-
sentacdo do novo projeto, durante seis dias. A “de-
gustacdo digital” agradou ao publico e aumentou
em mais de 1.000 as visitas ao Portal, em relag¢ao
ao més anterior.

A renovada estrutura do Portal Cultura per-
mitiu mais visibilidade aos conteudos do site e fa-
cilitou a navegagao dos usuarios. Além da pagina
exclusiva de Noticias, dividida em 12 editorias
— Para, Brasil, Mundo, Esporte, Cultura, Politi-
ca, Saude, Meio Ambiente, Educacdo, Ciéncia e
Tecnologia e de Artigos —, foram criados os blogs
multimidia, espagos para os produtores e apresen-
tadores da Radio e TV postarem informacdes sobre
seus programas.

A equipe do Portal Cultura também realizou
coberturas jornalisticas e algumas transmissdes ex-
clusivas, dentre as quais se destacam o II Forum
Nacional de TVs Publicas, direto de Brasilia, e a
plenaria final do Planejamento Territorial Participa-
tivo — PTP —, no Hangar Centro de Convencgdes ¢
Feiras da Amazonia, e a Oficina Nacional de Inclu-
sao Digital, transmitida ao vivo, em parceria com
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a Empresa de Processamento de Dados do Estado
— PRODEPA. O Portal apresenta, ainda, novas se-
¢oes com conteudos exclusivos, chamados de Ca-
nais Cultura: “Janela Cultural”, “Cinema e Video”,
“Musica”, “Agenda” e “Videos Cultura”.

A secdo de Entrevistas tornou o Portal Cultu-
ra pioneiro na producdo de videos exclusivos para
a internet, em comparagdo aos demais portais de
noticias da regido. Nas transmissdes ao vivo, pecas
teatrais, jogos de futebol, palestras, programas da
Radio Cultura, foruns e shows de musica foram des-
taques no portal.

Ainda em 2007, o Portal langou mao do pro-
jeto “Promogdo Cultura”, um canal interativo em
que os internautas participam de enquetes, enviam
perguntas e podem concorrer a brindes como dis-
cos, livros, ingressos para shows, dentre outros.
Com vistas a tendéncia do e-commerce, a equipe
de programacgao do Portal Cultura criou um espago
para a comercializagdo online dos produtos Cultu-
ra Brands e Cultura Licenciamentos, como DVDs
contendo episoddios de varios programas da TV
Cultura, além de todo o arsenal de produtos vendi-
dos na “Lojinha”, localizada na sede atual da FUN-
TELPA.

Com melhor aproveitamento de sua plata-
forma multimidia e melhor navegabilidade, o Por-
tal Cultura mais que triplicou o nimero de acessos
diarios e ¢ hoje um canal de informagdo interativo
que potencializa o alcance da programacao, consti-
tuindo-se um importante meio de manifestacao do
publico da Rede Cultura.
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O investimento em ampliacdo da banda de
transmissdo, em novos equipamentos e softwares,
na qualificacdo do contetido e em novo design fez
com que o nimero de acessos ao Portal Cultura, que
ficava abaixo de 710 mil visitas no inicio de 2007,
aumentasse a cada ano tornando-o uma das grandes
referéncias de acesso.

Revista ZYG360.com:
contemporaneidade

a comunicacio na

O mais novo veiculo da Rede Cultura de
Comunicagdo ainda da os seus primeiros passos. A
Revista ZYG360.com nasceu em fevereiro de 2008,
como um impresso voltado para o debate de assun-
tos direcionados para a realidade da comunicacao
no Brasil. Ao abordar assuntos como TV Publica,
sistema digital, avangos tecnologicos na area da Co-
municacdo, lancamentos de produtos tecnologicos,
entre outros, a Revista apresenta-se de forma pio-
neira no Para.

O nome dado a Revista esta ligado a propria
historia da FUNTELPA. ZYG360 foi o prefixo da
primeira emissora de radio da Rede, com transmis-
sdo por Onda Tropical (OT). O “Ponto com” é uma
referéncia ao veiculo virtual, o Portal Cultura, que
junto com a Radio Cultura FM, a TV Cultura do
Paré, e agora com a ZYG360.com, compdem 0s ve-
iculos da Fundagdo. As tultimas edi¢des da revista
estdo disponiveis no portal.

A revista trouxe a tona a discussdo, com opi-
nides de especialistas na area da comunicagao, além

mﬂm tWiH doPaed - e |- P - Fevernive 2000

de reportagens especiais sobre cultura, educagdo,
meio ambiente e outros temas especificos. Entre as
matérias ja publicadas, destacaram-se: TV digital,
0s 200 anos da Imprensa no Brasil, Jornalismo Co-
munitario € Mulheres da Amazonia, sobre a vida e
os desafios das mulheres na regido. (ndo cabe ponto
e virgula)

Em seu primeiro ano ela teve circulacao local
e nacional, a cada trés meses era distribuida gratui-
tamente para as Secretarias de Governo, instituicoes
parceiras, agéncias de publicidade, universidades,
bibliotecas publicas, empresas de comunicagao,
anunciantes, empresas de telecomunicacdes de ou-
tros estados, etc. Desde a terceira edicdo, a tiragem,
que era de 1.000, foi aumentada para 3.000 exem-
plares.

A ZYG360.com também cresceu de 42 para
52 péginas, no formato fechado de 20x27cm, sen-
do quatro dedicadas aos anuncios publicitarios de
carater institucional. Além de ser o veiculo oficial
de informagdo sobre a programag¢ao e noticias da
Rede Cultura de Comunicagdo, a Revista surgiu
com o objetivo ndo apenas de divulgar as agdes
desenvolvidas pela FUNTELPA, mas de discutir
a importancia e as multiplas facetas da comuni-
cacao e refletir sobre os valores socioculturais de
todo o Estado do Para e de uma parte significa-
tiva da Amazdnia. Atualmente, a publicacdo dei-
xa seu formato impresso para ser disponibilizada
virtualmente. Nessa transposi¢ao do impresso para
virtual a Revista recebeu tratamento adequado ao
novo meio, explorando, assim, as potencialidades
da web.

Revistas ZYG, edigdes 1,2 ¢ 3
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A Radio Cultura volta as Ondas Tropicais
(0T)

Em 1977, quando a Fundagdo Paraense de
Radiodifusdo foi fundada, cabia a Radio Cultura o
papel de levar informagdo a populacdo do interior
do Para. Concebida inicialmente em Ondas Tropi-
cais (OT) — modulag@o em amplitude AM cuja por-
tadora esta compreendida na faixa de frequéncia de
3.200 a 5.060 KHz — que permite maior penetragao
nas localidades mais distantes. A Radio Cultura OT
foi responsavel pela chegada ao interior de uma pro-
gramacdo genuinamente paraense. Uma das gran-
des preocupagdes do Governo do Estado, quando do
lancamento da Réadio Cultura OT, era a integracao
dos diferentes municipios do Para, um Estado de
grandes dimensodes territoriais e dificuldade de co-
municagao € acesso.

Seus transmissores eram a época da funda-
¢20 0s mais potentes e modernos do Estado do Para,
com uma extraordinaria qualidade de som. A Ra-
dio Cultura chegava onde nenhum outro veiculo de
comunicacdo estava. Esse alcance ¢ possivel por-
que diferentemente da Radio FM, na OT a onda ¢
jogada para a troposfera e devolvida para a Terra,
em efeito “guarda chuva”. Ela rebate na superficie
terrestre ¢ alcanca longas distancias, independente
dos obstaculos. Ja a FM, tem propagagao em onda,
0 que nao transpoe grandes obstaculos. Até prédios,
cuja altura ultrapasse o ponto de emissao da onda,
impedem sua propagacao, por isso sdo radios de al-
cance limitado.

Reinauguracdo da Radio OT com a presenga da Governadora do Estado
do Pard Ana Julia Carepa e Regina Lima, presidente da Funtelpa
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O raio de alcance da OT era tao grande, que
o prefixo da Radio chegou a ser gravado em cinco
idiomas diferentes. A Radio recebia cartas em Cas-
telhano, Inglés e até Japonés. Mas a boa aceitacdo
nao foi suficiente para manté-la no ar. A queda de um
raio, em 1994, interrompeu temporariamente o fun-
cionamento da Radio Cultura OT. A valvula central
do transmissor queimou e seria necessario mandar
buscar uma outra no exterior. A pe¢a nunca foi re-
posta e teve inicio o desmonte da estrutura da Radio.

O transmissor, que jamais foi consertado,
além do sucateamento do restante dos equipamen-
tos e motivagdes politicas, decretaram o prematuro
desaparecimento da Radio OT, definitivamente, em
1998. A época, o Governo do Estado afirmou que
precisava do terreno onde estava instalado o trans-
missor e prometeu levar os equipamentos para um
outro local, o que ndo aconteceu. Os equipamentos
tiveram fim desconhecido.

Em 2007, porém, a nova gestao da FUNTEL-
PA decidiu adotar como projeto estratégico a reto-
mada do sinal da Radio Cultura OT, com uma pro-
gramacdo especialmente voltada para informagao,
cultura e prestagdo de servicos. A Radio de Ondas
Tropicais da Rede Cultura de Comunicag@o repre-
senta um importante instrumento para a integracao
das localidades mais distantes e transformou-se, en-
tdo, em compromisso de governo.

Como nao havia informagdes sobre o funcio-
namento e o paradeiro da estrutura da antiga Radio
OT, da FUNTELPA, o primeiro passo para seu re-
torno foi o trabalho de pesquisa documental, entre-
vistas com profissionais que chegaram a trabalhar

Cerimonia de reinauguracdo da Radio ONDAS TROPICAIS
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na Radio OT e a confeccdo de um projeto de cap-
tacdo de recursos para a compra de equipamentos e
para a construcdo de uma instalacdo para a antena,
dentro da area de Prote¢do Ambiental do Estado.

O projeto, or¢ado em pouco mais de RS
1.000.000,00 ( Um milhao de reais), foi financiado
por um convénio firmado entre a FUNTELPA ¢ a
Empresa Brasil de Comunicacao — EBC. A Radio en-
trou no ar no dia 6 de outubro de 2009. A Radio OT
¢ a Unica do Estado a ter um transmissor construido
com semicondutores, ou seja, sem a valvula central,
encontrada em versdes mais antigas utilizadas por
outras emissoras. Esse transmissor fornece maior
confiabilidade, durabilidade e qualidade de som. Re-
colocar a Radio no ar com esses recursos tecnologi-
cos foi uma a¢do de grande relevancia para o Para.

A Radio OT também tera a possibilidade de
veicular material produzido em outros estados da
Amazonia, como Acre, Amazonas, Roraima, Ma-
capa ¢ Rondonia. O projeto da retomada da Radio
Cultura Ondas Tropicais é uma realidade por todo
Estado do Para.

TV Cultura: inovacdo em contetido e pro-
gramacio

Segundo Martin-Barbero (2002), um dos tra-
cos da televisdo publica é a recriacdo, a partir da
linguagem audiovisual, dos relatos com os quais se
transmite a cultura comum. Considerando a recria-
¢do audiovisual como caracteristica de uma televi-
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sao publica, ¢ necessario ter sempre como diretriz
basica a grade de programacao. Esse ¢ um dos trun-
fos e, a0 mesmo tempo, o grande desafio das TVs
Publicas brasileiras e nesta gestdo foi encarado de
forma criativa e empreendedora.

E foi a partir dessa premissa, que a dire¢do
da FUNTELPA investiu em novas produgdes, volta-
das, fundamentalmente, para a cultura e educacao.
Entraram no ar, programas como Sementes, Vara-
douro, Brasil da Amazonia, Regatao Cultural, Café
Cultura, Invasao, Set 7 Independente, VideoVerso,
e o Cena Musical, este com transmissdao simulta-
nea pela Radio e também pelo Portal Cultura. Em
2009, entraram no ar o Arquivo Cultura, Cinerama
e Controvérsia, assim como alguns programas fo-
ram repaginados ou ganharam mais destaque, como
o Cultura Pai D’Egua, Esporte Cultura, o Jornal
Cultura passou a ter duas edigdes diarias e 0s novos
Interprogramas.

Eu gosto de assistir principalmente aos
programas de musica, que mostram as bandas
musicais e carimbo. Eu adoro carimbd. E
meus programas favoritos sdo o Cultura

Paidégua, Varadouro e Brasil da Amazonia.
Gosto também do Café Cultura (Vania Lobo,
42 anos, moradora do Bengui).

Dessa forma, a esséncia da nova programa-
¢do da TV Cultura tem sido produzir contetidos




mais identificados com a realidade amazonica, ndo
deixando de lado a prestacao de servigos a comuni-
dade, bem como o debate de ideias e temas de inte-
resse da populacdo. O cotidiano e o cidaddo paraen-
se tornaram-se tonica em toda nova programacao.

Quando esta passando carimb6 eu fico
dangando aqui na sala, mando o lan arredar
os sofas e comeco a dangar. Mas eu também
adoro os programas que mostram o interior
do estado. Outro dia estava passando o
Maraj6. Eu chamo logo meus vizinhos que
sio de Cachoeira do Arari para assistir. E

uma coisa linda, né? Eu fico babando quando
vejo aquelas imagens maravilhosas. Da uma
vontade imensa de estar 1a naquele paraiso.
Mas pelo menos pela televisdo a gente
assiste, né? (Rosa Tembra, 43 anos, moradora
da Marambaia).

Outro exemplo deste direcionamento foi a
decisdo estratégica adotada pela direcdo da FUN-
TELPA de investir em projetos orientados espe-
cificamente para os intervalos da programagdo. A
Interprogramacao, educativa e ludica, logo alcan-
¢ou grande aceitacao dos telespectadores. Um dos
exemplos destacados de aceitagdao desses produtos
¢ a receptividade do “Belém Tem Disso”, interpro-
gramacao que seduz telespectadores de Belém e de
outras pragas.

ADOQURCO)
CAMINHOS NA AMAZONIA
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A interprogramacao coloca no ar programetes
de 30 a 60 segundos, com mensagens educativas,
culturais, literarias e de cidadania. Os formatos di-
ferenciados e as ideias criativas oferecem servicos
de utilidade publica, o que fez da interprogramacao
uma ac¢ao eficaz para uma emissora publica de co-
municagdo, que nao utiliza seus intervalos para fins
comerciais. A partir de tais medidas, a TV Cultura
consolidou-se como a quarta maior produtora de
conteudo entre as TVs Publicas do Pais. Além de
manter no ar os programas Sem Censura Para e o
Catalendas, a direcdo da emissora também investiu
em novos produtos que percorreram diversos muni-
cipios paraenses, buscando e registrando, por meio
das lentes audiovisuais, a cultura e a realidade vivi-
da pelas populacdes dos municipios.

Outros programas produzidos e exibidos pela
TV Cultura foram: Basico, Bem Para, Bem Feito,
Arquitetando, Curta Cultura, Cultura da Hora, Mi-
nha Escola, Escola Viva e Revista Para. A emissora
também exibiu documentarios ou programas espe-
ciais com tematica de interesse publico, entre os
quais se destacam: Belém de Todos os Povos, Maria
das Dores, Festa do Sairé, Wayana Apala, SOS Ta-
pajos, Encomendacgdo das Almas, Meninos de Rua,
Pakobie Gavides, Cine Olimpia, Parceiros do Mar,
Guaja, Guaja II, Donos de Rua, Haroldo Maranhao,
Caminhos da Arte, Pavulagem do Teu Coracao, Jo-
gos Tradicionais Indigenas, Arquitetura Amazonica,
Trombetas, A Barca, Tambores da Floresta, Olho
D’agua, Arvores dos Pedidos, Lugares de Afeto,
Curiua Catu, Cirio de Nazaré¢ e o especial Estrada
de Ferro Belém-Braganga.
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Coberturas integradas e especiais marcam o jor-
nalismo da Cultura

Resultado do olhar diferenciado, pluralista e
participativo, as transmissdes ao vivo € programa-
coes especiais marcaram o telejornalismo da TV e
Rédio Cultura Para nos ultimos anos.

Virios eventos que fazem parte do calendario
cultural do Estado do Para, como o aniversario de
Belém, Cirio de Nazaré, Feira Pan-Amazonica
do Livro entre outros, tiveram a cobertura especial
dos meios de comunica¢dao que compdem a Rede
Cultura de Comunicagao.

A ja tradicional cobertura do aniversario de
Belém, no dia 12 de janeiro apresenta uma progra-
macao especial para comemorar o aniversario da
capital paraense. Acompanhando as homenagens
feitas nos diversos pontos da cidade, alguns progra-
mas, como o “Jornal Cultura”, foram transmitidos
ao vivo de pontos historicos de Belém. Em 2007, o
Espaco Sao José Liberto foi o cenario.

Ja no ano de 2008, os veiculos da Rede Cul-
tura — TV, Radio e Portal Cultura — transmitiram, ao
vivo, o show do compositor e cantor carioca Francis
Hime, que se apresentou, gratuitamente, no Theatro
da Paz. Naquele ano, a Radio Cultura FM também
saiu dos estudios da FUNTELPA para transmitir, ao
vivo, o “Jornal da Manha”, direto da Praca Batista
Campos.

Também em 2008, apés a transmissdao do
show de Francis Hime, a TV Cultura do Para exibiu
o filme “Belém aos 80, do cineasta paraense Alan
Guimaraes. O filme apresenta um recorte dos mo-
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vimentos culturais em Belém, a partir da década de
80, com depoimentos de varias personalidades do
mundo da musica, da literatura, do teatro, das artes
plasticas, da fotografia e do jornalismo. O filme re-
for¢a a importancia dos arquivos da FUNTELPA,
pois grande parte dos clipes exibidos no filme inte-
gra o acervo da TV Cultura do Pard. Nesse mesmo
ano, o Portal Cultura langou uma enquete, que aca-
bou se estendendo para a Radio Cultura, para eleger
a musica que era a cara de Belém. Venceu a musica
“Flor do Grao Para”, de Chico Sena, com 85% dos
votos dos internautas.

A Feira Pan-Amazoénica do Livro — a quarta
maior feira de livros do pais — também mobilizou
como em todos os anos, um verdadeiro exército de
profissionais da Rede Cultura. Nos tltimos trés anos
de realizacdo do evento, os estandes montados no
Hangar — Centro de Convengdes e Feiras da Ama-
zOnia — receberam as transmissoes, diretamente da
Feira de programas da Radio e da TV Cultura.

O Portal Cultura também se mudou para a
feira e recebeu publico recorde a cada edigdo. Na
programagdo especial, além das matérias produzi-
das diretamente do Hangar, videos também foram
postados no Portal. Mas o ponto alto da programa-
¢do foi a transmissdo ao vivo de todos os “Encon-
tros Literarios” com grandes escritores nacionais
convidados para o evento. Affonso Romano, Néli-
da Pifion, Rubem Alves, Ariano Suassuna, Arnaldo
Antunes, Vitor Ramil, Gabriel — O Pensador, dentre
outros, foram algumas das personalidades que pas-
saram pela feira e também pelos registros da Rede
Cultura. Algumas entrevistas fizeram tanto sucesso

Cobertura da Feira do Livro de 2008



que entraram para o rol fixo de entrevistas do Portal,
como as de Vitor Ramil e Ariano Suassuna.

Em 2007, o trabalho realizado para a pro-
dugdo de uma cobertura integrada fez com que a
programagao fosse além dos flashes ao vivo para
o Jornal Cultura, Sem Censura Para e Cultura Pai
D’égua. O esfor¢o da equipe fez com que o pro-
grama Cena Musical fosse transmitido diretamen-
te do Hangar. Ja os programas Sem Censura Pard e
Cultura Pai D’égua foram tematicos, voltados para
a questdo da Literatura no Brasil ¢ na Amazonia,
ressaltando a importancia da Feira Pan-Amazonica
do livro para a conscientizagdo do papel da leitura e
também na formagao de um publico cada vez mais
letrado.

Para que o publico presente no Hangar Cen-
tro de Convengdes pudesse acessar o Blog da Feira,
o Portal Cultura disponibilizou seis computadores
no stand “Cultura na Feira”. Nos computadores, 0s
visitantes puderam acessar o Blog da Feira, postar
comentarios e saber das noticias e curiosidades do
evento.

A Rédio Cultura FM, por sua vez, transmi-
tiu ao vivo o programa Fonograma e entrevistou as
personalidades literarias convidadas para o evento,
além dos organizadores e também o publico presen-
te durante toda a programagao da Feira.

Em 2008, mais uma vez, Radio, TV e Por-
tal transmitiram parte da programacdo ao vivo di-
reto do Hangar — Centro de Convengdes & Feiras
da Amazonia. A cobertura contou com uma equipe
de cerca de 200 profissionais, que utilizaram os me-
lhores equipamentos para dar conta das mais de 13

Cobertura do Cirio de Nazaré em 2009
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horas de transmissdo ao vivo, além das reportagens
especiais, durante os 10 dias do evento. Trabalho
arduo, que exigiu dedicacao de todos os setores en-
volvidos na cobertura que a emissora veiculou.

Naquele ano, os programas Jornal Cultura,
Sem Censura Para, Café Cultura e, pela primeira
vez, o Timbres, habitualmente transmitidos ao vivo
apenas pela Radio Cultura, foram transmitidos dire-
tamente da feira. O consagrado Sem Censura Para
durante os dois dias transmitiu o programa direta-
mente da Feira do Livro, mostrando toda a produgao
e os bastidores do programa. Convidados ilustres
também marcaram a transmissao da Feira do Livro
daquele ano. A participagao da banda de reggae ma-
ranhense “Tribo de Jah” no programa “Cultura Re-
ggae” foi um dos acontecimentos que empolgaram
o publico da feira.

Ao final da cobertura da Feira do Livro de
2008, a TV Cultura produziu a “Revista da Feira”,
uma colagem de entrevistas, enquetes, participa-
cdo de personagens que marcaram o evento. No
estande, além de conferir os programas, o publi-
co viu de perto os produtos da “Lojinha”, ponto
de venda dos produtos derivados da programacao
da TV Cultura, que retne nao s6 DVDs com os
programas especiais exibidos pela FUNTELPA
como outros souvenirs inspirados na série Cata-
lendas, um dos maiores sucessos da programacgao
da TV Cultura. Os 10 primeiros volumes do DVD
do Catalendas, cada um com cinco episddios das
historias contadas por Dona Preguiga ao Macaco
Preguinho, também foram comercializados duran-
te a Feira.

Cobertura do jogo Remo X Payssandi em 2010
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Stand da TV Cultura na Feira do Livro de 2008
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A cobertura especial do grande evento cul-
tural que em que se constituiu a Feira Pan-Ama-
zonica do Livro tem mostrado que a Rede Cultura
de Comunicagdo acerta ao deslocar toda a equipe
de profissionais (departamento técnico, marketing,
producao de TV e Radio, apresentadores, cenodgra-
fos, jornalistas, motoristas etc.) para cobertura de
evento tao importante para o Estado e para a cultura
paraense. Iniciada em 2007 esta tem sido uma das
grandes coberturas realizada pela equipe Funtelpa
durante esses quatro anos.

A cobertura e transmissdo da grande pro-
cissdo que acontece sempre no segundo domingo
de outubro — o Cirio de Nossa Senhora de Nazaré¢
— também marcou o telejornalismo da Rede Cultu-
ra de Comunicagdo no Para. Com a parceria firma-
da, em 2007, entre as TVs Nazaré e Cultura para a
transmissdo da maior festividade religiosa do pais,
ambas somaram esforgos e equipamentos para levar
aos paraenses ¢ aos telespectadores de outros esta-
dos os simbolos, a cultura e a fé das 11 romarias que
compdem a festividade nazarena.

Com o éxito da experiéncia, a parceria se re-
petiu em 2008, 2009 e 2010, quando mais de 250
funcionarios da TV, Radio, Portal Cultura e Marke-
ting/Comunicagdo trabalharam para realizacdo do
evento. Na TV e Portal Cultura, a transmissao ao
vivo de todos os eventos do Cirio de Nazaré (maté-
rias ao vivo, especiais, participa¢cdo de convidados
no estidio, comentaristas), durou sete horas e vinte
minutos.

Discussoes consideradas fundamentais para o
desenvolvimento do Estado também fizeram parte

Cobertura da Feira do Livro de 2008

da lista de coberturas especiais. Temas como desen-
volvimento sustentdvel, preservacao dos recursos
hidricos, economia e turismo, ganharam atengao
especial durante a cobertura da IV Feira Internacio-
nal de Turismo da Amazdnia — FITA — realizada no
periodo de 4 a 7 de dezembro de 2008, no Hangar —
Centro de Convengdes ¢ Feiras da Amazonia.

No Hangar, a Rede Cultura de Comunicagao
montou um estande que simulava esttidios de Radio
e TV para transmissao de programas produzidos es-
pecialmente para o evento. Flashes ao vivo para os
noticiarios da TV e Radio, além da transmissdo do
programa “Cena Musical” (ao vivo para a Radio,
TV e Portal Cultura), que foi introduzido na progra-
magcao oficial da feira.

Transmissdo dos jogos do campeonato paraense:
estratégia de fidelizacdo

A iniciativa pioneira de transmitir os jogos
do Campeonato Paraense de Futebol e da Série C
do Campeonato Brasileiro, que conta com a parti-
cipacdo de times paraenses, agregou valor a progra-
magdo da TV Cultura nos ultimos anos ¢ se iniciou
em 2007, mas foi no ano de 2008 que o projeto se
consolidou.

A estratégia de transmitir um dos mais conso-
lidados produtos da cultura brasileira — o futebol —
foi uma das ousadas decisdes da diretoria da FUN-
TELPA. Apesar de ser um dos elementos da cultura
brasileira, o futebol ¢ considerado por muitos como
produto menor, principalmente se destinado a ocu-
par espago na programagao de uma TV Publica. No

Cobertura da Feira do Livro de 2008



entanto, as expressoes culturais do Brasil sdo mui-
tas e com certeza o futebol é uma delas. Assim, a
Cultura apostou nesse elemento cultural a partir da
exibi¢do dos jogos locais. Aliando o apelo cultural
do futebol e o ingrediente regional, a estratégia tor-
nou-se uma forma de fidelizagdo do telespectador,
principalmente masculino. De acordo com pesquisa
realizada, no dia 22 de margo de 2009, pelo Instituto
Acertar, a TV Cultura obteve 47 pontos de audién-
cia, composto, de acordo com a pesquisa, principal-
mente por homens que assistiram ao jogo Remo X
Paysandu, times locais.

Quando tem um jogo desses na Cultura ¢
muito engracado... aqui na rua some todo

mundo. A gente s6 ouve os gritos e os fogos

de artificio, pois todo mundo estd em suas
casas assistindo (Diego, morador do Bengui).

Remo X Payssandu

Tudo ¢ Possivel

Domingo Legal

Futebol Nacional
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Na mesma pesquisa, a TV Record apareceu
em segundo lugar com audiéncia de 44 pontos. Essa
audiéncia ¢ mais concentrada entre as mulheres
que declararam ter assistido aos programas Tudo ¢
Possivel e Domingo Espetacular. A Rede Globo al-
cancou, no horario pesquisado, 19 pontos. Parcela
significativa dos entrevistados respondeu que inter-
calavam entre o jogo Paysandu e Remo com o jogo
do Botafogo ¢ Duque de Caxias. O SBT obteve 26
pontos de audiéncia no horario pesquisado e a au-
diéncia ¢ composta principalmente pelas mulheres
que declararam estar assistindo aos programas Do-
mingo Legal e Silvio Santos. A BAND obteve 11
pontos de audiéncia composta principalmente pelos
homens que assistiram ao jogo Corinthians ¢ San-
tos. Foram citadas outras emissoras e canais fecha-
dos que juntos obtiveram 3 pontos de audiéncia no
horario investigado.

47 pontos na audiéncia

44
26

19

11
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Além do futebol, outras modalidades esporti-
vas ganharam destaque na cobertura jornalistica dos
meios de comunicagdo que integram a FUNTELPA.
No més de maio, as emissoras garantem, também a
cobertura integral do Grand Prix Caixa de Atletis-
mo, um dos maiores eventos de atletismo do pais e
que ja se tornou tradicdo em Belém.

Para gerar o contetido de quatro horas de
transmissdo ao vivo, durante as competi¢des de
atletismo, foram mobilizados mais de 20 profissio-
nais do departamento técnico, de operagdes e de jor-
nalismo da TV. Para o mesmo evento, a TV Cultura
fechou uma parceria com a TV Nazar¢, na qual a
TV catdlica compartilhou equipamentos, fato que
possibilitou as duas emissoras entrarem simultanea-
mente em todas as localidades receptoras dos sinais
da TV Cultura do Pard e da Fundagdo Nazaré de
Comunicagao.

Incentivo a produgdo audiovisual: diversificacdo e
enriquecimento da grade

Cada vez mais as TVs publicas buscam no
incentivo a produ¢ao audiovisual os contetidos que
as levam para o caminho frutifero das experimen-
tagdes, a0 mesmo tempo em que possibilitam o fo-
mento e desenvolvimento de produ¢des audiovisu-
ais independentes e, sobretudo locais.

Considerando todos esses fatores, a TV Cul-
tura do Para ¢é a unica emissora no Estado, realizan-
do co-producdes de documentarios com produtores
independentes. Além disso, a TV Cultura também
participou de projetos nacionais em parceria com

Regina Lima dando entrevista na TV e Radio Cultura para falar sobre
o Concurso Minissérie
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instituigdes como o Ministério da Cultura ¢ a Em-
presa Brasil de Comunicacao — EBC.

Mais do que ser uma janela de exibicao da
producdo independente, a TV Cultura lancou dois
concursos, visando incentivar a formacao e divulga-
¢do de novos talentos da terra (produtores, escrito-
res, roteiristas e diretores), estimulando a produgao
de contetidos que ndo sejam de carater estritamente
comerciais.

O DOCTYV ¢ um projeto pioneiro de fomento
a parceria entre a TV publica e a produgdo indepen-
dente, criado com objetivo de promover a regiona-
lizacdo da producdo de documentarios e de articular
um circuito nacional de teledifusdo. A coordenacao
do DOCTYV no Para ¢ feita pela TV Cultura, com o
apoio da Associagdo Brasileira de Documentaristas
e Curta-metragistas do Parda — ABDeC/PA. O Pro-
grama DOCTYV ¢ realizado pela Secretaria Audio-
visual do Ministério da Cultura, Funda¢ao Padre
Anchieta/TV Cultura e Associa¢do Brasileira das
Emissoras Publicas — ABEPEC —, com o apoio da
Associacdo Brasileira de Documentaristas — ABD.

A experiéncia de rea-
lizagdo das terceira e quarta
edi¢des do DOCTV — Progra-
ma de Fomento a Produgdo e
Teledifusdo do Documenta-
rio Brasileiro, realizado pela
Secretaria do Audiovisual
do Ministério da Cultura em
parceria com a TV Publica
do Pard e Associa¢do Brasi-

Cena de A Historia que veio do Céu



leira de Documentaristas e Curtametragistas — Para
(ABDeC) —, em 2007 e 2008, fez do Pard um dos
poucos Estados brasileiros a receber numero de ins-
cri¢Oes suficiente para garantir a produg@o de dois
documentarios.

Em 2007, foram selecionados os documenta-
rios Chupa-Chupa, a historia que veio do céu com a
direcdo de Roger Elarrat e Adriano Barroso, e Serra
Pelada, a esperanga nao ¢ sonho de Priscila Brasil,
que foram exibidos nacionalmente nos dias 24 de
junho e 4 de novembro de 2008, respectivamente.

Chupa-Chupa..., contou com uma exibi¢ao
em teldo na praga publica de Colares, cidade onde
se originou a historia do fendmeno Chupa, Chupa...
Na ocasido, estiveram presentes os diretores do fil-
me e o ufélogo, Ademar Gevaert, uma das maiores
autoridades brasileiras sobre o assunto.

Edicoes anteriores

O polo paraense do DOCTYV realizou, nas trés
primeiras edigdes do Programa DOCTY, os do-
cumentarios Eretz Amazonia, de Alan Rodrigues
e da produtora Digital Produgdes e A Descoberta

da Amazonia pelos Turcos Encantados, de Luiz
Arnaldo Dias Campos; além de O Homem do
Baldo Extravagante, ou as Atribulagdes de um
Paraense que Quase Voou, de Horacio Higuchi.

O fomento a outros géneros audiovisuais

Com o proposito de impulsionar a produgao
do audiovisual, resgatar e valorizar as obras litera-

l “Miguel Miguel”,
uma minissérie parauara

[ham presedairus pars & televisan. A chwa de Harobdo Maranhdo osti
tain wivi s e TURCA & Vai PrencET 3 sincis dog ielsapeciadons

parasaees 5 partls de amanhi, grancds 8 nerels ferd peo-psiiela

133

Fundagao Paraense de Radiodifuséo = Relatdrio de Gestao = 2007/2010

rias de autores paraenses, a FUNTELPA lancou no
final de 2008 o Concurso de Minisséries da TV Cul-
tura do Pard, que premiou dois melhores roteiros.
No concurso, os concorrentes da seletiva tinham
que produzir cinco capitulos inéditos, com treze
minutos de duragdo cada e inspirados em obras de
autores paraenses.

Miguel Miguel e Vida de Cao, uma adapta-
¢do de Walério Duarte, de quatro contos do autor
também paraense Ildefonso Guimaraes, sao as pri-
meiras minisséries selecionadas para a televisdao
paraense. A minissérie em seis capitulos, Miguel,
Miguel, dirigida por Roger Elarrat, foi lancada no
dia 17 de setembro de 2010 na Estacdo Gasometro
em Belém do Par4 e veiculada pela TV Cultura TV
Cultura no dia 25 de setembro, do mesmo ano.

Ficha técnica: Miguel Miguel

Diretor Geral: Roger Elarrat

Produtora: Digital Producdes

Produtor Executivo: Fernando Penna de
Carvalho

Ass. Dire¢ao: Célio Cavalcante

Diretora de Producio: Francy Oliveira
Ass. de Producio de Campo: Paulo Porto
Ass. de Producio de Base: Felipe Lima
Diretor de Arte: Boris Knes

Produtora de Objetos: Nairy Sidrim
Diretor de Fotografia: Carlos Ebert

Ass. Fotografia: Henrique Penna

Diretor de Elenco: Adriano Barroso
Realiza¢ao: Fundacdo Paraense de Radiodifusdo —
FUNTELPA

Miguel Miguel

Cartaz de Miguel Miguel
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Para a edi¢cdo inaugural do concurso, os in-
vestimentos foram integralmente despendidos pela
FUNTELPA. A ideia para os concursos seguintes ¢
buscar parcerias com outras empresas interessadas
em investir em cultura ¢ informacao.

E uma experiéncia nova para as TV publicas
brasileiras. Esperamos que este Projeto
Piloto traga bons resultados, que serdo
criteriosamente  avaliados.  Dependendo

da receptividade desta primeira aposta,

langaremos ndo mais um edital por ano,
mas dois ou trés, garantindo assim maior
frequéncia de minisséries no ar (Regina
Lima, Presidente da Funtelpa e Abepec).

Outra acdo de incen-
tivo ao audiovisual foi o 1°
Festival Curta Cultura. Uma
realizacdo da Rede Cultura
de Comunicagdo em parceria
com a Associacdo Brasileira
de Documentaristas e Curta-
metragistas do Para, o festival
pretende divulgar obras de
audiovisual nas categorias fic-
¢d0, animacgdo, documentario
e video minuto, de carater educativo. As inscrigdes
ocorreram em outubro de 2010 e os ganhadores se-
rdo conhecidos em novembro de 2010.

Funtelpa participa da Vila Encantada em dezembro de 2007

Os videos inscritos nas categorias ficcao,
animacao ¢ documentario devem ter o minimo de
quatro minutos ¢ o maximo de 20 minutos, além
de terem sido produzidos a partir do ano de 2000.
Na categoria video minuto, ou seja, programetes
informativos rapidos, criativos e dinamicos, os
materiais escolhidos foram recebidos em videos
de qualquer formato e resolu¢cdo, mas com o mi-
nimo de 30 segundos e maximo de um minuto de
duracao.

A reformulagdo na grade da TV Cultura Para
também definiu faixas de horario para cada linha
de programa produzido. Dessa forma, os progra-
mas foram reorganizados e ganharam horarios
fixos, periodicidade e padrdo de exibi¢do. Com
o foco mais direcionado, os programas passaram
a ter mais tempo de duracdo, facilitando a fideli-
zagdo dos telespectadores. A preocupagdo com a
verticalizagdo e horizontalizacdo da programacao,
presente desde 1970 nas grades de programacao
televisa no Brasil, passa a ser também preocupa-
¢do da diretoria da FUNTELPA. Para que o leitor
tenha mais informagdes sobre o que se produziu
nesses anos de gestdo basta conferir algumas atra-
¢oes exibidas pela emissora.

Uma agdo interna na Fundagdo foi o lan-
camento do “Prémio Funtelpa 2010 que preten-
de evidenciar as competéncias da casa nas areas
televisiva e radiofonica. As equipes de profissio-
nais das emissoras concorreram com as melhores
reportagens de radio e TV. Ao primeiro lugar da

Inscrigdes até
29 de outubro

T s O i il F A v
e g b vy e

1" Lugar TV 1° Lugss Midia
arr Rrconager: Bt ity
RS 3.000,00 RS 2.000,00

Cartaz do Prémio Funtelpa, 2010



TV foi destinado o prémio de R$ 3.000,00 (Trés
mil reais). Na categoria radio a melhor reporta-
gem levou o prémio de R$ 2.000,00 (Dois mil
reais).

Principais programas da TV Cultura

L Brasil da Amaz6-
nia tem como foco o tu-
rismo, as manifestagdes
culturais e as formas dife-
rentes de viver e produzir
da populagdo da Amazo-
nia. O programa trata dos ritmos, dancas, festas reli-
giosas, patrimonio artistico e cultural da populacao
de um municipio, assim como praias e igarapés, pa-
trimonio natural da regido. Formato dindmico, com
abordagens bem humoradas e descontraidas sobre
costumes diarios, meios de transporte, linguajar pe-
culiar, lazer, religiosidade, relacionamentos sociais
etc. Conta, ainda, com um bloco de servigos: como
chegar, como se hospedar, onde comer, meios de
transportes e pessoas interessantes pra conhecer.

O Café Cultura
surgiu como espago para
os servidores, encontros
com amigos € conversas
informais, regados a um
delicioso café e outras
iguarias. O programa rece-
be artistas, profissionais de varios segmentos cultu-

Apresentacdo musical no Café Cultura
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rais, como literatura, musica, artes plasticas e artes
cénicas. O programa, que ¢ aberto a participacdo
de funcionarios da FUNTELPA e convidados, fun-
ciona no térreo do prédio da Fundacdo, a Almiran-
te Barroso, 735 - Marco. Através do “VideoChat”,
criado pela equipe do Portal Cultura, os internautas
e telespectadores do programa podem interagir com
a apresentadora e convidados. Para participar, basta
acessar o endereco www.portalcultura.com.br e cli-
car no link “VideoChat — Café Cultura”.

< hk
3> :

Programa  infantil
ﬂ'f que utiliza o criativo uni-
e verso do teatro de bonecos
e trabalha o magico mundo
das narrativas populares
brasileiras.  Apresentado
por dois personagens tipi-
cos da floresta: Dona Pre-
guica, a contadora de estorias, representa a sabedo-
ria, e o Preguinho, um macaquinho que faz o papel
do telespectador-alvo, criancas de 4 a 12 anos. As
histérias contadas pelo povo sdo recriadas por escri-
tores, com apoio de um consultor. O programa va-
loriza cada detalhe da cultura amazonica e estimula
a curiosidade e a imaginacao das criangas. O Ca-
talendas ¢ produzido pela TV Cultura do Para em
parceria com a Cia. In Bust de Teatro com Bonecos.
Programa reconhecido nacionalmente pela Associa-
¢ao Brasileira das Emissoras Publicas, Educativas e
Culturais — ABEPEC — e exibido pelo canal Ra-Ti-
Bum e pela TV Brasil.

Preguinho e Dona Preguiga do infantil Catalendas



Catalendas, o infantil da TV Cultura do Para
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Cena musical é um
programa, que tem trans-
missdo simultanea pela
Radio e TV, no qual artis-

tas convidados falam sobre detalhes do seu trabalho
e de seus repertdrios musicais. Faz parte do forma-
to, também, entrevista com pessoas ligadas a cultu-
ra ou a politica paraense. Com uma hora de duragao,
¢ exibido diretamente do esttidio “Edgar Proenca”,
da Réadio Cultura FM.

Revista cultural ele-
tronica com uma hora de
duracdo, exibido semanal.
Cultura Paidégua per-
manece no ar ha seis anos,
entrevistando personalidades do mundo artistico e
cultural do Pard e da Amazdénia ou mesmo de fora
da regido que tenham importancia no cendrio cultu-
ral brasileiro. Além das entrevistas apresenta maté-
rias jornalisticas, reportagens e quadros sobre o que
acontece nos palcos ou em outros espagos da capital
e do interior do Estado. Oferece, ainda, ao telespec-
tador, a agenda cultural da capital.

a_sp orte " O Programa dispo-
nibiliza aos telespectado-
res cobertura completa das
diversas modalidades esportivas, tanto profissionais
quanto amadoras, valorizando o atleta da terra. Re-
presenta o compromisso social da emissora com a
propagacao do esporte como pratica saudavel em

Madame Saatan no Cultura Pai D’Egua
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todas as idades. O Esporte Cultura ganhou cenario
novo em julho de 2007, inserindo novidades no seu
formato, como o espago para entrevistas ao vivo,
comentarios e reportagens mais detalhadas.

‘ Direto da Redacao
¢ um boletim diario, com
o resumo das principais
noticias do dia, exibido de
segunda a sexta com duas
inser¢oes diarias.

Jornal Cultura ¢
o informativo diario da
emissora, ao vivo, com 0S
principais acontecimentos
da cidade e em varios mu-
nicipios paraenses. Com

cobertura critica das areas de interesse publico: cul-
tura, economia, politica, cidadania. Destaca-se por
fazer jornalismo de forma responsavel, cobrindo ao
longo dos anos a repercussao dos fatos que marcam
a histdria do Para.

Regatao Cultural
tem como objetivo centrar
as lentes nos personagens
destacados da cultura pa-
raense dando voz aos que
escreveram a historia do
Estado. Atuando como agente de resgate da memo-
ria cultural da Amazonia, destaca os expoentes da
Musica, da Literatura, do Teatro, da Radio, da Te-

Cenario do Jornal do Meio Dia



levisao e das Artes Plasticas. O Programa — a moda
dos regatdes que navegam os rios da Amazodnia,
parando de trapiche em trapiche levando as mais
diversas mercadorias aos ribeirinhos — traga o perfil
de personalidades do mundo cultural da regido, que
muita gente ndo conhece ou de quem apenas ouviu
falar. Sdo 30 minutos de duragdo, com entrevistas
com o proprio homenageado ou com alguém que te-
nha conhecimento suficiente para tragar esse perfil.

No ar desde 1988,
o0 Sem Censura Para tor-
nou-se tradicional progra-
ma vespertino da TV Cul-
tura. Sdo 22 anos com um
estilo diferente de apresen-
tar entrevistas, reunindo ao
vivo diversos convidados de diferentes areas. Dis-
cute assuntos como politica, economia, meio am-
biente, saude, comportamento, moda, arte, cultura,
musica, ¢ atualidades. Possibilita a interacdo do te-
lespectador através da participagdo por telefone e
e-mail.

Ciéncia, tecnologia e
inovagdo a servico das po-
pulacdes amazonicas, sao

ce) T os assuntos centrais deste
C-'E:. m e n eS programa que entre outras
questdes, aborda os inves-
timentos que institui¢des

cientificas e institutos de pesquisa fazem nas areas
de ciéncia e tecnologia. O Sementes trata ainda de
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temas como a vocac¢ao regional para a economia da
floresta, que significa aproveitar de maneira susten-
tavel as arvores, plantas e animais da regido para
a melhoria da qualidade de vida da populagdo. O
modelo de desenvolvimento sustentavel e a analo-
gia entre o saber popular ¢ o conhecimento formal
também estdo na pauta do programa.

Programa  inicial-
mente produzido pela Ra-
dio Cultura FM, que logo
depois ganhou espaco nas
trés midias: radio, televisao
e portal. A transmissao pela
radio ¢ ao vivo, com duracao de 60 minutos, direta-
mente da capela de Sao José Liberto, parte integran-
te do Polo Joalheiro do Para. O Timbres ¢ o unico
espaco na TV paraense que mostra a produgao dos
artistas locais que desenvolvem um trabalho nao-
vocal. Assim, o programa ¢ orientado para apresen-
tacdes instrumentais. Na TV também ¢ exibido um
pequeno making of da apresentacdo, além de desta-
car uma das musicas apresentadas numa linguagem
de clip musical.

O objetivo do pro-
grama Varadouro: ca-
. minhos na Amazonia ¢

.\““:k*}a: atravessar os rios e estra-

das da regido, fazendo re-
portagens tematicas sobre os mais diversos aspec-
tos da realidade amazdnica. A meta ¢ descortinar
os problemas e conquistas da populacdo regional.

[ I-d]

ot

Programa Sem Censura Para

Bastidores de A4 Feira do Som
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Abertura do programa Regatdo Cultural
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Temas como migragdo, polui¢ao ambiental, relacao
das comunidades tradicionais com a natureza, sdo
alguns exemplos de pautas, apresentadas sob a tica
de quem vive e trabalha na regido. Na forma de nar-
rativa jornalistica documental, o programa ¢ exibido
quinzenalmente, com mais duas reapresentagdes na
semana seguinte. Tem duracdo de 52 minutos, em
quatro blocos de 13 minutos.

O Escola Viva, pro-
grama de meia hora de
duragdo, discute o papel
da escola na educacao da
populagdo, com énfase nos
processos de inclusdo das
diversas experiéncias inovadoras tanto na area ur-
bana como rural. Faz parte de seu contetdo também
a abordagem das formas ndo convencionais de edu-
cagdo, valorizando a formacao e a inclusao digital.

Fesural Internacional
) H’f?!!

1 Anfazonia

Escola
Viva

Durante os quatro anos desta gestao, a TV
Cultura realizou Programas Especiais sintoniza-
dos com o calendario cultural da cidade de Belém.
Os eventos receberam atencao especial com trans-
missao ao vivo, de diversos pontos de Belém. Pro-
gramas como o Festival de Canto Lirico, Festival
de Opera, com apresentagio de dperas “Il Guarani”,

Cobertura do Cirio de Nazaré em 2010

de Carlos Gomes, “Gianni Schicchi”, de Giacomo
Puccini, e “La Cenerentola”, do italiano Gioachino
Rossini foram alvo da cobertura da Cultura. Out-
ros eventos foram transmitidos pela TV Cultura:
Festival do Choro, Feira do Livro, Cirio de Nazare,
Aniversario de Belém, Reunido Anual da SBPC, e
Vinte Anos da TV Cultura do Para.

Os principais projetos de interprogramacdo

O E eu com isso?!
aborda temas relativos ao
comportamento social ur-
bano. O objetivo ¢ sensi-
bilizar a populagdo para
temas como educagdo no
transito e a preservagao do meio ambiente. Buscan-
do fomentar alteragdes em habitos, introduzindo
nog¢des de boas praticas, através de dicas de saude,
lazer, seguranca, educagao e ética. O programa ¢
veiculado em varios momentos nos intervalos da
programacgao.

A poesia e a lite-
ratura paraenses também
ganharam espago privile-
giado na programacao da
TV Cultura, gracas ao Vi-
deo Verso, interprograma-
¢do que resgata e divulga a
obra dos escritores do passado e do presente. Com
um minuto de duracdo, o quadro apresenta um poe-

' VIDEC

Festival de Musica da Radio Cultura em 2010



ma de carater universal, tendo como fundo uma tri-
lha musical envolvente. A proposta ¢ mostrar o bom
trabalho de poesia que se faz no Estado.

Uma das experién-
cias mais bem sucedidas
da Rede Cultura de Comu-
nicacdo do Pard, quando se
fala em Interprogramacao,
¢ o Belém Tem Disso. E
uma série, que retrata o cotidiano da capital paraen-
se em animacdes de 30 segundos, que ja conquistou
0 publico paraense ¢ também faz sucesso fora do
Estado.

A série Contos
da Amazoénia aborda
as questdes ecologicas
nessa regiao. Os perso-
nagens da Amazonia sao
protagonistas principais
das mensagens pela pre-
servacao da regido. A proposta ¢ mostrar, principal-
mente para as criangas, o que estd acontecendo com
a exploragdo indevida do meio ambiente € como o
homem pode mudar essa historia a partir de uma
educacgdo que favoreca o equilibrio entre o ecossis-
tema e o desenvolvimento da sociedade.

As acoes da Radio Cultura

Fundada em 11 de outubro de 1985, a Radio
Cultura FM surgiu com o objetivo de valorizar a

| RADIO

1 [l E LI BT .
Radio Cultura na UFPA durante o Forum Social Mundial em Belém,
2009
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musica brasileira. Atualmente cobrindo 122 dos 143
municipios, a Radio Cultura assume posi¢ao estra-
tégica no que se refere a informacdo de interesse
publico. Atuando também como grande aliada da
populacao das localidades nas quais esté inserida, a
radio ¢ considerada uma janela aberta para os int-
meros talentos paraenses, reconhecida como uma
grande divulgadora das produc¢des locais.

A mesma diretriz conceitual pensada na cons-
trucdo da nova grade de programacao da TV Cultura
norteou a reestruturacao da Radio Cultura FM. Nos
anos de 2007 e 2008, a Radio iniciou o planejamen-
to e execugdo de uma nova politica de programacgao,
investindo ndo sé na qualidade da produgdo, como
na prestacao de servigos e na triade — informagao,
educacdo e cultura — caracteristicas, marcantes da
Rede Cultura de Comunicacao.

Entre os novos programas que ganharam es-
paco na Radio Cultura destacam-se: Matéria Prima
(com a marca de 50% de espago para a musica pa-
raense no horario da manha), Cena Musical, Cultura
Reggae, Linha das Nove (programas Rotatividade,
Visagem, Bossa Nova, Novas Bossas) e Debate na
Rede (programa direcionado para o interior do Es-
tado e transmitido pela Rede Cultura de Comunica-
¢d0) e 0 Fonograma, todos criados em 2007.

Outros programas veiculados pela Radio
Cultura do Para foram: Alta Fidelidade (Relembra
grandes sucessos nacionais e internacionais das dé-
cadas de 30 a 90), Bossa Nova, Novas Bossas (as
diferentes tendéncias da bossa nova no mundo),
Canta Para (traz o artista paraense ou banda que fala
da sua trajetoria além de tocar as musicas do CD),

N sk
Equipe da Rédio Cultura na UFPA durante o Forum Social Mundial
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Cultura na Madrugada (leva aqueles que trabalham
na madrugada musicas de todos os estilos), Cultu-
ra Reggae (traz novidades do reggae de Belém e do
mundo), Estagdo Turismo (o ouvinte tem inimeras
informagdes sobre o turismo no Pard), Fonograma
(revista cultural que se interessa por todo tipo de
ruido, letras, formas, cores e sons), Geragdo MPB
(a musica nacional de todas as geragdes), Musical
Cultura (em vérios horarios, as melhores da semana
além de grandes nomes da musica brasileira), Rota-
tividade (programa que se relaciona com o publico
mais jovem amante de rock, da musica negra, da mu-
sica eletronica e das experimentagdes sonoras), Som
na Caixa (E o espago da MPB refinada) e Toque de
Classe (um passeio sonoro acompanhado de textos
curtos e diretos sobre os artistas e as gravagoes).

A Radio também recebeu investimentos em
infraestrutura, incluindo a aquisi¢ao de novos equi-
pamentos para facilitar e agilizar o trabalho dos pro-
fissionais de diversos setores.

Concurso de Logomarca e
Vinheta

: Na busca de tornar a
mm%m Radio Cultura um veiculo
de comunicacdo que possi-
bilitasse a participagdo dos ouvintes ndo apenas na
programagao por meio de ligagdes telefonicas aos
programas, mas também na construgdo dos mesmos,
a Funtelpa langou, em 2008, o Edital do Concurso
de Logomarca e Vinheta para o programa “Feira do
Som”, da Cultura FM. Com apoio da Secretaria de
Estado de Cultura — SECULT —, o concurso atraiu a
atenc¢do de varios artistas locais e de outros estados.
Ao todo, 28 trabalhos foram inscritos, sendo 17 para
a categoria “Logomarca” e oito para a categoria
“Vinheta”, que concorreram ao prémio de R$ 3.000
e R$ 4.000,00, para os melhores trabalhos graficos e
de 4udio, respectivamente.

O prémio de melhor logomarca foi para o
paulista Camilo Riani Costa Cazonatto que, segun-
do a comissdo avaliadora, apresentou um projeto
com linhas simples e simétricas, de muita leveza
e harmonia, além de utilizar cores que combinam
com as da Rede Cultura de Comunicac¢do.
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Na categoria vinheta, o arquiteto e composi-
tor paraense Antonio Roberto Pinho da Costa levou
o prémio. Também de acordo com a produgido, o
motivo da escolha se deu: por melhor retratar o es-
pirito do programa Feira do Som, com muita cria-
tividade e qualidade técnica, classificou a comissao
avaliadora. A vinheta vencedora foi incorporada ao
programa no momento do langamento da Programa-
¢30 no ano de 2009.

Principais programas da Radio Cultura

v_{fﬂf <,
s,

4

Abracadabra é

um programa infantil com
brincadeiras — trava lingua,
adivinhagdes, narracdes de
estorias, musicas infantis,
cantigas de roda, referén-
cias de leituras, promogdes, campanhas educativas
¢ muito mais.

Rock de todas as tri-
bos. Punk, heavy, hard, tra-
dicional, os mestres como
Jimmy Hendrix, Chuck
Barry, Bill Haley, além de
‘blueseiros’ que escreveram
a historia do rock. Tudo
isso esta no Balan¢o do
Rock. Noticias do mundo
do Rock, entrevistas, pro-
mogdes, gravacdes exclu-
sivas, arquivos e raridades,
também fazem parte do programa.

/ Brasileirinho ¢ o
W{-‘H’W programa que abre espago
para uma das maiores ex-
pressdes musicais do Brasil, um género tipicamente
nacional: o choro. Um retrato musical brasileiro,
que traz grandes nomes como Jacob do Bandolin,
Pixinguinha, os Chorinhos e seus choroes, além dos
grandes icones e da nova geragdo de chordes.



Bravo, bravissimo,
programa dedicado aos
amantes das musicas clas-
sica e erudita. O ouvinte
tem informagdes sobre as obras e seus composito-
res. Apresenta musicas de classicos como Beetho-
ven, Debussy, Maurice Ravel, Mozart, entre outros.

O samba de raiz ¢

CI—DLJBE apresentado nas vozes e
S AMA instrumentos de grandes

mestres como Paulinho da
Viola, Cartola, Nelson Cavaquinho, Beth Carva-
lho, Jovelina Pérola Negra, Zeca Pagodinho. En-
trevista com bandas, noticias do mundo do sam-
ba, promoc¢des e muito mais, além de valorizar o
samba paraense. Durante o carnaval, o Clube do
Samba ¢ transmitido direto dos barracdes das es-
colas de samba.

ve
FAv{ESSEne

Um dos programas
de maior tradicao e audién-
cia da Radio Cultura FM.
Caracterizado pela sua di-
versificagdo musical: das
reliquias aos mais recentes
langamentos, o programa ¢ uma grande feira de arte
musical. Além de divulgar o mercado musical, o
Feira do Som também tem o carater informativo
e cultural, destacando os principais shows, eventos,
pecas de teatro, literatura, entre outras programa-
¢oes artistico-culturais que acontecem na cidade.

feira do som

F y O Jornal da

r— rF Manha ¢é um refe-

A A— . . -

- — 1 v 7 rencial de informagao

= === ~ .

¥ nas manhas do Para.
- W A , .

JjoRnAL DA manaa  Noticias, do Estado,

do Brasil e do mundo,
apresentadas por correspondentes no interior do es-
tado e no exterior, sobre cinema, musica, literatura,
politica, esporte, além de flashes ao vivo sobre os
acontecimentos do cotidiano das cidades. O Jornal
da Manha é retransmitido pelas 28 radios que com-
poem a Rede Cultura de Radio —RCR.
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H HC bém internacionais. Noti-

NOTICIAS cias Cultura ¢ veiculado de
CULTURA horaem hora, de segunda a

sexta, com oito edigdes dia-

rias, durante a programacao da Radio Cultura FM e
aos sabados, com quatro edigoes diarias.

da MPB, resgata

-
=
@ os discos fora de catalogo,

ﬂﬁﬂ{n KDES gravagdes Unicas, acervo

d MP de colecionadores, grandes
a espetaculos registrados em

disco, raridades da musica
paraense jamais langcadas em disco. Preciosidades
veiculadas pela FM Cultura.

Boletins informa-
tivos com noticias locais,
estaduais, nacionais e tam-

O programa, Rari-
dades

O Visagem apresenta poe-
sia, cronicas, contos, narrativas de
lendas, musica eletronica e experi-
mental, trilhas, humor, raridades e
muito mais. Outra forma de valo-
rizar a cultura local rica em narra-

V ' 5 ,51 B EM tivas orais.




Transmissdo do FESTIVAL DE OPERA em 2007
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RELATORIDS

Fisicos Financeiros

Trabalhar em uma emissora publica ¢é ter
consciéncia de que vocé esta trabalhando com re-
cursos publicos. (FUNTELPA, 2007, p. 105)
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Ano 2007

Em 2007 a FUNTELPA executou os seguintes Programas e suas A¢des:

0125 - APOIO ADMINISTRATIVO

4668 - Implementacdo do Gerenciamento de Unidades de Abastecimento do Estado
4534 - Operacionalizacao das A¢des Administrativas

4535 - Operacionalizacao das A¢des de Recursos Humanos

1129 - DESENVOLVIMENTO E VALORIZACAO DE PESSOAS
4460 - Implementacao de Acdes Complementares de Auxilio ao Servidor

1092 - FOMENTO A PRODUCAO E DIFUSAO CULTURAL E DESPORTIVA
4193 - Produgao de Programas Educativos, Informativos e Culturais

4210 - Implementacdo das Redes de Retransmissao

4194 - Realizacdo de Transmissao e Producdo Digital Via Satélite de Radio e TV

1 - DEMONSTRATIVO DE ACOES POR PROGRAMAS — 2007
Programa: Apoio Administrativo

R$1,00
Acodes Fonte Valores

4668 - Implementagdo do Gerenciamento de Unidades de Abastecimento do Estado

Tesouro 195.087,72
4534 - Operacionalizacao das Acdes Administrativas

Tesouro 1.684.850,37

O.Fontes 206.825,37
4535 - Operacionalizagao das A¢des de Recursos Humanos

Tesouro 5.950.759,02

O.Fontes 313.127,75
TOTAL 8.350.650,23

Fonte: SIAFEM
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Programa: Desenvolvimento e Valorizacao de Pessoas

R$1,00
Acoes Fonte Valores
4460 - Implementacao de Acdes Complementares de Auxilio ao Servidor
Tesouro 480.862,24
TOTAL 480.862,24
Fonte: SIAFEM
Programa: Fomento a Producfo e Difusdo Cultural e Desportiva
R$1,00
Acodes Fonte Valores
4193 - Producdo de Programas Educativos, Informativos e Culturais
Tesouro 2.354.134,56
O.Fontes 69.103,50
4210 - Implementacao das Redes de Retransmissao
Tesouro 58.357,80
O.Fontes 15.288,00

4194 - Realizacdo de Transmissdo e Produgdo Digital Via Satélite de Radio e TV

Tesouro

1.082.668,93

TOTAL

3.579.552,79

Fonte: SIAFEM
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DEMONSTRATIVO DA EXECUCAO FINANCEIRA POR CATEGORIA DE DESPESA

Categorias Fontes Exercicio
Pessoal e encargos sociais 2207
Tesouro 5.673.166,76
O.Fontes 313.127,75
Outras despesas correntes
Tesouro 4.575.797,34
O.Fontes 275.928.87
Investimentos
Tesouro 1.557.756,54
O.Fontes 15.288,00
TOTAL 12.411.065,26

Fonte: STAFEM

DEMONSTRATIVO DA ARRECADACAO DE RECURSOS PROPRIOS

2003/2007
EXERCIiCIOS
MESES

2003 2004 2005 2006 2007
JANEIRO 23.435,92 56.795,91 155.183,22 3.404,08 56.731,04
FEVEREIRO 36.428,00 16.900,35 - 16.458,59 57.985,51
MARCO 28.468,04 22.323,06 4.787,94 65.554,41 28.195,92
ABRIL 21.459,00 101.934,91 90.000,00 136.535,31 19.088,88
MAIO 42.684,36 35.883,58 50.000,00 62.018,20 32.382,99
JUNHO 31.562,19 300,00 453.556,74 102.526,60 82.904,20
JULHO 52.043,10 71.972,34 21.395,05 135.893,44 23.066,72
AGOSTO 17.676,76 37.512,52 352.593,91 15.429,08 153.622,89
SETEMBRO 76.822,63 10.671,32 155.356,24 37.631,12 135.917,50
OUTUBRO 36.436,47 230,00 29.916,90 52.796,41 45.772,16
NOVEMBRO 147.015,60 42.940,00 36.666,62 63.666,21 -
DEZEMBRO 87.213,82 67.246,36 157.266,98 168.495,00 72.293,04
SUBTOTAL 601.245,89 464.710,35 1.506.723,60 860.408,45 707.960,85
ARECEBER —~ 414.100,00 - - -
TOTAL GERAL 601.245,89 878.810,35 1.506.723,60 860.408,45 707.960,85

Fonte: STAFEM
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Ano 2008

A FUNTELPA em 2008 executou em seu or¢gamento os servigos nos Programas de Gestdo em Apoio Administrativo e
nos Programas Finalisticos, como se descreve abaixo.

APOIO ADMINISTRATIVO

4668 - Implementacdo do Gerenciamento de Unidades de Abastecimento do Estado
4534 - operacionalizacdo das A¢des Administrativas

4535 - Operacionalizagdo das A¢des de Recursos Humanos

COMUNICACAO PUBLICA

1550 - Adequacao da Sede da FUNTELPA

1549 - Ampliagdo de Sinais de Audio e Video, Via Satelite

1548 - Implementagio de Sinais de Audio, Video e Teleinformagio, Via Satélite
1565 - Implementacao de Tecnologia de Comunicacao Digital

2797 - Producao da Programacao de Telecomunicagado

GESTAO DA COMUNICACAO GOVERNAMENTAL

2781 - Implementacao de A¢des de Publicidade

PRESERVACAO DA MEMORIA, IDENTIDADES E DIVERSIDADE CULTURAL DO ESTADO
2572 - Promocao da Educagao Patrimonial

QUALIDADE SOCIAL DO SERVICO PUBLICO

2887 - Qualidade na Gestao Publica do Estado

VALORIZACAO DO SERVIDOR PUBLICO

4098 - Desenvolvimento de Competéncias Profissionais

6003 - Assisténcia Médica e Odontoldgica
6004 - Auxilio Alimentacao

123



Fundagao Paraense de Radiodifusao = Relatdrio de Gestdo = 2007/2010

QUADROS DEMONSTRATIVOS DAS ACOES COM SEUS DEVIDOS

PROGRAMAS - 2008

Programa: 0125 - Apoio Administrativo

R$1,00
Acoes Fonte Valores

4668 - Implementacao do Gerenciamento de Unidades de Abastecimento do Estado

Tesouro 195.087,72
4534 - Operacionalizacdo das A¢des Administrativas

Tesouro 2.042.202,39

O.Fontes 268.998,98
4535 - Operacionalizacdo das A¢des de Recursos Humanos

Tesouro 5.423.925,35
TOTAL 7.931.083,91

Fonte:SIAFEM

Programa: 1197 - comunicacio publica

R$1,00
Acoes Fonte Valores

1550 - Adequagdo da Sede da FUNTELPA

Tesouro 122.400,00

O.Fontes 135.367,00
1549 - Ampliagdo de Sinais de Audio e Video, Via Satelite

Tesouro 4.236.277,36
1548 - Implementagio de Sinais de Audio, Video e Teleinformagio, Via Satélite

Tesouro 3.003.870,25
1565 - Implementagao de Tecnologia de Comunicagdo Digital

Tesouro 2.349.988.,59
2797 - Produgdo da Programagdo de Telecomunicag@o

Tesouro 218.029,73
TOTAL 10.065.932,93

Fonte:STAFEM
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Programa:1193 - gestao da comunica¢cio governamental

R$1,00
Acoes Fonte Valores
2781 - Implementagdo de Agdes de Publicidade
O.Fontes 10.401,30
TOTAL 10.401,30

Fonte:SIAFEM

1179 - Preservacao da memdria, identidades e diversidade cultural do estado

R$1,00
Acoes Fonte Valores
2572 - Promogdo da Educacdo Patrimonial
Tesouro _
TOTAL -
Fonte:STAFEM
1204 - Qualidade social do servidor piblico
R$1,00
Acoes Fonte Valores
2887 - Qualidade na Gestao Publica do Estado
Tesouro _
TOTAL -
Fonte:STAFEM
1201 - Valorizacao do servidor publico
R$1,00
Acoes Fonte Valores
4098 - Desenvolvimento de Competéncias Profissionais
Tesouro 112.000,00
6003 - Assisténcia Médica ¢ Odontologica
Tesouro _
6004 - Auxilio Alimentagao
Tesouro 656.725,75
TOTAL 768.725,75
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DEMONSTRATIVO DA EXECUCAO FINANCEIRA POR CATEGORIA DE
GASTOS DE DESPESAS NOS PERIODOS DE 2005 A 2008

R$1,00
ACOES FONTES 2005 2006 2007 2008

PESSOAL E Tesouro 4.813.604,70 6.013.104,66 5.673.166,76 5.290.918,13
ENCARGOS SOCIAIS

O. Fontes 539.112,91 438.346,61 313.127,75 -
OUTRAS DESPESAS Tesouro 11.004.331,79 | 10.978.171,88 4.575.797,34 5.594.614,09
CORRENTES

O. Fontes 585.216,37 221.613,87 275.928,87 278.859,52

Convénio 20.000,00 20.000,00 - -
INVESTIMENTOS Tesouro 1.198.020,26 528.218,82 1.557.756,54 7.475.844,39

O. Fontes 178.730,00 14.964,79 15.288,00 135.907,76
TOTAIS 18.339.016,03 | 18.214.420,63 | 12.411.065,26 | 18.776.143,89

Fonte:SIAFEM

DEMONSTRATIVO DA ARRECADACAO DE RECURSOS PROPRIOS NO

PERIODO DE 2000 A 2008
R$1,00
MESES ANOS TOTAL
2005 2006 2007 2008

JANEIRO 155.183,22 3.404,08 56.731,04 - 215.318,34
FEVEREIRO - 16.458.59 57.985,51 130.989,76 205.433,86
MARCO 4.787,94 64.822,60 28.195,92 81.502,31 179.308,77
ABRIL 90.000,00 136.535,31 19.088,88 32.089,70 277.713,89
MAIO 50.000,00 62.018,20 32.382,99 54.816,63 199.217,82
JUNHO 453.556,74 102.526,60 82.904,20 43.674,79 682.662,33
JULHO 21.395,05 135.816,80 23.066,72 28.851,05 209.129,62
AGOSTO 352.593,91 15.429,08 153.622,89 161.285,82 682.931,70
SETEMBRO 155.356,24 37.631,12 135.917,50 9.772,60 338.677,46
OUTUBRO 29.916,90 52.796,41 45.772,16 12.517,98 141.003,45
NOVEMBRO 36.666,62 63.666,21 - 14.133,21 114.466,04
DEZEMBRO 157.266,98 168.495,00 72.293,04 36.354,71 434.409,73
DEZEMBRO (REC. DE - - - 1.645.993,76 1.645.993,76
CONVENIO)
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MESES A0 TOTAL
2005 2006 2007 2008
SUBTOTAL 1.506.723,60 859.600,00 707.960,85 2.251.982,32 5.326.266,77
A RECEBER - - - -
TOTAL GERAL 1.506.723,60 859.600,00 707.960,85 2.251.982,32 5.326.266,77
Ano 2009

Em 2009 a FUNTELPA executou os seguintes Programas e suas Acoes:
0125 - APOIO ADMINISTRATIVO:

4668 - Implementagdo do Gerenciamento de Unidades de Abastecimento do Estado;
4534 - Operacionalizagdo das Agdes Administrativas;

4535 - Operacionalizagdo das Agdes de Recursos Humanos.

1201 - VALORIZACAO DO SERVIDOR:

4098- Desenvolvimento de Competéncias Profissionais;

6003- Assisténcia Médica e Odontologica;

6004- Auxilio Alimentacdo.

1197 - COMUNICACAO PUBLICA:

1550 - Adequagdo da Sede da FUNTELPA;

2797 - Producdo da Programagdo de Telecomunicagio;

1565 - Implantagao de Tecnologia de Comunicagdo Digital,

1548 - Implanta¢ao de Sinais de Audio, Video e Teleinformagdo, Viam Satélite;
1549 - Ampliagdo de Sinais de Audio e Video, Via Satélite.

000 - ENCARGOS ESPECIAIS:

9010- Encargos com Débitos Precatorios.

1179- PRESERV. DA MEMORIA, IDENT. E DIVERS. CULTURAL DO ESTADO
2572- Promogao da Educacdo Patrimonial.

1193- GESTAO DA COMUNICACAO GOVERNAMENTAL

2781- Implementagdo de Agdes de Publicidade.

1207 - QUALIDADE NA GESTAO PUBLICA

2887 — Qualidade na Gestao Publica do Estado.
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ACOES EXECUTADO/2009

4668 - Implementac¢ao do Gerenciamento de Unidades de Abastecimento do Estado:

ODC/Tesouro 132.489,58

4534 - Operacionalizacio das Acdes Administrativas:

ODC/Tesouro 1.467.699,07
ODC/Outras Fontes 681.779,58
Equipamentos/Outras Fontes 25.460,00

4535 - Operacionalizacdo das A¢des de Recursos Humanos:

Pessoal/Tesouro 5.483.188,67

ODC/Tesouro 110.260,52

4098 - Desenvolvimento de Competéncias Profissionais:

ODC/Tesouro _

ODC/Outras Fontes -

6003 - Assisténcia Médica e Odontolégica:

ODC/Tesouro _

ODC/Outras Fontes _

6004 - Auxilio Alimentac¢ao:

ODC/Tesouro 543.890,09
ODC/Outras Fontes -
1550- Adequacio da Sede da FUNTELPA:

ODC/Tesouro 54.000,00
Equip/Tesouro 950.494,40
Obras/Tesouro 743.124,82

2572- Promocio da Educacio Patrimonial:

ODC/Tesouro 18.051,26

2781- Implementacgao de A¢des de Publicidade

ODC/Outras Fontes 19.892,64

2797 - Producio da Programacao de Telecomunicaciio

ODC/Tesouro 2.791.155,98
Equip/Tesouro 115.393,42
2887 — Qualidade na Gestao Publica do Estado

ODC/Tesouro 8.705,00

1565- Implantacio de Tecnologia de Comunicacio Digital

ODC/Tesouro 671.272,98

Equip/Tesouro 61.421,82
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ACOES EXECUTADO/2009
1548- Implantacio de Sinais de Audio, Video e Teleinformacio, Via Satélite:
ODC/Tesouro 1.314.182,41
Equip/Tesouro 347.504,67
Equip/Convénio 1.558.354,77
Obras/Convénio 44.233,04
1549- Ampliacio de Sinais de Audio e Video, Via Satélite:
ODC/Tesouro 726.753,83
Equip/Tesouro 18.639,98
Obra/Tesouro 272.496,50
ODC/Outras fontes 49.959,24
Equip./Outras Fontes 203.187,63
Obras/Outras Fontes 100.000,00
9010- Encargos com Débitos Precatérios:
Pessoal/Tesouro 500.000,00

RELATORIO FISICO-FINANCEIRO

Em 2010 a FUNTELPA executou os seguintes Programas e suas Acdes:

0125 - APOIO ADMINISTRATIVO:

4668 - Implementagdo do Gerenciamento de Unidades de Abastecimento do Estado;

4534 - Operacionalizagdo das A¢gdes Administrativas;
4535 - Operacionalizagdo das Ag¢des de Recursos Humanos;

1201 - VALORIZACAO DO SERVIDOR:

4098- Desenvolvimento de Competéncias Profissionais;
6003- Assisténcia Médica e Odontologica;
6004- Auxilio Alimentacéo;

1197 - COMUNICACAO PUBLICA:
1550 - Adequagdo da Sede da Funtelpa;

2797 - Produgdo da Programagao de Telecomunicagio;
1565 - Implantagao de Tecnologia de Comunicagdo Digital,

1548 - Implantagdo de Sinais de Audio, Video e Teleinformagéo, Viam Satélite;

1549 - Ampliagdo de Sinais de Audio e Video, Via Satélite;
000 — ENCARGOS ESPECIAIS

9010- Encargos com Débitos Precatorios;
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1179- PRESERV. DA MEMORIA, IDENT. E DIVERS. CULTURAL DO ESTADO
2572- Promogao da Educacao Patrimonial;

1193- GESTAO DA COMUNICACAO GOVERNAMENTAL

2781- Implementacdo de Ac¢des de Publicidade.

1207 - QUALIDADE NA GESTAO PUBLICA

2887 — Qualidade na Gestao Publica do Estado

ACOES EXECUTADO/2010

4668 - Implementacdo do Gerenciamento de Unidades de Abastecimento do Estado:

ODC/Tesouro 127.702,73

4534 - Operacionalizacdo das A¢des Administrativas:

ODC/Tesouro 390.858,23

ODC/Outras Fontes 205.151,84

Equipamentos/Outras Fontes -

4535 - Operacionalizacio das Acdes de Recursos Humanos:

Pessoal/Tesouro 2.327.649,41

ODC/Tesouro 37.392,58

4098 - Desenvolvimento de Competéncias Profissionais:

ODC/Tesouro 7.351,40

ODC/Outras Fontes -

6003 - Assisténcia Médica e Odontologica:

ODC/Tesouro _

ODC/Outras Fontes -

6004 - Auxilio Alimentacao:

ODC/Tesouro 163.377,71
ODC/Outras Fontes -
1550- Adequagio da Sede da Funtelpa:

ODC/Tesouro 33.084,90
Equip/Tesouro 4.928,00
Obras/Tesouro 1.159.226,58

2572- Promoc¢ao da Educacio Patrimonial:

ODC/Tesouro 1.826,50
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ACOES

EXECUTADO/2010

2781- Implementacio de A¢des de Publicidade

ODC/Outras Fontes

2797 - Producio da Programacio de Telecomunicacio

ODC/Tesouro 1.067.399,99
Equip/Tesouro -
2887 — Qualidade na Gestao Publica do Estado

ODC/Tesouro 1.476,30
1565- Implantacao de Tecnologia de Comunicac¢io Digital

ODC/Tesouro 59,057,28
Obra/Tesouro 71.812,33
Equip/Tesouro 1.747.925,35
Obra/Contra partida (4121) -
Equip/Contra partida (4121) 15.316,00
1548- Implantacgao de Sinais de Audio, Video e Teleinformacao, Via Satélite:

ODC/Tesouro 1.626.706,25
Equip/Tesouro —
ODC/Convénio 19.910,8
Equip/Convénio 0
Obras/Convénio -
1549- Ampliagio de Sinais de Audio e Video, Via Satélite:

ODC/Tesouro 145.363,21
Equip/Tesouro -
Obra/Tesouro —
ODC/Outras fontes -

Equip./Outras Fontes

Obras/Outras Fontes

9010- Encargos com Débitos Precatérios:

Pessoal/Tesouro

6078- Apoio Logistico p/ Atuagdo Governamental:

ODC/Tesouro

Nota:
Realizado até nov/2010
Fonte: STAFEM/2010



1l Festival Cultura de Musica, 2010
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Referéncias

Televisao € habito e o publico s6 comega a
ser telespectador assiduo de uma emissora quando
sabe que determinado programa vai ao ar em
determinado horario. (FUNTELPA, 1988)
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